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Allt sedan starten 1916 har Konsumentf�reningen Stock-
holm (KfS) st�tt p� konsumenternas sida och aktivt arbetat
f�r att st�rka deras st�llning i samh�llet. Det har resulterat i
att f�reningen nu har drygt 490 000 konsumenter som
medlemmar.

F�reningen driver ingen egen aff�rsverksamhet, men �r
del�gare i Kooperativa F�rbundet (KF), som driver Gr�na
Konsumbutikerna, Obs! Stormarknader, Coop Forum,
B&W, KappAhl, Kicks, City Stormarknad, Skeidar och
Akademibokhandeln. 

I f�reningens k�rnverksamhet ing�r att fortl�pande
verka f�r att konsumenterna ska f� tillg�ng till prisv�rda,
milj�anpassade och of�rfalskade varor. Dessutom driver
KfS ett gymnasium med kooperativa v�rderingar som bas. 

F�reningens fastigheter ryms i dotterbolaget Atrium,
som �r landets st�rsta fastighetsbolag med inriktning p�
centrumanl�ggningar och detaljhandel.
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1
Konsumentf�reningen Stockholm ing�r i en v�rlds-
omsp�nnande kooperativ folkr�relse.

2
F�reningen �r en konsumentkooperativ intresse-
organisation f�r inv�narna i Stockholmsomr�det
med medlemskap �ppet f�r alla.

3
F�reningens uppgift �r att st�rka konsumenternas
st�llning i samh�llet. Lyh�rd f�r konsumenternas
behov och �nskem�l, skall f�reningen tillvarata
medlemmarnas intressen.

4
F�reningen skall medverka till att vidga det koo-
perativa inflytandet i samh�llet och sprida den
kooperativa id�n.

5
F�reningen skall verka f�r prisv�rda, milj�anpas-
sade och of�rfalskade varor.

6
Genom ett aktivt �garskap skall f�reningen arbeta
f�r en kooperativ handel som motsvarar med-
lemmarnas f�rv�ntningar vad avser k�ptrygghet,
sortiment, tillg�nglighet och service.

7
Medlemskapet skall inneb�ra ekonomiska f�rde-
lar, tillg�ng till information och till s�rskilda
tj�nster och service.

8
Medlemskapet skall i demokratiska former ge
insyn i, och m�jlighet att p�verka, f�reningens
verksamhet.

9
Konsumentf�reningen Stockholm �ger bland
annat fastigheter och andelar i kooperativ verk-
samhet. F�reningen skall f�rvalta och utveckla
dessa tillg�ngar efter sunda, ekonomiska principer.

Under �ret har f�reningen fortsatt att f�rverkliga sin verk-
samhetsid� som antogs 1993. Verksamhetsid�ns nio punk-
ter, som reviderades 1995, lyder s� h�r:

V�r verksamhetsid�

Konsumentf�reningen Stockholm 



EFTER DET UPPHAUSSADE MILLENNIUMSKIFTET kan vi kon-
statera att verksamheten rullat på i planerade banor.
Konsumentföreningen Stockholm (KfS) kan därför
lägga ytterligare ett spännande år till handlingarna.

År 2000 växte sig föreningen starkare. Närmare
16 000 personer ansökte under året om medlemskap.
Det är tydligt  att  många uppskattar den kooperativa
affärsverksamheten och dess förmåner i form av Med-
Mera-kortet och premieprogrammet. Dessutom är det
mycket glädjande att så många nya medlemmar också
visar intresse för föreningens verksamhet. 

GUSTAVSBERGS 
KONSUMENTFÖRENING

Gustavsbergs Konsumentförening, i Värmdö kommun,
är den enda större föreningen i Stockholmsområdet
som hittills stått utanför den integrerade detaljhandels-
verksamheten i KF. Deras styrelse har nu beslutat före-
slå en samordning av föreningens detaljhandel och 
fastigheter med KF. Samtidigt förs diskussioner med
KfS om att fusionera medlemsverksamheten. I Gustavs-
berg finns för närvarande ca 17 000 medlemmar.

MEDLEMSDEMOKRATIN 
UTVECKLAS YTTERLIGARE

Den nya demokratiska organisation som infördes den
1 januari 1999 har nu verkat fullt ut i två år. Organisatio-
nen har sin bas i tio geografiska kretsar som har varsin
kretsstyrelse. Kretsstyrelsernas roll är att vara ett stöd
för medlemsråden kring de kooperativa butikerna och
för medlemslivet inom kretsen. Syftet har varit att stär-
ka det lokala medlemsinflytandet och vitalisera med-
lemslivet. 

En hel del spännande aktiviteter har också genom-
förts av kretsarna. Spännvidden är stor, allt från intres-
santa seminarier till trevliga medlemsdagar.

Varje medlem är välkommen att engagera sig i före-
ningen. Det finns många sätt att påverka på – allt från att
ringa till oss och till att engagera sig som förtroendevald.
Vi välkomnar ett aktivt medlemsliv både i traditionella
former och i nya som intressegrupper och miljönätverk. 

FORTSATT DIALOG OM KONSUMENTFRÅGOR
För att föreningen ska bli framgångsrik när det gäller att
driva viktiga konsumentfrågor är en nära dialog med
medlemmarna nödvändig.

Vi möter också många medlemmar på våra populära
tematräffar som allt oftare blir så fulltecknade att vi
tyvärr tvingas lämna återbud till många. Dessutom
arrangeras seminarier och debatter. Andra spännande
erbjudanden för medlemmarna är det kulturutbud som

erbjuds till rabatterat pris. Under året har inte mindre
än   83 000 medlemmar utnyttjat något av våra erbju-
danden. Det i särklass mest populära är vårt engage-
mang i Millesgården som innebär att medlemmarna får
fri entré, något som under året utnyttjats av drygt
46 000 medlemmar.

Föreningens aktiviteter annonseras i medlemstid-
ningen Mersmak som utkommer med 12 nummer per
år. Tidningen kan man hämta i sitt kooperativa inköp-
sställe. Använder man kontofunktionen på MedMera-
kortet, kommer tidningen direkt hem i brevlådan till-
sammans med saldobeskedet. 

Viktiga konsumentfrågor som engagerat föreningen
och medlemmarna under året har bl a varit säkra livs-
medel. Det är en fråga som innefattar många olika
aspekter, t ex  genteknik, hygien och ”galna kor”. 

Arbetet med vilseledande marknadsföring har fort-
satt. Nytt för året har varit ett engagemang kring brottsfö-
rebyggande åtgärder och en utbildning i konsument- och
miljöfrågor för personal i Gröna Konsum.

GYMNASIESKOLAN ATTRAKTIV 
OCH EFTERSÖKT

Under år 2000 utexaminerades ytterligare 65 elever från
vår gymnasieskola. Dessa  fortsätter nu i  yrkesliv eller
vidarestudier med mycket goda kunskaper om koope-
rationen. Ungdomarna är därför både goda ambassadö-
rer för den kooperativa idén och en god rekryteringsbas
för kooperativa företag och organisationer.

Under verksamhetsåret gick den tidigare rektorn
Ingrid Mattsson i pension. Ny rektor inför hösttermi-
nen blev Anne-Catherine Lignell-Zak.

Gymnasieskolan har under sin verksamhet hunnit få
ett mycket gott anseende.  Drygt 300 ungdomar från 26
olika kommuner sökte till 68 platser.

Under året slutförde gymnasieskolan ett kvalitetsar-
bete som initierats av Friskolornas Riksförbund. En
utvecklingsgrupp från skolan besökte Perstorp Gymna-
sium och granskade deras verksamhet. På samma sätt
blev vår egen gymnasieskola granskad av ABB Industri-
gymnasium i Västerås. Detta arbete har utmynnat i en
kvalitetsrapport som ligger till grund för det fortsatta
utvecklingsarbetet vid gymnasieskolan.

Under hösten har gymnasieskolan påbörjat ett pro-
jekt i samarbete med Skolverket och Institutionen för
Arbetsvetenskap vid Luleå tekniska universitet. Gym-
nasieskolan kommer att inom projektets ram vid olika
utbildningstillfällen sprida erfarenhet och information
om skolans arbetssätt och samverkan med arbetslivet. 

ATRIUM LEDANDE PÅ 
CENTRUMFASTIGHETER 

I och med utgången av förra verksamhetsåret har fastig-
hetsbolaget Atrium verkat i två år. Idag är Atrium Sveri-
ges största fastighetsbolag med koncentration på köp-
centrum och detaljhandel. Bolaget äger bl a 22 centru-
manläggningar och fem stormarknader.

Atrium  bildades i januari 1999 genom att KfS fastig-
hetsbolag Brogatan via en apportemission förvärvade
Fastighets AB Stadsgården av Kooperativa Förbundet
och KP Pension och Försäkring. I det nya bolaget som
döptes till Atrium blev ägarförhållandena: KfS 60%,
KF 20% och KP 20%. 

Under Atriums första verksamhetsår (1999) fast-
ställdes en strategiplan som vägledning för den fortsatta
processen. Under detta år har de delar som direkt påver-
kar de närmaste årens utveckling konkretiserats och

formulerats i en särskild strategiplan som gäller åren
2000 till 2005.

Femårsplanen bygger på den tidigare fastlagda
inriktningen att begränsa innehavet till tre typer av fas-
tigheter: Köpcentrum, Kontorsfastigheter och Utveck-
lingsfastigheter.

Centrumfastigheterna kommer att koncentreras till
såväl stadskärnor som externlägen i orter med minst
50 000 invånare. Kontoren kommer i första hand att
koncentreras till renodlade kontorsfastigheter på
Södermalm i Stockholm. Utvecklingsfastigheter är
främst fastigheter som frigörs genom att ägarna omst-
rukturerar sin kärnverksamhet och därmed lösgör fas-
tigheter för utveckling till köpcentrum eller kontor.

År 2000 har präglats av en fortsatt stor efterfrågan på
både kommersiella lokaler och detaljhandelsytor, inte
minst i Stockholmsregionen där Atrium har huvud-
delen av sitt bestånd. 

MILJÖLEDNINGSSYSTEM INFÖRS
Under det kommande verksamhetsåret kommer vi att
genomföra en miljöutredning som både omfattar KfS
och Atrium. På grundval av denna kommer vi sedan att
utforma en ny miljöpolicy som utgår från målet att vi i
vår verksamhet ska påverka miljön så lite som möjligt.
Dessutom kommer vi att utarbeta en strategi som både
tar hänsyn till skyddet av miljön och bolagets fortsatta
ekonomiska utveckling.

För att miljöarbetet ska förankras i den fortlöpande
vardagliga verksamheten kommer vi också att bygga
upp ett miljöledningssystem. Målet är att samtliga
medarbetare alltid ska kunna väva in miljöhänsyn i sina
beslut. 

FORTSATT STARK EKONOMI
Även under år 2000 var koncernens ekonomiska ställ-
ning god. Resultatet efter finansiella poster uppgår till
195 Mkr, vilket innebär att vi står starka i vårt fortsatta
arbete för medlemmarnas intressen enligt vår verksam-
hetsidé.

Laszlo Kriss
VERKSTÄLLANDE DIREKTÖR
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St�llningstaganden
”Kompassen” lägger också fast nio viktiga ställningsta-
ganden. Dessa är i korthet:

1. MÅNGA MÄNNISKOR TILLSAMMANS
Idén med kooperation är att många människor tillsam-
mans kan åstadkomma mer än var och en för sig. Vi är en
öppen och oberoende organisation där alla som vill stödja
vår idé och använda sig av verksamheten kan bli medlem-
mar.

2. MEDLEMSNYTTA
Målet för vår verksamhet är att skapa värde för medlem-
marna. Det gör vi främst genom försäljning och för-

medling av varor, kunskapsutveckling och information
samt opinionsbildning i konsumtionsfrågor.

3. ETT BRA ARBETE
Vi är en värderingsstyrd organisation. Alla medarbetare
ska ha kunskap om våra värderingar och agera utifrån
dem. Vi ska erbjuda medarbetarna ett bra arbete och
goda arbetsförhållanden. De ska ha marknadsmässiga
löner och förmåner och ges möjlighet att trivas och växa
i sitt arbete. Verksamheten ska bedrivas i aktiv dialog
med omvärlden. Arbetsmiljöarbetet ska bedrivas plane-
rat och mångfald eftersträvas på arbetsplatserna. Jäm-
ställdhet mellan män och kvinnor är ett prioriterat mål.

4. HÅLLBAR KONSUMTION
Vi ska göra det möjligt för medlemmarna att i sin kon-
sumtion bidra till ett samhälle med ekonomisk utveck-
ling, ekologisk uthållighet, social tillit och samverkan.

5. MÅ BRA –  MAT, HÄLSA OCH MILJÖ
Med en helhetssyn på mat, hälsa och miljö ska vi erbju-
da attraktiva utbud för mat och matvanor som är bra ur
miljö- och hälsosynpunkt.

6. ATTRAKTIVT SORTIMENT 
TILL KONKURRENSKRAFTIGA PRISER

Mångfald och valmöjligheter ska prägla vårt sortiment.
Genom egna varumärken och aktivt sortimentsbyggan-
de ska vi svara mot olika krav och önskemål från med-
lemmar/kunder.

7. INFORMATION OCH 
MARKNADSKOMMUNIKATION

Konsumenterna har rätt till öppen och ärlig informa-
tion. Den ska vara lätt tillgänglig och underlätta konsu-
menternas val.

8. OPINIONSBILDNING 
OCH KUNSKAPSUTVECKLING – PÅ 

KONSUMENTERNAS SIDA
Vår styrka är att vi kan omsätta våra idéer på konsumen-
tområdet i praktisk handling i vår egen verksamhet. En
utmaning är att skapa prisvärda och intressanta lös-
ningar för varor och tjänster som bidrar till hållbar kon-
sumtion och att effektivt bilda opinion kring dem.

9. TILLSAMMANS MED ANDRA
Konsumentkooperationen vill stimulera en utveckling
som innebär att människor engagerar sig och tar aktiv
del i samhällsutvecklingen. Vi är djupt och långsiktigt
engagerade för kooperativ utveckling och solidaritets-
arbete.
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V�rderingarna
som styr v�r
verksamhet

UNDER ÅRET HAR konsumentkooperationen antagit ett
dokument med värderingar och ställningstaganden
som nu styr vårt arbete på alla plan och områden. 

UTGÅNGSPUNKT  I MOTION
Upprinnelsen var en motion från bl a KfS om ett etiskt
program för KF. Stämman beslöt då att göra ett gemen-
samt program för hela konsumentkooperationen. 

På KFs 100 års-kongress (1999) presenterades ett remiss-
underlag som gick ut till föreningarna, delar av KFs verk-
samhet och till kooperationerna i Norge och Danmark.

Inom KfS gick remissmaterialet ut till samtliga med-
lemsråd. Kretsstyrelserna ombads att ställa samman
medlemsrådens yttranden och därefter avge yttrande
från respektive krets. 

KOMPASS FÖR VÄRDERINGAR OCH 
STÄLLNINGSTAGANDEN

Det förslag som växte fram ur diskussionerna var kort,
men ändå genomarbetat och tydligt. Förslaget var där-
med helt i den anda som KfS efterlyst i sitt remissvar.

Förslaget antogs av KFs styrelse som lade fram det
för KFs föreningsstämma den 14 juni 2000 på Vår gård.
Det hade då fått namnet Kompassen och togs enhälligt
av stämman.

”Kompassen - Värderingar och ställningstaganden
för KF och konsumentföreningarna” är nu en inre kom-
pass i det dagliga arbetet för alla förtroendevalda, chefer
och medarbetare. ”Kompassen” visar nämligen våra
värderingar och ställningstaganden inom olika områ-
den – från idéer till kundbemötanden.

”Kompassen” är styrande och ska leda vidare till
policies och riktlinjer på olika områden samt till affärs-
idéer, mål, handlingsplaner och system för att säkra
processer.

K�rnv�rderingen
Centralt i ”Kompassen” är kärnvärderingen, som gäller
tilltron till konsumentkooperationens särart som en 
medlemsägd verksamhet. Denna syftar  till att maximera

nyttan för medlemmar och konsumenter genom eko-
nomiskt effektiv och professionell drift.

Nyckelv�rderingar
”Kompassen” innehåller också ett antal nyckelvärderingar:

INFLYTANDE
I KF och konsumentföreningarna ska medlemmarnas
inflytande, medarbetarnas synpunkter och en aktiv dia-
log med omvärlden medverka till att forma verksamheten.

OMTANKE
I KF och konsumentföreningarna visar vi omtanke om
människor, djur och miljö och arbetar för en hållbar
samhällsutveckling.

ÄRLIGHET
I KF och konsumentföreningarna håller vi vad vi lovar.
Konsumenterna ska känna sig trygga när de handlar hos
oss och ha förtroende för att de får information om
varor och verksamhet som har betydelse för deras val.

NYTÄNKANDE
I KF och konsumentföreningarna ska vi dra nytta av ny
kunskap och teknik och driva utvecklingen i överens-
stämmelse med konsumenternas intressen.
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Organisation pr�glad av
medlemsdemokrati
UNDER ÅRET har arbetet fortgått med att stärka med-
lemsdemokratin inom KfS område, främst genom att
den nya organisationen som infördes 1999 nu stabilise-
rats och börjat finna sina former.

Främsta syftet med den nya organisationen var att
öka medlemmarnas engagemang. Det gjordes bl a
genom att flytta ut en del av ansvaret från föreningssty-
relsen till den lokala organisationen.

Medlemsdemokratin inom KfS bygger på samma
representativa demokrati som präglar hela vårt svenska
samhälle – från kommuner till riksdag. Därmed är den
också unik inom svensk detaljhandel. Ingen annanstans
har den enskilde kunden samma möjlighet till inflytan-
de genom en demokratisk process.

Vår medlemsdemokratiska organisation utgår från
den enskilda kunden i den lokala butiken. Det enda en
kund behöver göra för att kunna påverka och ta del i den
demokratiska processen är att bli medlem. Därefter kan
man börja utöva sitt inflytande genom att delta på
butiksstämman.

BUTIKSSTÄMMAN
Stämmorna i konsumbutikerna inom KfSs område
hålls under våren. Då informerar butikschefen om verk-
samheten i butiken och medlemmarna får möjlighet att
lämna synpunkter och förslag till förändringar

Vid butiksstämmorna väljs medlemsråd, vars upp-
gift är att fungera som en länk mellan medlemmarna
och  butiken. 

Medlemsråd finns i Gröna Konsum och Obs! Stor-
marknader inom vårt verksamhetsområde.

KRETSSTÄMMAN
Medlemsråden samlas en gång om året till kretsstämma.
Då väljer man styrelse för kretsen och ombud till före-
ningsstämman. 

Kretsstyrelsen leder utvecklingen inom kretsen med
utgångspunkt från föreningens verksamhetsidé. Den
anger mer föreningens visioner än konkreta arbetsupp-
gifter, eftersom grundtanken är att en stor del av ansva-
ret ska ligga  på kretsarna som har friheten att gå olika
vägar till de övergripande målen.

Varje krets bevakar områdets konsumentfrågor,
medverkar till ett aktivt medlemskap, bevakar medlem-
marnas intressen i den kooperativa affärsverksamheten,
genomför utbildningar och sprider upplysning i frågor
som är viktiga för den lokala konsumenten.

Totalt finns 10 kretsar inom KfS.

FÖRENINGSSTÄMMAN
Föreningsstämman är KfS högsta beslutande organ.
Den består av de 210 ombud som valts vid kretsstäm-
morna och två ombud för personalen. Varje år hålls
normalt två föreningsstämmor, årsstämman på våren
och höststämman i november/december.

På våren behandlas bl a föreningens årsredovisning,
frågan om ansvarsfrihet för styrelse och VD, dispositio-
nen av föreningens vinst eller förlust samt ärenden som
styrelsen förelagt stämman. Dessutom väljs ledamöter
till föreningsstyrelsen.
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F�reningssekretariatets uppgift inom

KfS �r att vara ett st�d till den medlems-

demokratiska organisationen. Det inne-

b�r att arbetet �r mycket inriktat p� att

ge information, inspiration och utbild-

ning till f�reningens ca 750 f�rtroende-

valda.

Vidare arbetar man med information

och kommunikation med f�reningens

drygt 490 000 medlemmar.

Sekretariatet leds av Birgitta Ehlin.

Medlemmar

Butiksstämmor

Medlemsråd

KretsstämmaKrets-
styrelse

Val-
beredning
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beredningRevisorerStyrelseVD
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toria och nuvarande verksamhet. Dessutom diskutera-
des deras roll som medlemmarnas företrädare och van-
liga frågeställningar hos nyvalda togs upp.

I september ordnade föreningssekretariatet en fort-
sättning på introduktionen då alla nyvalda inbjöds till
en kväll och en helg på Skytteholms kursgård.

Ny Konsumbutik i Gnesta

Den 25 maj var �nnu en stor dag i Gnestas histo-

ria. D� �ppnades en nygammal butik. Den gamla

hade n�mligen totalrenoverats och byggts ut

fr�n 423 kvm till 715 kvm.

Invig-

ningen 

gjordes 

med hj�lp av

Musikskolan

som h�jde

st�mningen

med fest-

toner och 

fanfarer.

Musik-

anknytning-

en f�rst�rktes ytterligare av bygdens mest

k�nde musikant Gnesta Kalle, som f�rr�ttade

invigningen och klippte bandet. 

Medlemsdag p� Torek�llberget

Ca 2 000 medlemmar h�r-

sammade inbjudan till en

familjedag p� Torek�llberget

s�ndagen den 21 maj.

V�dret var str�lande, vilket

hj�lpte till att h�lla st�m-

ningen p� topp.

Gr�na Konsumbutiker-

na i S�dert�lje med

omnejd presenterade  KFs

egna varum�rken samt

bj�d p� Signum kaffe, saft

och kaka. Det vackra v�d-

ret spridde m�nga planter-

ingstankar som Þck n�ring

av utbudet fr�n Obs! Stor-

marknad i S�dert�lje som

s�lde ett rekordstort antal

plantor.

KfS Utan Gr�nser-

grupp informerade om Honduras och samlade in

pengar, pension�rer spelade upp sketcher, kom-

munala musikskolan spelade och artister m�lade

fj�rilar, blommor och djuransikten p� alla som

ville.

F�rutom dessa medlemsarrangemang var

Torek�llbergets ordinarie attraktioner tillg�ngliga

som vanligt. Mus�er, bodar och djurstallar var

alla �ppna.

N�r dagen var slut kunde arrang�rerna kon-

statera att �nnu en lyckad medlemsdag kunde

fogas in i den Þna tradition, som kretsen har p�

berget sedan ßera �r tillbaka.
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På hösten behandlar stämman väckta motioner, tar
upp aktuella frågor och delar ut föreningens miljöpris.

FÖRENINGSSTYRELSEN
Föreningsstyrelsen består av tolv valda personer, där
varje ledamot  förutom ordförande och vice ordförande
ansvarar för en egen krets. Förutom dessa tolv leda-
möter är VD och två personalrepresentanter med i sty-
relsen.

Styrelsens uppgift är att ansvara för föreningsorga-
nisationen och förvaltningen av föreningens angelägen-
heter. Styrelsen anställer också en verkställande direktör
för den löpande förvaltningen.

�rets butiksst�mmor
Föreningssekretariatet förbereder butikstämmorna
genom att bl a ta fram olika informationsmaterial och
hjälpmedel till medlemsråden som är ansvariga för att
stämman genomförs. I förberedelsearbetet ingår också
att ordna träffar för valberedningarna och medlemsrå-
den inför deras arbete med butiksstämmorna.

Att ingå i ett  medlemsråd handlar om att lyssna till
vad andra kunder tycker och diskutera med butiksche-
fen. Man får också vara med och utveckla butikens med-
lemsliv och delta i intressanta utbildningar, inte minst i
konsument- och miljöfrågor. Vill man driva konsu-
mentfrågor är också medlemsrådet en bra plattform.

Årets butiksstämmor inom KfS ägde rum lördagen
den 25 mars. Antalet röstande varierade från butik till
butik. Glädjande nog kunde vi notera en ökning, även
om denna inte var särskilt markant.

I maj samlade föreningssekretariatet de nya med-
lemsråd som valdes på butiksstämmorna till informa-
tionsmöte. Då fick de en introduktion i föreningens his-
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P� butiksst�mmorna bj�ds som vanligt medlemmarna p� sm�
arrangemang i samband med valet.

�rets butiksst�mmor �gde rum l�rdagen den 25 mars. 



styrelsen. Stämman gav honom förtroendet att fortsätta
som ordförande. 

Vid de övriga kretsstämmorna omvaldes de ordfö-
randen som valdes förra året.

(Vilka som nu är ordförande i respektive krets och
andra data om kretsarna framgår av presentationen på
sidorna 56–57.)

F�reningsst�mmorna
VÅRSTÄMMAN

Föreningens vårstämma hölls den 24 maj 2000. Vid
stämman avgick Karl-Axel Nordström och Anne-
Catherine Lignell-Zak ur styrelsen. Karl-Axel Nord-
ström lämnade sin post eftersom han flyttat från Stock-
holmsområdet. Anne-Catherine Lignell-Zak avgick  p g a
att hon utsetts till rektor vid KfS gymnasieskola.

Nya i styrelsen blev Birgitta Lönegård och Sune
Dahlqvist. 

Birgitta Lönegård var ordförande i krets 1, en post
som hon nu lämnar. Hon är till vardags partikassör i
socialdemokratiska partiet.  

Sune Dahlqvist är förste ombudsman i Hyresgäst-
föreningen Stockholm och förhandlingsansvarig för
Stockholm. 

HÖSTSTÄMMAN
Föreningens höststämma ägde
rum den 2 december 2000. Stäm-
man ägnades huvudsakligen åt att
behandla de 49 motioner som
inkommit men ombuden fick
också en intressant föredrag-

Konsum Gubb�ngen hade flest r�stande

Vid �rets butiksst�mmor anordnades en liten t�v-

ling om vilket medlemsr�d som �kat antalet r�s-

tande mest i sin  butik. Vinnare blev medlemsr�-

det i Gubb�ngen som vann med sina 108 nya r�s-

tande. Priset var en kulinarisk afton som tillf�ll

hela medlemsr�det inklusive butikschefen. 

V�gra sitta still

I september sj�-

sattes projektet

ÓJag v�grar sitta

stillÓ som kom-

mer att p�g�

under tre �r. Pro-

jektet �r resulta-

tet av ett samar-

bete mellan  KF

H�lsa, Svenska

Gymnastikf�r-

bundet och Folk-

sam. 

Projektet

kommer under de n�rmaste �ren att resultera i

en rad olika aktiviteter som syftar till att l�gga

grunden f�r b�ttre mat- och motionsvanor hos

barn.  Den fr�msta m�lgruppen �r barn upp till

12 �r, men man riktar sig ocks� till ungdomar,

f�r�ldrar och  l�rare.

Den 4-10 september intr�ffade den 

f�rsta ÓJag v�grar sitta stillÓ-veckan med olika

aktiviteter, som t ex gymnastikens dag.

St�d till kooperativa projekt i Honduras

KfS st�djer olika kooperativa pro-

jekt i Honduras inom ramen f�r

Kooperation Utan Gr�nser. Hondu-

ras ekonomi har drabbats h�rt av

fallande priser p� kaffe och bana-

ner samt av �terkommande naturkatastrofer.

Trots alla motg�ngar arbetar honduranerna f�r

att sj�lva g�ra n�got �t sin situation. Genom hj�lp

till sj�lvhj�lp kan vi f�rb�ttra deras m�jligheter.

Ett effektivt s�tt �r att st�dja de lokala koopera-

tiven.

V�rt bist�nd g�r bl a ut p� att ge ßer kvinnor

en chans att utveckla sm�skaliga jordbruk och

andra f�retag. Vi ger t ex bidrag till Cohorsil, som

�r ett regionalt jordbrukskooperativ f�r bl a gr�n-

saks- och kaffeodlare. H�r f�r inv�narna l�ra sig

hur maskar kan omvandla giftiga skal fr�n kaffe-

b�nor till n�ringsriktig jord i en naturlig process.

Vi st�djer ocks� spar- och kreditf�reningen Mujeres

Unidas, som till stor del best�r av ensamst�ende

mammor. Genom att g� samman i kooperativet

kan de l�na pengar till sina investeringar, vilket

annars skulle vara helt om�jligt. 
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�rets kretsst�mmor
Under vecka 15 var det kretsstämmor inom KfS tio kret-
sar. Huvudpunkterna var valet av styrelse och ordföran-
de för kretsen samt ombud till föreningsstämman. 

I krets 2 blev Lars Olsson ny ordförande efter Anders
Fosselius som avsagt sig. 

I krets 3 valdes Ulla Britt Lind till ordförande efter
Per Inge Brodén som avgått.

I krets 4 har Henry Boman varit ordförande sedan
juni 1999, då Tarja Malenius avsade sig uppdraget.

Henry Boman valdes nu som ordförande för kom-
mande år.  

I krets 10 har Henry Andersson fungerat som ordfö-
rande sedan Dagny Olsson valdes in i förenings-
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Den demokratiska

processen under

kretsst�mmorna

kompletterades p�

ett trevligt s�tt av

kulinariska, musi-

kaliska och kun-

skapsberikande

inslag.



KFs st�mma

KFs v�rst�mma h�lls den 14 juni 2000 p� V�r g�rd. En

diskussionspunkt under dagen var ett uttalande fr�n

KfS som g�llde KFs verksamhet, ekonomi och framtids-

planer.

KfS hade fyra motioner av totalt fem vid st�mman.

Den f�rsta yrkade p� en b�ttre information om KF till

f�rtroendevalda, fr�mst en mer fyllig verksamhetsbe-

r�ttelse. Styrelsen hade gjort ett uttalande �ver motio-

nen d�r man i huvudsak menade att KF f�ljer de princi-

per som g�ller f�r andra bolag av samma karakt�r och

att mer utf�rlig information l�mnas direkt i regionala

konferenser och  regionstyrelser. St�mman besl�t att

motionen d�rmed skulle anses besvarad.

St�mman bif�ll KfS motion om att KF borde utarbe-

ta riktlinjer f�r ink�p, som tar h�nsyn till varors totala

milj�p�verkan och att dessa ska ligga till grund f�r KFs

arbete f�r en uth�llig konsumtion.

F�reningsst�mman bif�ll ocks� motionen om att KF

skulle inf�ra ett kvalitetss�krings- och milj�lednings-

system f�r koncernen som ska genomsyra alla niv�er av

verksamheten.

Likas� bif�ll st�mman motionen om att samtliga

produkter av egna varum�rken ska m�rkas med det

land d�r huvudr�varan �r producerad samt att KF st�l-

ler samma krav p� sina leverant�rer av �vriga varu-

m�rken.

F�reningssekretariatet

ning  av Erik Olsson, VD

f�r KF Svenska Detalj-

handeln AB, om fram-

tidsplanerna f�r den

kooperativa dagligvaru-

verksamheten. 

Av motionerna hand-

lade arton om medlems-

och f�reningsfr�gor, d�r

flera motion�rer f�reslog

en ut�kad information i

butikerna i form av med-

lemsh�rnor. D�r fanns

ocks� bl a f�rslag om hur

man b�ttre skulle kunna

engagera ungdomen ge-

nom att  ta vara p� deras kunskaper och intresse f�r

milj�-, mat- och djurr�ttsfr�gor.

Sjutton motioner behandlade aff�rsfr�gor. Den i

f�rv�g mest uppm�rksammade motionen f�reslog att

tidningarna Slitz och Caf� inte skulle s�ljas i KFs buti-

ker. Efter en kort debatt beslutade st�mman att avsl�

motionen med motiveringen att det �r sv�rt att dra

gr�nser i och med att m�nga tidningar, inte minst dam-

tidningarna, utvecklas mot en alltmer objektifierad bild

av kvinnor och m�n. Andra motioner inneh�ll bl a f�r-

slag om att �ka ekologiska varors konkurrenskraft

genom att g�ra dem till mer ekonomiskt likv�rdiga

alternativ. H�r fanns ocks� motioner om aktivare mark-

nadsf�ring av vegetariska, krav- och nyckelh�lsm�rkta

produkter. Dessutom fanns bl a motioner om rabatter,

lagerutrymmen, kontroll av butikslokaler och om certi-

fiering av personalens arbetsmilj�.

Bara tre motioner handlade om medlemskort,

rabatter och �terb�ring. En av dem f�reslog att KF skulle

inf�ra ett enkelt s�tt att �verf�ra MedMera-premier till

Kooperation Utan Gr�nser eller Vi-skogen. De andra

g�llde �terb�ring och Medmera-kort i kommunala

ink�p.

Tolv motioner r�rde konsument- och milj�fr�gor.

De handlade t ex om �kad konsumentmakt, en vettigare

avrundad priss�ttning, mer information p� invandrar-

spr�k, att sluta s�lja bur�gg och att inte k�pa grisk�tt

fr�n Danmark. Bland motionerna m�rktes ocks� krav

p� b�ttre potatiskvalitet och  mer ekologisk odling.
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Ny studiecirkel om Honduras

I november startade en annorlunda och sp�nnan-
de studiecirkel om Honduras. Tanken �r att delta-
garna ska f� l�ra sig mer om Honduras, spara till
resan och slutligen resa iv�g n�gon g�ng i
mars/april 2002.

Den som inte vill spara och resa �r ocks�
hj�rtligt v�lkommen. Tanken �r att v�ra f�rtroen-
devalda genom studiecirkeln ska f� st�rre insikt
om v�rt bist�nd i Honduras och arbetet inom
Kooperation Utan Gr�nser. 

Medlemsfest i Farsta

Helgen 27Ð29 oktober 2000
Þrades Farsta centrums 40-�rs-
jubileum och KfS st�llde till med
medlemsfest. 

Inne p� Gr�na Konsum laga-
de matm�stare Carina och San-
der mat. Under fredagen och
l�rdagen kunde man f�rs�ka
sl� rekord i oliv�tning. ÿven
KappAhl och KICKS hade aktivi-
teter f�r medlemmarna. P�
KICKS kunde man f� expert-
hj�lp med sminkning och Kapp-
Ahl hade modevisning. Handla-
de man dessutom n�gonting p� varje st�lle
kunde man f� frispel p� MedMera-hjulet, som den
h�r g�ngen drog in s� mycket pengar att det
r�cker till att bygga ett nytt hus i Honduras.

F�r�ndringens vindar i Rotebro

Obs! Stormarknad i Rotebro som bara genom-
g�tt mindre ombyggnader sedan invigningen
1967 inledde under �r 2000 en genomgripande
f�r�ndring och under h�sten blev den nya  f�rsk-
varudelen klar. 

Under hela arbetet har medlemsr�det funge-
rat som bollplank och diskussionsforum.

Hela det �vre planet ber�knas vara f�rdigt
under vecka 14 �r 2001. D� inleds arbetet med
att fr�scha upp och utvidga parkeringen till ca
900 platser. Under 2002 ber�knas hela ombygg-
naden vara f�rdig. 
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F�reningens v�rst�mma h�lls den 24 maj d� de sedvanliga �rs-

m�tesf�rhandlingarna genomf�rdes.



Fortl�pande 
opinionsbildning
ENHETEN KONSUMENT OCH MILJÖ på KfS arbetar till stor
del med olika typer av opinionsaktiviteter. Det handlar
bl a om att arbeta med massmedia men också om en hel
del lobbyarbete. 

Fortlöpande förs diskussioner med KF i olika miljö-
frågor, dels för att påverka, dels för att samordna de
båda organisationernas aktiviteter. Under år 2000 har
bl a frågan om rötslam på åkermark varit föremål för
diskussioner. KFs och KfS gemensamma linje är här att
följa diskussionen noga. Grundinställningen är att
slammet ska kunna spridas på åkrarna om andelen
tungmetaller och andra ämnen är tillräckligt begränsad.

Andra frågor som är föremål för ett kontinuerligt
intresse och samråd är genteknik, djurskydd, functional
foods och säker mat.

En stor del av opinionsbildningen sker genom före-
drag och deltagande i debatter. Under året har enhetens
chef Louise Ungerth bl a hållit föredrag på Nordiska
ministermötet om säker mat och på Konsumentvägle-
darnas rikskonferens om functional foods. På Biotek-
nikmässan medverkade hon i paneldebatten om gen-
teknik.

Enheten är också en resurs i KFs interna utbildning.
Under året har det handlat om märkning av varor för
KFs personal och om opinionsbildning med KFs kom-
munikatörer.

Dessutom har några större utbildningar i konsu-
ment- och miljöfrågor genomförts för butiksanställda
och förtroendevalda.

UTBILDNING FÖR BUTIKSPERSONAL
De bästa konsumentupplysarna är kunniga och intres-
serade butiksanställda. Den sanningen tog KfS som
utgångspunkt då föreningen åtog sig att i samarbete
med Gröna Konsum och KF Kompetens forma en
utbildning i konsumentfrågor för personal i Gröna
Konsum. 

Resultatet blev  sju angelägna kursavsnitt förlagda
över året från januari till november.

Ämnen som togs upp under egna kursavsnitt var:
• Mat/Hälsa/Överkänslighet – kan vi äta oss friska?
• Etik, Människor, Miljö 
• Matlarm och kvalitetssäkring 
• Bra mat för hälsa och miljö – ett första steg mot håll-

bara matvanor
Vad är functional foods?- Plocka russinen ur kakan!

• Rättigheter och skyldigheter för konsument och 
butik

• Livsmedelslagstiftningen – viktiga saker att tänka på! 
• Trender och ingredienser

KONSUMENT OCH MILJÖ

En av KfS viktigaste uppgifter �r att

vara lyh�rd f�r konsumenternas behov

och st�rka deras st�llning i samh�llet. 

Det h�r arbetet sker genom enheten

Konsument & Milj�, som leds av Loui-

se Ungerth.
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Latifa Hassanieh (till v�nster) dietist p� KF Provk�k ledde

f�rsta kurstillf�llet i utbildningen f�r butikspersonal.

Anneli Ekdahl och Britt Bjersbo (nedan) var n�jda kurs-

deltagare.

K
o
n
s
u
m
e
n
t



butiker inom KfS område och på samma gång öka kän-
nedomen om KfS och KFs verksamhet.

UTBILDNING FÖR FÖRTROENDEVALDA
Lördagen den 14 oktober och söndagen den 15 oktober
2000 genomfördes en utbildning för förtroendevalda i
konsument- och miljöfrågor på Win hotel i Haninge.  

Programmet omfattade:
•  Miljöhot och möjligheter
•  Matlarm, livsmedelssäkerhet, kvalitetssäkring
•  Ekologiska varor, djuromsorg m m 
•  Rättvis handel
•  Mat, hälsa, livsstil
•  Praktiskt butiksarbete
•  Konsumentmakt

Sammanlagt deltog 54 förtroendevalda för att lära
sig mer.

DEBATT OM GENTEKNIK OCH LIVSMEDEL
I samband med Internationella Konsumentdagen den
15 mars ordnade KfS för femte året i rad ett seminarium,
som främst riktade sig till hemkunskapslärare. Årets
tema var genteknik. Ämnet var naturligt av flera skäl:
dels är intresset för ämnet stort hos hemkunskapslärar-
na dels hade även Consumers International detta år valt
genteknik som tema. 

KfS syfte med seminariet  var att bidra till en saklig
information och diskussion i ämnet. Ca 80 personer
kom och fick följa ett program med mycket värdefull
information om gentekniken som sådan och de möjlig-
heter och risker som är förknippade med den.

PROJEKT MOT SNATTERIER
Snatterier är ett stort problem för detaljhandeln.Varje
år snattas det i Sverige för 4–5 miljarder kronor. Till det
kommer alla kostnader för larm och bevakning.

En del av dem som stjäl är ungdomar. Eftersom vär-
deringar om vad som är rätt eller fel grundläggs tidigt
har KfS i samarbete med KF tagit fram ett diskussions-
material för skolorna  – ”Stöldmärkt”.

Den 4 maj samlades ett fyrtiotal lärare från olika
Stockholmsskolor i hörsalen på KfS för att få informa-
tion. Där berättade åklagare Hanna Bergman om hur
lagen ser på butiksstölder och unga snattare. KFs säker-
hetschef  berättade om stöldernas konsekvenser för

handeln och Louise Ungerth informerade om hur sko-
lorna kunde jobba konstruktivt med problemet genom
att utnyttja det material som KfS tagit fram.

Avsikten med projektet är att bidra till diskussionen
om etiska frågor bland ungdomar, minska snatteriet i
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M�nga i publiken deltog aktivt i debatten om genmanipulera-

de livsmedel p� Internationella Konsumentdagen.

I samband med Internationella Konsumentdagen ordnade

KfS f�r femte �ret i rad ett seminarium. Denna g�ng var

�mnet genteknik och livsmedel.

Den 4 maj samlades ett fyrtiotal l�rare fr�n olika Stockholmssko-

lor f�r att diskutera problemet med snatterier bland ungdomar.

I maj presenterade Louise Ungerth kampanjen St�ldm�rkt.

M�ltidens dag

F�r andra �ret i rad Þrades M�ltidens dag p� Kon-

sum Vasalund i Solna. Den 10 oktober kunde kun-

derna f� r�d och tips om hur och vad man ska

�ta. De kunde

ocks� g� en

tipspromenad

med fr�gor

om de egna

matvanorna. 

M�let var

att ßer kunder

ska v�lja eko-

logiska livs-

medel och

inse att dessa

livsmedel smakar lika bra som andra och dess-

utom �r b�ttre f�r milj�n.

Konsumentn�tverket

KFs konsumentn�tverk �r ett samr�dsorgan f�r

alla f�reningar n�r det g�ller konsument- och mil-

j�fr�gor. N�tverket tr�ffas fyra g�nger om �ret

d� KF informerar om kommande aktiviteter och

deltagarna diskuterar olika aktuella konsument-

och milj�fr�gor.

Fokus p� v�rldshandeln

KfS var �ven under �r 2000 medarrang�r av kon-

ferensen Fokus p� v�rldshandeln, med deltagare

fr�n hela v�rlden. Huvudfr�gan var �ven i �r glo-

baliseringen av v�rldshandeln och dess effekter

p� tredje v�rlden.

Anm�lan  av Red Bull

Red Bull �r en energidryck som har ca 80% av

marknaden. Drycken har utvecklats f�r att h�ja

prestationsf�rm�gan och marknadsf�rs aggres-

sivt till en ung m�lgrupp.

KfS anser att marknadsf�ringen �r vilsele-

dande och har d�rf�r anm�lt Red Bull till Konsu-

mentverket f�r brott mot marknadsf�ringslagen.

KfS har �ven anm�lt Red Bull till Livsmedelsverket

f�r den text om dryckens effekter som st�r p� f�r-

packningen.
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KONSUMENTMÄSSAN HANDLINGSKRAFT 
Handlingskraft hölls 20 - 22 oktober på Sollentunamäs-
san i Stockholm. Det var en bred mässa med utställare
från bl a handeln, producenter och  konsumenter. De
tre dagarna samlade 4 000 besökare. 

Glädjande var att KfS, tillsammans med KF, vann
pris för bästa monter. KfS hade satsat rejält med en tyd-
lig profilering på vårt engagemang kring vilseledande
marknadsföring. Framför allt lyfte KfS fram problema-
tiken med functional foods, energidrycker och antibak-
teriella medel. 

Under mässan inbjöd KfS till tre olika seminarier: ett
om vilseledande marknadsföring, ett om konsumentmakt
på nätet och ett om snatteri och butiksstölder. 

Alla medlemmar i KfS, som visade upp sitt med-
lemskort fick rabatt på inträdet och en KRAV-märkt
soppa som även kunde provsmakas på plats. KfS mon-
ter var placerad centralt och ingen missade vare sig
erbjudandet eller budskapet.

KfS MILJÖPRIS 2000
För ett engagerat, nyskapande och framgångsrikt arbete
med projektet ”Hållbar Livsmiljö i Farsta” tilldelades
Jessica Cederberg Wodmar (projektledare) och Mats
Lindqvist (Agenda 21-samordnare) KfS miljöpris år
2000.

Projektet som startades 1998 och avslutades vid års-
skiftet har engagerat invånarna i en mängd aktiviteter
som fladdermusaftnar, fågelvandringar och föreläs-
ningar om mat, miljö och motion. Genom operation
dörrknackning har totalt 2 300 hushåll besökts och en
stor majoritet av hushållen har fyllt i en enkät om sina
miljövanor. Hela elva procent av dessa hushåll har

sedan engagerat sig i studiecirkelverksamhet kring olika
miljöfrågor.

I Farsta centrum har projektet i samarbete med före-
tagen informerat konsumenter om bl a antibakteriella
medel, ekologiska livsmedel, textilier och miljö m m.

Sammantaget har miljöaktiviteterna nått över 15 000
personer av Farstas 45 000 invånare. 

Tematr�ffar f�r medlemmar
Liksom tidigare år bjöd KfS in medlemmarna till tema-
träffar under 2000. Tematräffarna är ett sätt för med-
lemmarna att träffas i mindre grupper kring gemen-
samma intressen.

Under 2000 arrangerades sammanlagt sju tematräf-
far, som annonserades i tidningen Mersmak och på
internet.

HÅLLBARA MATVANOR
Årets tematräffar inleddes i februari med information
om och diskussion kring våra matvanor. Frågeställning-
arna var dels om framtidsmaten kommer att bestå av
bönpizza, potatisbullar, strömmingsflundror och lamm-
färsbiffar dels om hur vi ska äta både hälsosamt och 
miljöanpassat. Utgångspunkten var rapporten ”Ett 
7första steg mot hållbara matvanor” från Centrum för
Tillämpad Näringslära, som presenterades av nutrio-
nisten Pia Lindenskog.

LAGA EKOLOGISKT
I mars var det dags att inspireras till ekologisk matlag-
ning av KF Provkök. De som lyckades få någon av de
sextio platserna fick bl a tips på nya recept på ekologiska
grönsaks-, fisk- och kötträtter. Dessutom blev det tillfäl-
len till generösa avsmakningar.

PLACERING AV 
PENSIONSPENGAR

På aprils tematräff informerade chefredaktören för tid-
ningen Sparöversikt, Mats Wester, om det stundande
premiepensionsvalet. Han berättade om de vik-
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Antibakteriella reng�ringsmedel

Konsumentf�reningarna Stockholm, Norrort,

Svea, V�st och Solidar med tillsammans 1,3 mil-

joner medlemmar

uppmanade

under �ret Koo-

perativa F�rbun-

det att sluta salu-

f�ra produkter

som diskmedel,

reng�ringsmedel

och tv�lar som

marknadsf�rs

som antibakte-

riella.

F�reningarna

menade att pro-

dukterna �r on�-

diga och inte

beh�vs f�r att uppr�tth�lla en god hygien. De

kostar ofta dessutom betydligt mer �n j�mf�rba-

ra produkter. 

Marknadsf�ringen av s� kallade antibakteriel-

la medel �r tvivelaktig och sp�r p� m�nniskors

oro f�r bakterier i allm�nhet. M�jligen kan de

ocks� l�ngsiktigt ge negativa konsekvenser f�r

m�nniskors h�lsa och milj�. F�reningarna st�d-

de sig bland annat p� uttalande fr�n Kemikaliein-

spektionen, Livsmedelsverket och Smittskydd-

sinstitutet m ß.

KfS deltog naturligtvis p� Handlingskraft, Sveriges f�rsta

Konsumentm�ssa. KfS vann f�rsta pris f�r b�sta monter till-

sammans med KF.

KfS milj�pris f�r �r 2000 tilldelades Jessica Cederberg och

Mats Lindqvist f�r projektet ÓH�llbar Livsmilj� i FarstaÓ. Till

v�nster prisutdelaren Christer J�nsson, ordf�rande i KfS sty-

relse.

Tematr�ffen i april handlade om premiepensionsvalet. M�nga

kom och lyssnade n�r Mats Wester redde ut begreppen.
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BARNMAT
Många är tveksamma till att laga barnmat själva. Ofta
bottnar det i en oro att den inte ska bli tillräckligt när-
ingsrik. På tematräffen i september svarade Birgitta
Villner Gyllenram på frågor och gav exempel på lämpli-
ga recept. Hon gav också tips om hur man hanterar
matvägran, allergier och berättade om de senaste

rekommendationerna när det
gäller mjölk, gluten och AD-
vitaminer.

Intresset för ämnet gjorde att
träffen snabbt blev överteck-
nad. Det stora gensvaret ledde
till att den även arrangerades
vid ytterligare ett tillfälle i
november.

JULMAT  I  TIDEN
I november handlade tema-
träffen om hur man kan laga
god julmat så enkelt och
snabbt att tiden räcker även till
annat. Det handlade också en
hel del om hur man tillagar
vegetarisk julmat. Vägledare

och inspiratörer var Christina Möller och några av hen-
nes medarbetare på KF Provkök.

VERTIKALA MÅLTIDER
Årets tematräffar avslutades med ett antal specialvis-
ningar under två dagar på Nationalmuseums utställ-
ning Ätbart, där deltagarna kunde njuta av bordets fröj-
der på drygt 400 konstverk.  Dessa var till största delen
hämtade ur Nationalmuseums och Moderna Museets
samlingar och åskådliggjorde människans syn på mat
från 1500-talet fram till idag.
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tigaste nyheterna, om olika typer av pension, vilka 
placeringsalternativ som finns osv. Deltagarna fick
också besked om vad de måste tänka på, hur man prak-
tiskt ska gå till väga, möjligheten att byta fonder och vad
man ska tänka på när man väljer förvaltare etc.

VÅREN PÅ BERGIANSKA
I maj var det dags igen att träffas på en av tematräffarnas
mest omtyckta mötesplatser, Bergianska Trädgården.
Guider visade de 180 besökarna det fossilrika Öland, det
hemlighetsfulla Japan och flera tropiska platser.
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M�nga medlemmar l�t sig inspireras av utst�llningen ÿtbart
p� Nationalmuseum. Intresset var s� stort att tr�ffen fick 
dubbleras.
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Kultur och upplevelser
ATT VARA MEDLEM i KfS innebär inte bara tillgång till
kooperativ detaljhandel och premiesystem. Genom
olika medlemsaktiviteter får även själen sitt, i form av
god kultur och upplevelser.

Varje år får mellan 80 000 och 100 000 medlemmar
ca 4 miljoner kronor i rabatter på olika medlems-
aktiviteter. År 2000 var det som vanligt tätt mellan eve-
nemangen.

SPORT
KfS var även under år 2000 huvudsponsor för Ham-
marby IF Damfotboll, som siktar mot Sverigeeliten.
Med sitt engagemang vill KfS utveckla de personliga
egenskaperna hos ledare och aktiva med betoning på
kamratskap, rent spel, respekt för idrottens regler och
ett hedrande uppträdande. Medlemsförmånen är här
fri entré till lagets alla hemmamatcher.

Liksom tidigare år har medlemmarna även till
rabatterat pris kunnat följa Hammarby bandys hem-
mamatcher på Zinkensdamms IP.

KfS sponsrar också basketlaget 08 Alvik Stockholm
Human Rights. Bakom laget står flera KFUM-klubbar
som tillsammans håller igång nästan 300 ungdomslag.

Parollen Human Rights sammanfattar organisationens
sociala ansvarstagande. Integration och icke-våld  är
budskap som ständigt förs ut i den dagliga verksamhe-
ten och vid sommarläger, ledarutbildningar och skol-
besök. Medlemsförmånen är att få gå på lagets hemma-
matcher för halva priset.

Innebandylaget Balrog Oilers tillhör också de klub-
bar som sponsras av KfS. Inför denna säsong flyttade
klubben till nya Botkyrkahallen, där ungdomarna kan
följa sina idoler på nära håll inte bara på matcherna
utan också på träningarna. Förra året vann klubbens
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MEDLEMSAKTIVITETER

En av v�ra uppgifter �r att skapa mer-

v�rden f�r v�ra medlemmar. Med olika

medlemsaktiviteter ger vi merv�rde i

form av gl�dje och sp�nning. 

Enheten leds av PO H�glund.
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KfS var �ven �r 2000 huvudsponsor f�r Hammarby IF Dam-

fotboll.

08 Alvik Stockholm Human Rights har KfS ocks� sponsrat i

m�nga �r.



MUSÉER
Sedan 1997 är KfS huvudsponsor för Millesgården. Bak-
grunden var att föreningen önskade bredda sitt kultur-
utbud och erbjuda sina medlemmar ytterligare en
attraktiv medlemsförmån. Millesgården å sin sida ville
uppföra en ny utställningshall och renovera Carl Milles
ateljé.

Konsumentföreningen åtog sig att som huvudspon-
sor bekosta en ny utställningshall och renovera ateljén. I
gengäld erbjöds medlemmarna gratis inträde och 15%
rabatt på inköp i museibutiken.

I oktober 1999 invigdes Millesgårdens nya konsthall.
Arkitekt var Johan Celsing, som för konsthallen belöna-
des med det årets Kasper Sahlin-pris. Under 2000 gick
arbetet vidare med att Carl Milles ateljé renoverades.
Denna kan nu därför beses i sitt ursprungliga skick.

Sedan samarbetet inleddes har mer än 173 000 med-
lemmar besökt Millesgården, varav 46 613 gjorde det
under år 2000. 

Under 2000 har medlemmarna gratis kunnat se
många intressanta utställningar. I januari pågick ännu
den uppmärksammade Malevitj-utställningen. Däref-
ter visades ”Per Ekström - August Strindberg - yttre och
inre landskap”. 

Under hela som-
maren visades ut-
ställningen ”Mag-
nus Enckell – Kärle-
kens mytologier”.
Då hade även
Konstnärshemmet
upprustats och Carl
Milles ateljé återska-
pats. I lilla ateljén
presenterades en ny,
permanent utställ-
ningen över Olga
och Ruth Milles.
Dessutom spelades
pjäsen ”Olga” dagli-
gen under juni
månad.

Under hösten
kunde medlem-
marna se den
konstsamling
som ABSOLUT
VODKA samlat
under de senas-
te femton åren. 

damer SM-Guld och även på herrsidan är man fram-
gångsrik. Medlemmarna i KfS får köpa två biljetter till
priset av en till lagets hemmamatcher.

HÄLSA 
För sjätte året i rad ställde KfS upp som etappsponsor i
Tjejtrampet. Loppet gick den 28 maj och samlade ca
6 000 deltagare, varav ca 300 var medlemmar eller
anställda i föreningen.  

I Tjejtrampet uppfylls flera av kriterierna för KfS
sponsringspolicy. Här vårdas hälsan och skonas miljön.
Samtidigt är tjejloppet ett bidrag till jämställdheten,
eftersom tjejidrotten ofta är lågprioriterad.

Kvinnliga medlemmar i KfS fick 100 kronors rabatt
på startavgiften till Tjejtrampet. Dessutom fick delta-
gande medlemmar gratis druvsocker och allmän upp-
backning i KfS tält, där även allmänheten deltog i täv-
lingar och andra aktiviteter.

TEATER
I augusti bjöd föreningen på rabatterat pris till fyra före-
ställningar av Andrew Lloyd Webbers musikal Jesus
Christ Superstar. Föreställningarna spelades i Filadelfia-
kyrkan vid Rörstrandsgatan i Stockholm. 

I oktober var KfS på Oscarsgala. Då bjöds medlem-
marna in till Oscars Teatern för att till starkt  rabatterat
pris roas av bl a Robert Gustafsson och Suzanne Reuter i
”Maken till Fruar”. Föreställningen var en mycket
populär aktivitet och helt utsåld.

HUMAN OCH SOCIAL SPONSRING
Ibland går överskotten från olika aktiviteter till olika
angelägna projekt och verksamheter både i Sverige och
utomlands. Överskottet från föreställningen Jesus
Christ Superstar gick exempelvis till Rumäniens gatu-
barn.

Föreningens satsning på att hjälpa svenska ungdo-
mar kanaliseras i huvudsak till Fryshusets aktiviteter.
Detta är bakgrunden till sponsringen av basketlaget
08 Alvik Stockholm Human Rights som har sin hem-
maplan i Fryshuset. 08-organisationen är verksam över
hela storstockholm och fyller en viktig roll i inte-
grationsarbetet. I olika aktiviteter får ungdomar från
olika områden i storstockholm träffa och lära känna
varandra.

KfS sociala engagemang har också lett till att före-
ningen sponsrar Stadsmissionens ungdomscafé Mitt
Café, som är en samlingsplats på Södermannagatan för
ungdomar mellan 13 och 18 år. Hit kan man komma
utan att bli ifrågasatt. På Mitt Café finns många aktivite-
ter att delta i och man kan få hjälp med sina läxor. Att
baka och hjälpa till i köket är populärt, vilket lett till att
kaféet under året bl a givit ut en liten receptbok. 
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Den 28 maj var det �ter dags f�r Tjejtrampet. KfS var etapp-

sponsor f�r sj�tte �ret i rad.

Under sommaren flyttar Fryshuset ut en del aktiviteter till

Slussen.



Årets sista vernissage var i decem-
ber och gällde Marc Chagall – en
glädje i vintermörkret. Parallellt
med den populära ryske konstnä-
ren ställde Monica Larsen Dennis
ut verk i marmor, diabas, glas och
metall.

KfS har under året också erbju-
dit sina medlemmar kraftigt rabat-
terade inträden på flera intressanta

muséer. Ett sådant är gamla Kronohäktet på Långhol-
men, som ger en spännande inblick i hur fängelserna
fungerade förr i tiden. Ett annat är Biologiska Muséet på
Djurgården, där man möter nordens djurvärld i en
naturtrogen omgivning. Ett tredje är Strindbergsmu-
séet i Blå tornet, där August Strindberg bodde de sista
fyra åren av sitt liv.

HOTADE DJURARTER
1996 stiftade KfS tillsammans med Parken Zoo i Eskils-
tuna Vildkattsfonden. Alltsedan dess har KfS varje år
även stött arbetet för att bevara en hotad djurart. Före-
ningen köper in några tusen kramdjur varje år, som
medlemmarna får köpa för 15 kronor. Beloppet går oav-
kortat till fonden för det årets djur. År 2000 gällde
insamlingen komodovaranen, som är världens största
ödla och idag endast finns på tre små indonesiska öar.

MEDLEMSDAGEN
Konsumentföreningen Stockholms medlemsdag den
16 september på fem muséer blev en fantastisk upplevel-
se med massor av människor och en sol som värmde i
den svala höstvinden. 

Det var många som utnyttjade möjligheten att besö-
ka muséer gratis under dagen. 

Redan klockan tio började folk komma i stora skaror
till Bergianska trädgården med sina skördealster. På
utställningsborden samsades snart jättepumpor med
morötter som såg ut som elefanter, vackra blombuket-
ter med solrosor, formfulländade äpplen och päron. 

Nere på Bagges udde samsades Konsumentföre-
ningen Stockholm med Gröna Konsum och KF Prov-
kök. Matmästaren från Gröna Konsum, Sander Johans-
son och Christina Möller, chef för KF Provkök, servera-
de grillspett och gotländsk morotssoppa. 

Många fortsatte från Bergianska trädgården över till
Naturhistoriska Riksmuséet. Redan långt före öpp-
ningsdags ringlade kön också lång utanför Moderna
Muséet. Då portarna slogs upp fanns en speciell kassa
för MedMera-kortet, men ganska snabbt upptäckte
man att det inte räckte och tog kortet i alla kassor.

Ute i Gustavsberg samlades åtskilliga medlemmar
utanför Keramiskt Centrum. Många sökte sig till
utställningen en trappa upp och kunde njuta av servis-
porslin och konstgods från bl a fabrikens storhetstid
under kooperativ ledning. Lisa Larssons verkstad var

Medlemsaktiviteter

öppen och här kunde man se hur hennes figurer måla-
des och brändes. Under sakkunnig ledning kunde man
också måla sin egen tallrik eller mugg, en populär aktivi-
tet bland alla barn.

Vid Millesgården var det också rejäl köbildning.
Förutom de permanenta attraktionerna passade besö-
karna på att se utställningen ABSOLUT.

Till Bergianska trädgården kom över 7 000 besökare,
till Moderna Museet kom cirka 1 500, till Naturhistor-
iska Riksmuseet 3 000, till Millesgården 1 000 och till
Gustavsbergs Porslinsmuseum 350 besökare. Totalt blev
det närmare 13 000 personer som var med på vår med-
lemsdag.
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KfS SPONSRINGSPOLICY

Inom KfS ska följande villkor för sponsring
gälla:

• att sponsring har ett direkt samband med
föreningens verksamhetsidé

• att föreningen inte sponsrar utan att kräva
någon form av motprestation

• att sponsring ger god publicitet

•att föreningen framstår som tydlig avsändare

• att sponsring gäller ett väl definierat projekt
inom föreningens geografiska verksamhets-
område

•att sponsring understryker medlemskapets
betydelse

•att sponsring är väl planerad och inte tillkom-
mer ”i sista minuten”

•att parterna är helt klara över villkoren för
sponsring

• att sponsring inriktas på miljö, hälsa, kultur
och jämställdhet

• att det är en fördel om sponsring stöder affärs-
verksamheten

• att inriktning på human och social sponsring
är en naturlig del av policyn

Ovanstående riktlinjer, liksom sponsringsverk-
samheten, ska revideras årligen i samband med
planeringen av kommande års verksamhet. 

Under KfS medlemsdag bes�kte totalt 13 000 medlemmar 

bl a Millesg�rden och Bergianska tr�dg�rden.


