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Konsumentforeningen Stockholm

Allt sedan starten 1916 har Konsumentforeningen Stock-
holm (KfS) statt pd konsumenternas sida och aktivt arbetat
for att starka deras stéllning i samhillet. Det har resulterat i
att foreningen nu har drygt 490 ooo konsumenter som
medlemmar.

Foreningen driver ingen egen affarsverksamhet, men ar
deldgare i Kooperativa Férbundet (KF), som driver Grona
Konsumbutikerna, Obs! Stormarknader, Coop Forum,
B&W, KappAhl, Kicks, City Stormarknad, Skeidar och
Akademibokhandeln.

I foreningens kdrnverksamhet ingdr att fortlopande
verka for att konsumenterna ska f tillgdng till prisvirda,
miljoanpassade och oforfalskade varor. Dessutom driver
KfS ett gymnasium med kooperativa virderingar som bas.

Foreningens fastigheter ryms i dotterbolaget Atrium,
som dr landets storsta fastighetsbolag med inriktning pé
centrumanldggningar och detaljhandel.

Vir verksamhetsidé

Under aret har foreningen fortsatt att forverkliga sin verk-
samhetsidé som antogs 1993. Verksamhetsidéns nio punk-
ter, som reviderades 1995, lyder sa har:

I

Konsumentforeningen Stockholm ingar i en viérlds-
omspannande kooperativ folkrorelse.

2

Foreningen dr en konsumentkooperativ intresse-
organisation for invanarna i Stockholmsomrédet
med medlemskap 6ppet for alla.

3

Foreningens uppgift ar att stirka konsumenternas
stillning i samhillet. Lyhord for konsumenternas
behov och 6nskemal, skall féreningen tillvarata
medlemmarnas intressen.

4
Foreningen skall medverka till att vidga det koo-
perativa inflytandet i samhillet och sprida den
kooperativa idén.

5
Foreningen skall verka for prisvirda, miljoanpas-
sade och oférfalskade varor.

6

Genom ett aktivt dgarskap skall féreningen arbeta
for en kooperativ handel som motsvarar med-
lemmarnas forvantningar vad avser koptrygghet,
sortiment, tillgidnglighet och service.

7
Medlemskapet skall innebira ekonomiska forde-
lar, tillgdng till information och till sirskilda
tjanster och service.

8

Medlemskapet skall i demokratiska former ge
insyn i, och mojlighet att paverka, féreningens
verksambhet.

9

Konsumentféreningen Stockholm ager bland
annat fastigheter och andelar i kooperativ verk-
samhet. Foreningen skall forvalta och utveckla
dessa tillgdngar efter sunda, ekonomiska principer.
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EFTER DET UPPHAUSSADE MILLENNIUMSKIFTET kan vi kon-
statera att verksamheten rullat pa i planerade banor.
Konsumentforeningen Stockholm (KfS) kan dirfor
ldgga ytterligare ett spinnande dr till handlingarna.

Ar 2000 vixte sig foreningen starkare. Nédrmare
16 000 personer anstkte under dret om medlemskap.
Det ir tydligt att ménga uppskattar den kooperativa
affarsverksamheten och dess forméner i form av Med-
Mera-kortet och premieprogrammet. Dessutom &r det
mycket glidjande att sa manga nya medlemmar ocksa
visar intresse for féreningens verksamhet.

GUSTAVSBERGS
KONSUMENTFORENING
Gustavsbergs Konsumentforening, i Virmdo kommun,
dr den enda storre foreningen i Stockholmsomradet
som hittills sttt utanfoér den integrerade detaljhandels-
verksamheten i KF. Deras styrelse har nu beslutat fore-
sld en samordning av foreningens detaljhandel och
fastigheter med KF. Samtidigt fors diskussioner med
KfS om att fusionera medlemsverksamheten. I Gustavs-

berg finns for narvarande ca 17 00oo medlemmar.

MEDLEMSDEMOKRATIN

UTVECKLAS YTTERLIGARE
Den nya demokratiska organisation som inférdes den
1 januari 1999 har nu verkat fullt uti tvd dr. Organisatio-
nen har sin bas i tio geografiska kretsar som har varsin
kretsstyrelse. Kretsstyrelsernas roll dr att vara ett stod
for medlemsraden kring de kooperativa butikerna och
for medlemslivet inom kretsen. Syftet har varit att stir-
ka det lokala medlemsinflytandet och vitalisera med-
lemslivet.

En hel del spannande aktiviteter har ocksd genom-
forts av kretsarna. Spannvidden ir stor, allt fran intres-
santa seminarier till trevliga medlemsdagar.

Varje medlem &r vilkommen att engagera sig i fore-
ningen. Det finns manga sétt att paverka pd —allt frdn att
ringa till oss och till att engagera sig som fortroendevald.
Vi vilkomnar ett aktivt medlemsliv bade i traditionella
former och i nya som intressegrupper och miljonitverk.

FORTSATT DIALOG OM KONSUMENTFRAGOR
For att foreningen ska bli framgangsrik nir det giller att
driva viktiga konsumentfrégor 4r en nira dialog med
medlemmarna nodvindig.

Vimoter ocksd manga medlemmar pé vara populira
tematriffar som allt oftare blir s& fulltecknade att vi
tyvédrr tvingas limna dterbud till ménga. Dessutom
arrangeras seminarier och debatter. Andra spiannande
erbjudanden f6r medlemmarna ar det kulturutbud som

erbjuds till rabatterat pris. Under &ret har inte mindre
dn 83 ooo medlemmar utnyttjat ndgot av véra erbju-
danden. Det i sirklass mest populdra dr vart engage-
mang i Millesgdrden som innebér att medlemmarna far
fri entré, nagot som under dret utnyttjats av drygt
46 000 medlemmar.

Foreningens aktiviteter annonseras i medlemstid-
ningen Mersmak som utkommer med 12 nummer per
ar. Tidningen kan man hidmta i sitt kooperativa inkop-
sstille. Anvinder man kontofunktionen pd MedMera-
kortet, kommer tidningen direkt hem i brevladan till-
sammans med saldobeskedet.

Viktiga konsumentfrégor som engagerat foreningen
och medlemmarna under dret har bl a varit sikra livs-
medel. Det dr en frdga som innefattar ménga olika
aspekter, t ex genteknik, hygien och ”galna kor”.

Arbetet med vilseledande marknadsforing har fort-
satt. Nytt for aret har varit ett engagemang kring brottsfo-
rebyggande dtgirder och en utbildning i konsument- och
miljofragor for personal i Grona Konsum.

GYMNASIESKOLAN ATTRAKTIV
OCH EFTERSOKT
Under dr 2000 utexaminerades ytterligare 65 elever fran
var gymnasieskola. Dessa fortsitter nu i yrkesliv eller
vidarestudier med mycket goda kunskaper om koope-
rationen. Ungdomarna ar darfor bdde goda ambassado-
rer for den kooperativa idén och en god rekryteringsbas
for kooperativa foretag och organisationer.

Under verksamhetsaret gick den tidigare rektorn
Ingrid Mattsson i pension. Ny rektor infér hosttermi-
nen blev Anne-Catherine Lignell-Zak.

Gymnasieskolan har under sin verksamhet hunnit fa
ett mycket gott anseende. Drygt 300 ungdomar frén 26
olika kommuner sokte till 68 platser.

Under aret slutforde gymnasieskolan ett kvalitetsar-
bete som initierats av Friskolornas Riksférbund. En
utvecklingsgrupp frin skolan besokte Perstorp Gymna-
sium och granskade deras verksamhet. P4 samma sitt
blev vér egen gymnasieskola granskad av ABB Industri-
gymnasium i Visterds. Detta arbete har utmynnat i en
kvalitetsrapport som ligger till grund for det fortsatta
utvecklingsarbetet vid gymnasieskolan.

Under hosten har gymnasieskolan pabdérjat ett pro-
jekt i samarbete med Skolverket och Institutionen for
Arbetsvetenskap vid Luled tekniska universitet. Gym-
nasieskolan kommer att inom projektets ram vid olika
utbildningstillfillen sprida erfarenhet och information
om skolans arbetssitt och samverkan med arbetslivet.

ATRIUM LEDANDE PA
CENTRUMFASTIGHETER
I och med utgéngen av forra verksamhetsdret har fastig-
hetsbolaget Atrium verkat i tva dr. Idag dr Atrium Sveri-
ges storsta fastighetsbolag med koncentration pa kop-
centrum och detaljhandel. Bolaget dger bl a 22 centru-
manldggningar och fem stormarknader.

Atrium bildades i januari 1999 genom att KfS fastig-
hetsbolag Brogatan via en apportemission forvarvade
Fastighets AB Stadsgarden av Kooperativa Forbundet
och KP Pension och Forsikring. I det nya bolaget som
doptes till Atrium blev dgarforhallandena: KfS 60%,
KF 20% och KP 20%.

Under Atriums forsta verksamhetsdr (1999) fast-
stilldes en strategiplan som vigledning for den fortsatta
processen. Under detta ar har de delar som direkt paver-
kar de nirmaste drens utveckling konkretiserats och

VDs forord

formulerats i en sdrskild strategiplan som giller dren
2000 till 2005.

Femarsplanen bygger pd den tidigare fastlagda
inriktningen att begrinsa innehavet till tre typer av fas-
tigheter: Kopcentrum, Kontorsfastigheter och Utveck-
lingsfastigheter.

Centrumfastigheterna kommer att koncentreras till
sdvil stadskdrnor som externldgen i orter med minst
50 000 invdnare. Kontoren kommer i forsta hand att
koncentreras till renodlade kontorsfastigheter pa
Sodermalm i Stockholm. Utvecklingsfastigheter dr
framst fastigheter som frigors genom att dgarna omst-
rukturerar sin kirnverksamhet och dirmed 16sgor fas-
tigheter for utveckling till k6pcentrum eller kontor.

Ar 2000 har priglats av en fortsatt stor efterfragan pa
bdde kommersiella lokaler och detaljhandelsytor, inte
minst i Stockholmsregionen ddr Atrium har huvud-
delen av sitt bestédnd.

MILJOLEDNINGSSYSTEM INFORS

Under det kommande verksamhetsdret kommer vi att
genomfora en miljoutredning som bade omfattar KfS
och Atrium. P4 grundval av denna kommer vi sedan att
utforma en ny miljépolicy som utgér frén maélet att vi i
var verksamhet ska paverka miljon sé lite som mojligt.
Dessutom kommer vi att utarbeta en strategi som bade
tar hdnsyn till skyddet av miljén och bolagets fortsatta
ekonomiska utveckling.

For att miljoarbetet ska forankras i den fortlopande
vardagliga verksamheten kommer vi ocksé att bygga
upp ett miljoledningssystem. Malet &dr att samtliga
medarbetare alltid ska kunna viva in miljohédnsyn i sina
beslut.

FORTSATT STARK EKONOMI
Aven under &r 2000 var koncernens ekonomiska still-
ning god. Resultatet efter finansiella poster uppgér till
195 MKk, vilket innebir att vi stdr starka i vart fortsatta
arbete for medlemmarnas intressen enligt var verksam-
hetsidé.

Laszlo Kriss
VERKSTALLANDE DIREKTOR



Kompassen

Virderingarna
som styr var
verksamhet

UNDER ARET HAR konsumentkooperationen antagit ett
dokument med virderingar och stillningstaganden
som nu styr vart arbete pd alla plan och omréaden.

UTGANGSPUNKT IMOTION
Upprinnelsen var en motion frén bl a KfS om ett etiskt
program for KF. Stimman besl6t d4 att gora ett gemen-
samt program for hela konsumentkooperationen.

P& KFs100 ars-kongress (1999) presenterades ett remiss-
underlag som gick ut till foreningarna, delar av KFs verk-
samhet och till kooperationerna i Norge och Danmark.

Inom KfS gick remissmaterialet ut till samtliga med-
lemsrad. Kretsstyrelserna ombads att stilla samman
medlemsradens yttranden och direfter avge yttrande
fran respektive krets.

KOMPASS FOR VARDERINGAR OCH
STALLNINGSTAGANDEN
Det forslag som vixte fram ur diskussionerna var kort,
men dndé genomarbetat och tydligt. Forslaget var dar-
med heltiden anda som KfS efterlyst i sitt remissvar.

Forslaget antogs av KFs styrelse som lade fram det
for KFs foreningsstimma den 14 juni 2000 pa Vir gird.
Det hade da fatt namnet Kompassen och togs enhilligt
av stimman.

”Kompassen - Virderingar och stillningstaganden
f6r KF och konsumentféreningarna” dr nu en inre kom-
pass i det dagliga arbetet for alla fortroendevalda, chefer
och medarbetare. ”Kompassen” visar nidmligen véra
vérderingar och stéllningstaganden inom olika omra-
den —fran idéer till kundbemotanden.

”Kompassen” dr styrande och ska leda vidare till
policies och riktlinjer pd olika omréden samt till affdrs-
idéer, mél, handlingsplaner och system for att sikra
processer.

Kirnvirderingen

Centralt i "Kompassen” dr kirnvirderingen, som giller
tilltron till konsumentkooperationens sirart som en
medlemsigd verksamhet. Denna syftar till att maximera

nyttan f6r medlemmar och konsumenter genom eko-
nomiskt effektiv och professionell drift.

Nyckelvirderingar

”Kompassen” innehéller ocksd ett antal nyckelvirderingar:

INFLYTANDE
I KF och konsumentféreningarna ska medlemmarnas
inflytande, medarbetarnas synpunkter och en aktiv dia-
log med omvirlden medverka till att forma verksamheten.

OMTANKE
I KF och konsumentforeningarna visar vi omtanke om
ménniskor, djur och miljo och arbetar f6r en héllbar
samhillsutveckling.

ARLIGHET
I KF och konsumentforeningarna héller vi vad vi lovar.
Konsumenterna ska kdnna sig trygga nér de handlar hos
oss och ha fortroende for att de fir information om
varor och verksamhet som har betydelse fr deras val.

NYTANKANDE
I KF och konsumentféreningarna ska vi dra nytta av ny
kunskap och teknik och driva utvecklingen i &verens-
stimmelse med konsumenternas intressen.

Stillningstaganden

”Kompassen” ligger ocksé fast nio viktiga stillningsta-
ganden. Dessa dr i korthet:

1. MANGA MANNISKOR TILLSAMMANS
Idén med kooperation ir att mdnga manniskor tillsam-
mans kan dstadkomma mer 4n var och en for sig. Viir en
Sppen och oberoende organisation dir alla som vill stodja
var idé och anvinda sig av verksamheten kan bli medlem-
mar.

2. MEDLEMSNYTTA
Malet for var verksamhet dr att skapa virde for medlem-
marna. Det gor vi fraimst genom forsiljning och for-
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medling av varor, kunskapsutveckling och information
samt opinionsbildning i konsumtionsfragor.

3. ETT BRA ARBETE
Viir en virderingsstyrd organisation. Alla medarbetare
ska ha kunskap om véra varderingar och agera utifran
dem. Vi ska erbjuda medarbetarna ett bra arbete och
goda arbetsférhallanden. De ska ha marknadsmassiga
l6ner och forméner och ges mojlighet att trivas och vixa
i sitt arbete. Verksamheten ska bedrivas i aktiv dialog
med omvirlden. Arbetsmiljoarbetet ska bedrivas plane-
rat och mangfald efterstravas pa arbetsplatserna. Jam-
stdlldhet mellan min och kvinnor &r ett prioriterat mél.

4. HALLBAR KONSUMTION
Vi ska gora det mojligt for medlemmarna att i sin kon-
sumtion bidra till ett samhélle med ekonomisk utveck-
ling, ekologisk uthéllighet, social tillit och samverkan.

5. MA BRA — MAT, HALSA OCH MILJO
Med en helhetssyn pé mat, hilsa och miljo ska vi erbju-
da attraktiva utbud for mat och matvanor som dr bra ur
milj6- och hilsosynpunkt.

6. ATTRAKTIVT SORTIMENT
TILL KONKURRENSKRAFTIGA PRISER
Maéngfald och valmojligheter ska prégla vart sortiment.
Genom egna varumérken och aktivt sortimentsbyggan-
de ska vi svara mot olika krav och 6énskemaél frén med-
lemmar/kunder.

7. INFORMATION OCH
MARKNADSKOMMUNIKATION
Konsumenterna har ritt till 6ppen och irlig informa-
tion. Den ska vara litt tillgéinglig och underlitta konsu-

menternas val.

8. OPINIONSBILDNING
OCH KUNSKAPSUTVECKLING - PA
KONSUMENTERNAS SIDA
Var styrka dr att vi kan omsétta vara idéer pa konsumen-
tomradet i praktisk handling i var egen verksamhet. En
utmaning ir att skapa prisviarda och intressanta 16s-
ningar for varor och tjidnster som bidrar till hallbar kon-
sumtion och att effektivt bilda opinion kring dem.

9. TILLSAMMANS MED ANDRA
Konsumentkooperationen vill stimulera en utveckling
som innebir att médnniskor engagerar sig och tar aktiv
del i samhaillsutvecklingen. Vi dr djupt och ldngsiktigt
engagerade for kooperativ utveckling och solidaritets-
arbete.
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Foreningssekretariatet

Organisation priglad av
medlemsdemokrati

UNDER ARET har arbetet fortgatt med att stirka med-
lemsdemokratin inom KfS omrade, frimst genom att
den nya organisationen som inférdes 1999 nu stabilise-
rats och borjat finna sina former.

Friamsta syftet med den nya organisationen var att
oka medlemmarnas engagemang. Det gjordes bl a
genom att flytta ut en del av ansvaret frdn féreningssty-
relsen till den lokala organisationen.

Medlemsdemokratin inom KfS bygger pd samma
representativa demokrati som préglar hela vért svenska
samhille — frdn kommuner till riksdag. Diarmed 4r den
ocksd unik inom svensk detaljhandel. Ingen annanstans
har den enskilde kunden samma mdjlighet till inflytan-
de genom en demokratisk process.

Vér medlemsdemokratiska organisation utgar frin
den enskilda kunden i den lokala butiken. Det enda en
kund behover gora for att kunna paverka och tadeliden
demokratiska processen ar att bli medlem. Direfter kan
man bérja utova sitt inflytande genom att delta pa
butiksstimman.

KfS medlemsdemokratiska organisation

Medlemmar

Butiksstammor
Medlemsrad
Krets-

styrelse Kretsstamma

Foreningsstamma

Styrelse M Revisorer

Foreningssekretariatet

FORENINGSSEKRETARIATET

Foreningssekretariatets uppgift inom
KfS ar att vara ett stod till den medlems-
demokratiska organisationen. Det inne-
bar att arbetet ar mycket inriktat pa att
ge information, inspiration och utbild-
ning till foreningens ca 750 fortroende-
valda.

Vidare arbetar man med information
och kommunikation med féreningens
drygt 490 000 medlemmar.

Sekretariatet leds av Birgitta Ehlin.

BUTIKSSTAMMAN

Stammorna i konsumbutikerna inom KfSs omrdde
hélls under véren. D4 informerar butikschefen om verk-
samheten i butiken och medlemmarna fir mojlighet att
limna synpunkter och forslag till férandringar

Vid butiksstimmorna viljs medlemsrdd, vars upp-
gift dr att fungera som en link mellan medlemmarna
och butiken.

Medlemsrédd finns i Gréna Konsum och Obs! Stor-
marknader inom vért verksamhetsomrade.

KRETSSTAMMAN
Medlemsrdden samlas en gdng om dret till kretsstimma.
D4 viljer man styrelse for kretsen och ombud till fore-
ningsstimman.

Kretsstyrelsen leder utvecklingen inom kretsen med
utgdngspunkt frin foreningens verksamhetsidé. Den
anger mer foreningens visioner dn konkreta arbetsupp-
gifter, eftersom grundtanken &r att en stor del av ansva-
ret ska ligga pd kretsarna som har friheten att gd olika
vagar till de 6vergripande malen.

Varje krets bevakar omrddets konsumentfrigor,
medverkar till ett aktivt medlemskap, bevakar medlem-
marnas intressen i den kooperativa affarsverksamheten,
genomfor utbildningar och sprider upplysning i fragor
som dr viktiga for den lokala konsumenten.

Totalt finns 10 kretsar inom KfS.

FORENINGSSTAMMAN
Foreningsstimman dr KfS hogsta beslutande organ.
Den bestér av de 210 ombud som valts vid kretsstim-
morna och tvd ombud fér personalen. Varje ar hélls
normalt tvd foreningsstimmor, drsstimman pa varen
och hoststimman i november/december.

P4 véren behandlas bl a foreningens arsredovisning,
fragan om ansvarsfrihet for styrelse och VD, dispositio-
nen av féreningens vinst eller forlust samt drenden som
styrelsen forelagt stimman. Dessutom viljs ledamoter
till féreningsstyrelsen.




P4 hosten behandlar stimman vickta motioner, tar
upp aktuella fragor och delar ut féreningens miljopris.

FORENINGSSTYRELSEN
Foreningsstyrelsen bestar av tolv valda personer, dér
varje ledamot forutom ordforande och vice ordférande
ansvarar for en egen krets. Forutom dessa tolv leda-
moter dr VD och tva personalrepresentanter med i sty-
relsen.

Styrelsens uppgift ér att ansvara for foreningsorga-
nisationen och forvaltningen av féreningens angelagen-
heter. Styrelsen anstiller ocksd en verkstillande direktor
f6r den 1opande forvaltningen.

Arets butiksstimmor dgde rum lordagen den 25 mars.

Arets butiksstiammor

Foreningssekretariatet forbereder butikstimmorna
genom att bl a ta fram olika informationsmaterial och
hjalpmedel till medlemsrdden som &r ansvariga for att
stimman genomfors. I forberedelsearbetet ingar ocksa
att ordna triffar for valberedningarna och medlemsra-
den infor deras arbete med butiksstimmorna.

Att ingd i ett medlemsrad handlar om att lyssna till
vad andra kunder tycker och diskutera med butiksche-
fen. Man far ocksa vara med och utveckla butikens med-
lemsliv och delta i intressanta utbildningar, inte minst i
konsument- och miljéfragor. Vill man driva konsu-
mentfragor dr ocksd medlemsréidet en bra plattform.

Arets butiksstimmor inom KfS dgde rum lordagen
den 25 mars. Antalet rostande varierade fradn butik till
butik. Glddjande nog kunde vi notera en 6kning, 4ven
om denna inte var sdrskilt markant.

I maj samlade foreningssekretariatet de nya med-
lemsrdd som valdes pa butiksstimmorna till informa-
tionsmote. D4 fick de en introduktion i féreningens his-

toria och nuvarande verksamhet. Dessutom diskutera-
des deras roll som medlemmarnas féretradare och van-
liga fragestillningar hos nyvalda togs upp.

I september ordnade foreningssekretariatet en fort-
sittning pé introduktionen da alla nyvalda inbjods till
en kvill och en helg pé Skytteholms kursgérd.

Pa butiksstimmorna bjods som vanligt medlemmarna pa sma
arrangemang i samband med valet.

Ny Konsumbutik i Gnesta

Den 25 maj var annu en stor dag i Gnestas histo-
ria. Da dppnades en nygammal butik. Den gamla
hade namligen totalrenoverats och byggts ut
fran 423 kvm till 715 kvm.

Invig-
ningen
gjordes
med hjalp av
Musikskolan ==
som hojde
stamningen
med fest-
toner och
fanfarer.
Musik-
anknytning-
en forstarktes ytterligare av bygdens mest
kande musikant Gnesta Kalle, som forrattade
invigningen och klippte bandet.

Medlemsdag pa Torekillberget
Ca 2 000 medlemmar hor-
sammade inbjudan ftill en
familjedag pa Torekallberget
sondagen den 21 maj.
Vadret var stralande, vilket
hidlpte till att halla stam- |

ningen pa topp.
Grona Konsumbutiker-
na i Sodertdie med

omnejd presenterade KFs ¢
egna varumarken samt
bjod pa Signum kaffe, saft
och kaka. Det vackra vad-
ret spridde manga planter-
ingstankar som fick naring
av utbudet fran Obs! Stor-
marknad i Sodertalie som
salde ett rekordstort antal
plantor.

KIS Utan Granser-
grupp informerade om Honduras och samlade in
pengar, pensionarer spelade upp sketcher, kom-
munala musikskolan spelade och artister malade
fiarilar, blommor och djuransikten pa alla som
ville.

Forutom dessa medlemsarrangemang var
Torekallbergets ordinarie attraktioner tillgangliga
som vanligt. Muséer, bodar och djurstallar var
alla Oppna.

Nar dagen var slut kunde arrangorerna kon-
statera att annu en lyckad medlemsdag kunde
fogas in i den fina tradition, som kretsen har pa
berget sedan flera ar tillbaka.
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Arets kretsstimmor

Under vecka 15 var det kretsstimmor inom KfS tio kret-
sar. Huvudpunkterna var valet av styrelse och ordf6éran-
de for kretsen samt ombud till foreningsstimman.

I krets 2 blev Lars Olsson ny ordférande efter Anders
Fosselius som avsagt sig.

I krets 3 valdes Ulla Britt Lind till ordférande efter
Per Inge Brodén som avgatt.

I krets 4 har Henry Boman varit ordforande sedan
juni 1999, d& Tarja Malenius avsade sig uppdraget.
Henry Boman valdes nu som ordférande for kom-
mande ar.

I krets 10 har Henry Andersson fungerat som ordfo-
rande sedan Dagny Olsson valdes in i férenings-

Den demokratiska
processen under
kretsstimmorna
kompletterades pa
ett trevligt satt av
kulinariska, musi-
kaliska och kun-
skapsberikande
inslag.

styrelsen. Stimman gav honom fortroendet att fortsitta
som ordforande.

Vid de 6vriga kretsstimmorna omvaldes de ordfo-
randen som valdes forra ret.

(Vilka som nu dr ordforande i respektive krets och
andra data om kretsarna framgdr av presentationen pa
sidorna 56—57.)

Foreningsstdmmorna

VARSTAMMAN
Foreningens varstimma holls den 24 maj 2000. Vid
stimman avgick Karl-Axel Nordstrom och Anne-
Catherine Lignell-Zak ur styrelsen. Karl-Axel Nord-
strom lamnade sin post eftersom han flyttat fran Stock-
holmsomrédet. Anne-Catherine Lignell-Zak avgick p g a
atthon utsetts till rektor vid KfS gymnasieskola.

Nya i styrelsen blev Birgitta Lonegdrd och Sune
Dahlqvist.

Birgitta Lonegédrd var ordférande i krets 1, en post
som hon nu ldmnar. Hon &r till vardags partikassor i
socialdemokratiska partiet.

Sune Dahlqvist dr forste ombudsman i Hyresgist-
foreningen Stockholm och férhandlingsansvarig for
Stockholm.

HOSTSTAMMAN
Foreningens hoststimma dgde
Vﬂ.‘ rum den 2 december 2000. Stim-
man dgnades huvudsakligen at att
behandla de 49 motioner som

inkommit men ombuden fick
ocksd en intressant foredrag-

e

Foreningssekretariatet

Konsum Gubbangen hade flest rostande

Vid arets butiksstammor anordnades en liten tav-
ling om vilket medlemsrad som okat antalet ros-
tande mest i sin butik. Vinnare blev medlemsra-
deti Gubbangen som vann med sina 108 nya ros-
tande. Priset var en kulinarisk afton som tillfoll
hela medlemsradet inklusive butikschefen.

Vdgra sitta still
| september sj6-
sattes projektet
"Jag vagrar sitta
still” som kom-
mer att paga
under tre ar. Pro- ¢
jektet ar resulta-
tet av ett samar-
bete mellan KF
Halsa, Svenska
Gymnastikfor-
bundet och Folk-
sam.

Projektet
kommer under de narmaste aren att resultera i
en rad olika aktiviteter som syftar till att lagga
grunden for battre mat- och motionsvanor hos
barn. Den framsta méalgruppen ar barn upp till
12 &r, men man riktar sig ocksa till ungdomar,
foraldrar och larare.

Den 4-10 september intraffade den
forsta "Jag vagrar sitta still™-veckan med olika
aktiviteter, som t ex gymnastikens dag.

Stod till kooperativa projekt i Honduras
KfS stodjer olika kooperativa pro-
jekt i Honduras inom ramen for
p— Kooperation Utan Granser. Hondu-
wacerearion Fas ekonomi har drabbats hart av
WIANGEEMSER ¢ollande priser pa kaffe och bana-
ner samt av aterkommande naturkatastrofer.
Trots alla motgangar arbetar honduranerna for
att sjalva gora nagot at sin situation. Genom hjalp
till sjalvhjalp kan vi forbattra deras majligheter.
Ett effektivt satt ar att stodja de lokala koopera-
tiven.

Vart bistadnd gar bl a ut pa att ge fler kvinnor
en chans att utveckla smaskaliga jordbruk och
andra foretag. Vi ger t ex bidrag till Cohorsil, som
ar ett regionalt jordbrukskooperativ for bl a gron-
saks- och kaffeodlare. Har far invanarna lara sig
hur maskar kan omvandla giftiga skal fran kaffe-
bonor till naringsriktig jord i en naturlig process.
Vi stodjer ocksa spar- och kreditforeningen Mujeres
Unidas, som till stor del bestér av ensamstaende
mammor. Genom att gd samman i kooperativet
kan de lana pengar till sina investeringar, vilket
annars skulle vara helt omajligt.
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ning av Erik Olsson, VD
for KF Svenska Detalj-
handeln AB, om fram-
tidsplanerna for den
kooperativa dagligvaru-
verksamheten.

Av motionerna hand-
lade arton om medlems-
och foreningsfrigor, dir
flera motionirer foreslog
en utokad information i
butikerna i form av med-
lemshérnor. Dir fanns
ocksé bl a forslag om hur
man béttre skulle kunna
engagera ungdomen ge-
nom att ta vara pa deras kunskaper och intresse for
miljo-, mat- och djurrittsfragor.

Sjutton motioner behandlade affirsfragor. Den i
forvig mest uppmirksammade motionen foreslog att
tidningarna Slitz och Café inte skulle siljas i KFs buti-
ker. Efter en kort debatt beslutade stimman att avsla
motionen med motiveringen att det 4r svdrt att dra
grianser i och med att ménga tidningar, inte minst dam-
tidningarna, utvecklas mot en alltmer objektifierad bild
av kvinnor och min. Andra motioner inneholl bl a f6r-
slag om att oka ekologiska varors konkurrenskraft
genom att gora dem till mer ekonomiskt likvirdiga
alternativ. Har fanns ocksd motioner om aktivare mark-
nadsforing av vegetariska, krav- och nyckelhalsmarkta
produkter. Dessutom fanns bl a motioner om rabatter,
lagerutrymmen, kontroll av butikslokaler och om certi-
fiering av personalens arbetsmiljo.

Bara tre motioner handlade om medlemskort,
rabatter och dterbiring. En av dem foreslog att KF skulle
infora ett enkelt sitt att 6verfora MedMera-premier till
Kooperation Utan Grinser eller Vi-skogen. De andra
gillde aterbaring och Medmera-kort i kommunala
inkop.

Tolv motioner rorde konsument- och miljofragor.
De handlade t ex om 6kad konsumentmakt, en vettigare
avrundad prissittning, mer information pa invandrar-
sprak, att sluta silja buridgg och att inte kopa griskott
frén Danmark. Bland motionerna marktes ocksa krav
pa bittre potatiskvalitet och mer ekologisk odling.

Foreningens varstamma holls den 24 maj da de sedvanliga ars-
motesforhandlingarna genomfordes.

KFs stimma

KFs varstimma holls den 14 juni 2000 pa Vér gard. En
diskussionspunkt under dagen var ett uttalande fran
KfS som gillde KFs verksamhet, ekonomi och framtids-
planer.

KfS hade fyra motioner av totalt fem vid stimman.
Den forsta yrkade pa en bittre information om KF till
fortroendevalda, fraimst en mer fyllig verksamhetsbe-
rattelse. Styrelsen hade gjort ett uttalande dver motio-
nen dir man i huvudsak menade att KF foljer de princi-
per som géller for andra bolag av samma karaktir och
att mer utforlig information ldmnas direkt i regionala
konferenser och regionstyrelser. Stimman beslot att
motionen ddrmed skulle anses besvarad.

Stamman bifoll KfS motion om att KF borde utarbe-
ta riktlinjer for ink6p, som tar hinsyn till varors totala
miljopéverkan och att dessa ska ligga till grund for KFs
arbete for en uthallig konsumtion.

Foreningsstimman bif6ll ocksd motionen om att KF
skulle infora ett kvalitetssdkrings- och miljolednings-
system for koncernen som ska genomsyra alla nivéer av
verksamheten.

Likasd bifoll stimman motionen om att samtliga
produkter av egna varumairken ska mirkas med det
land dér huvudravaran ar producerad samt att KF stl-
ler samma krav pé sina leverantorer av ovriga varu-
mairken.

Ny studiecirkel om Honduras

| november startade en annorlunda och spannan-
de studiecirkel om Honduras. Tanken ar att delta-
garna ska fa lara sig mer om Honduras, spara till
resan och slutligen resa ivag nagon gang i
mars/april 2002.

Den som inte vill spara och resa ar ocksa
hjartligt valkommen. Tanken ar att vara fortroen-
devalda genom studiecirkeln ska fa storre insikt
om vart bistand i Honduras och arbetet inom
Kooperation Utan Granser.

Medlemsfest i Farsta

Helgen 27-29 oktober 2000
firades Farsta centrums 40-ars-
jubileum och KfS stallde till med
medlemsfest.

Inne pa Grona Konsum laga-
de matmastare Carina och San-
der mat. Under fredagen och
lordagen kunde man forsoka
sla rekord i olivatning. Aven
KappAhl och KICKS hade aktivi-
teter for medlemmarna. Pa
KICKS kunde man fa expert-
hjalp med sminkning och Kapp-
Ahl hade modevisning. Handla-
de man dessutom nagonting pa varje stalle
kunde man fa frispel pa MedMera-hjulet, som den
har gangen drog in sa mycket pengar att det
racker till att bygga ett nytt hus i Honduras.

Forandringens vindar i Rotebro

Obs! Stormarknad i Rotebro som bara genom-
gatt mindre ombyggnader sedan invigningen
1967 inledde under & 2000 en genomgripande
forandring och under hosten blev den nya farsk-
varudelen klar.

Under hela arbetet har medlemsradet funge-
rat som bollplank och diskussionsforum.

Hela det ovre planet beraknas vara fardigt
under vecka 14 ar 2001. Da inleds arbetet med
att frascha upp och utvidga parkeringen till ca
900 platser. Under 2002 beréaknas hela ombygg-
naden vara fardig.



Konsument & Miljo

Fortlopande

opinionsbildning

ENHETEN KONSUMENT OCH MILJO pa KfS arbetar till stor
del med olika typer av opinionsaktiviteter. Det handlar
bla om att arbeta med massmedia men ocksd om en hel
del lobbyarbete.

Fortlopande fors diskussioner med KF i olika milj6-
fragor, dels for att paverka, dels for att samordna de
bdda organisationernas aktiviteter. Under dr 2000 har
bl a fragan om roétslam pa dkermark varit foremal for
diskussioner. KFs och KfS gemensamma linje 4r hir att
folja diskussionen noga. Grundinstillningen 4r att
slammet ska kunna spridas pd dkrarna om andelen
tungmetaller och andra dmnen ér tillrickligt begrinsad.

Andra frégor som dr foremadl for ett kontinuerligt
intresse och samréd ir genteknik, djurskydd, functional
foods och saker mat.

En stor del av opinionsbildningen sker genom fore-
drag och deltagande i debatter. Under dret har enhetens
chef Louise Ungerth bl a hallit foredrag p& Nordiska
ministermotet om siker mat och pd Konsumentvigle-
darnas rikskonferens om functional foods. Pa Biotek-
nikmissan medverkade hon i paneldebatten om gen-
teknik.

Enheten dr ocksd en resurs i KFs interna utbildning.
Under éret har det handlat om mirkning av varor for
KFs personal och om opinionsbildning med KFs kom-
munikatorer.

Dessutom har nagra storre utbildningar i konsu-
ment- och miljofrdgor genomforts f6r butiksanstillda
och fortroendevalda.

Konsument & Miljo

KONSUMENT OCH MILJO

En av KfS viktigaste uppgifter ar att
vara lyhord fér konsumenternas behov
och starka deras stallning i samhallet.

Det har arbetet sker genom enheten
Konsument & Miljo, som leds av Loui-
se Ungerth.

UTBILDNING FOR BUTIKSPERSONAL
De bista konsumentupplysarna dr kunniga och intres-
serade butiksanstillda. Den sanningen tog KfS som
utgdngspunkt dé foreningen atog sig att i samarbete
med Gréna Konsum och KF Kompetens forma en
utbildning i konsumentfrdgor for personal i Grona
Konsum.
Resultatet blev sju angeldgna kursavsnitt forlagda
over dret fran januari till november.
Amnen som togs upp under egna kursavsnitt var:

« Mat/Hélsa/Overkinslighet — kan vi dta oss friska?
+ Etik, Médnniskor, Miljo
+ Matlarm och kvalitetssikring
+ Bra mat for hilsa och miljo — ett forsta steg mot héll-

bara matvanor

Vad 4r functional foods?- Plocka russinen ur kakan!
« Rittigheter och skyldigheter for konsument och

butik
+ Livsmedelslagstiftningen — viktiga saker att tinka pa!
* Trender och ingredienser

Latifa Hassanieh (till vdnster) dietist pa KF Provkok ledde
forsta kurstillfallet i utbildningen for butikspersonal.

Anneli Ekdahl och Britt Bjersbo (nedan) var nojda kurs-
deltagare.
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DEBATT OM GENTEKNIK OCH LIVSMEDEL
I samband med Internationella Konsumentdagen den
15 mars ordnade KfS for femte dret i rad ett seminarium,
som framst riktade sig till hemkunskapslirare. Arets
tema var genteknik. Amnet var naturligt av flera skil:
dels 4r intresset for amnet stort hos hemkunskapslirar-
na dels hade dven Consumers International detta ar valt
genteknik som tema.

KfS syfte med seminariet var att bidra till en saklig
information och diskussion i dmnet. Ca 80 personer
kom och fick folja ett program med mycket vardefull
information om gentekniken som sddan och de mojlig-
heter och risker som ér férknippade med den.

PROJEKT MOT SNATTERIER
Snatterier 4r ett stort problem for detaljhandeln.Varje
ar snattas det i Sverige for 4—5 miljarder kronor. Till det
kommer alla kostnader for larm och bevakning.

En del av dem som stjil 4r ungdomar. Eftersom vir-
deringar om vad som ér ritt eller fel grundliggs tidigt
har KfS i samarbete med KF tagit fram ett diskussions-
material for skolorna — ”Stoldmarkt”.

Den 4 maj samlades ett fyrtiotal larare frén olika
Stockholmsskolor i horsalen pé KfS for att fa informa-
tion. Dar berittade dklagare Hanna Bergman om hur
lagen ser pa butiksstolder och unga snattare. KFs siker-
hetschef berittade om stoldernas konsekvenser for

Den 4 maj samlades ett fyrtiotal larare fran olika Stockholmssko-

lor for att diskutera problemet med snatterier bland ungdomar.

I maj presenterade Louise Ungerth kampanjen Stoldmarkt.

handeln och Louise Ungerth informerade om hur sko-
lorna kunde jobba konstruktivt med problemet genom
att utnyttja det material som KfS tagit fram.

Avsikten med projektet dr att bidra till diskussionen
om etiska fragor bland ungdomar, minska snatteriet i

Manga i publiken deltog aktivt i debatten om genmanipulera-
de livsmedel pa Internationella Konsumentdagen.

butiker inom KfS omrdde och pd samma géng 6ka kin-
nedomen om KfS och KFs verksamhet.

UTBILDNING FOR FORTROENDEVALDA
Lordagen den 14 oktober och sondagen den 15 oktober
2000 genomfordes en utbildning for fortroendevalda i
konsument- och miljofragor pd Win hotel i Haninge.

Programmet omfattade:
+ Miljohot och mojligheter
+ Matlarm, livsmedelssikerhet, kvalitetssikring
+ Ekologiska varor, djuromsorg m m
+ Rittvis handel
* Mat, hilsa, livsstil
* Praktiskt butiksarbete
+ Konsumentmakt
Sammanlagt deltog 54 fortroendevalda for att lira
sig mer.

I samband med Internationella Konsumentdagen ordnade
KfS for femte aret i rad ett seminarium. Denna gang var
amnet genteknik och livsmedel.

Konsument & Miljo

Maltidens dag
For andra aret i rad firades Maltidens dag pa Kon-
sum Vasalund i Solna. Den 10 oktober kunde kun-
derna fa rad och tips om hur och vad man ska
ata. De kunde
ocksd g& en 38
tipspromenad
med fragor
om de egna
matvanorna.
Malet var
att fler kunder
ska valja eko-
logiska livs-
medel  och
inse att dessa
livsmedel smakar lika bra som andra och dess-
utom ar battre for miljén.

Konsumentnatverket

KFs konsumentnatverk ar ett samradsorgan for
alla foreningar nar det galler konsument- och mil-
jofragor. Natverket traffas fyra ganger om éaret
da KF informerar om kommande aktiviteter och
deltagarna diskuterar olika aktuella konsument-
och miljofragor.

Fokus pa varldshandeln

KfS var aven under ar 2000 medarrangor av kon-
ferensen Fokus pa varldshandeln, med deltagare
fran hela varlden. Huvudfragan var aven i ar glo-
baliseringen av varldshandeln och dess effekter
pa tredje varlden.

Anmadlan av Red Bull
Red Bull ar en energidryck som har ca 80% av
marknaden. Drycken har utvecklats for att hoja
prestationsformagan och marknadsfors aggres-
sivt till en ung malgrupp.

KIS anser att marknadsforingen ar vilsele-
dande och har darfor anmalt Red Bull till Konsu-
mentverket for brott mot marknadsféringslagen.
KfS har aven anmalt Red Bull till Livsmedelsverket
for den text om dryckens effekter som star pa for-
packningen.
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KONSUMENTMASSAN HANDLINGSKRAFT
Handlingskraft holls 20 - 22 oktober pa Sollentunamas-
san i Stockholm. Det var en bred massa med utstillare
fran bl a handeln, producenter och konsumenter. De
tre dagarna samlade 4 0oo besokare.

Gliddjande var att KfS, tillsammans med KF, vann
pris for basta monter. KfS hade satsat rejélt med en tyd-
lig profilering pa vart engagemang kring vilseledande
marknadsféring. Framfor allt lyfte KfS fram problema-
tiken med functional foods, energidrycker och antibak-
teriella medel.

Under missan inbjod KfS till tre olika seminarier: ett
om vilseledande marknadsforing, ett om konsumentmakt
pé nitet och ett om snatteri och butiksstélder.

Alla medlemmar i KfS, som visade upp sitt med-
lemskort fick rabatt pd intridet och en KRAV-mirkt
soppa som #dven kunde provsmakas pé plats. KfS mon-
ter var placerad centralt och ingen missade vare sig
erbjudandet eller budskapet.

Kf£S MILJOPRIS 2000
For ett engagerat, nyskapande och framgéngsrikt arbete
med projektet "Héllbar Livsmiljo i Farsta” tilldelades
Jessica Cederberg Wodmar (projektledare) och Mats
Lindqvist (Agenda 21-samordnare) KfS miljopris ar
2000.

Projektet som startades 1998 och avslutades vid érs-
skiftet har engagerat invdnarna i en mingd aktiviteter
som fladdermusaftnar, fagelvandringar och forelds-
ningar om mat, miljé6 och motion. Genom operation
dorrknackning har totalt 2 300 hushall besokts och en
stor majoritet av hushallen har fyllt i en enkit om sina
miljovanor. Hela elva procent av dessa hushéll har

AR DU
VILS-LEDD?

KoMz vt FHEEmINGE 5

ST0CLilone

KfS deltog naturligtvis pa Handlingskraft, Sveriges forsta
Konsumentmadssa. KfS vann forsta pris for bdsta monter till-
sammans med KF.

sedan engagerat sig i studiecirkelverksamhet kring olika
miljofrigor.

I Farsta centrum har projektet i samarbete med fore-
tagen informerat konsumenter om bl a antibakteriella
medel, ekologiska livsmedel, textilier och milj6 m m.

Sammantaget har miljoaktiviteterna ndtt 6ver 15 0oo
personer av Farstas 45 ooo invanare.

KfS miljopris for ar 2000 tilldelades Jessica Cederberg och
Mats Lindqvist for projektet “Hallbar Livsmilj6 i Farsta”. Till
vanster prisutdelaren Christer Jonsson, ordforande i KfS sty-
relse.

Tematrdffar for medlemmar

Liksom tidigare ar bjod KfS in medlemmarna till tema-
traffar under 2000. Tematriffarna dr ett sitt for med-
lemmarna att triffas i mindre grupper kring gemen-
samma intressen.

Under 2000 arrangerades sammanlagt sju tematraf-
far, som annonserades i tidningen Mersmak och pa
internet.

HALLBARA MATVANOR

Arets tematriffar inleddes i februari med information
om och diskussion kring vara matvanor. Frigestillning-
arna var dels om framtidsmaten kommer att bestd av
bonpizza, potatisbullar, strommingsflundror och lamm-
farsbiffar dels om hur vi ska dta bdde hilsosamt och
miljoanpassat. Utgangspunkten var rapporten “Ett
7forsta steg mot héllbara matvanor” fran Centrum for
Tillimpad Néringsldra, som presenterades av nutrio-
nisten Pia Lindenskog.

LAGA EKOLOGISKT
I mars var det dags att inspireras till ekologisk matlag-
ning av KF Provkok. De som lyckades fa nigon av de
sextio platserna fick bl a tips pd nya recept pa ekologiska
gronsaks-, fisk- och kottritter. Dessutom blev det tillfil-
len till generdsa avsmakningar.

PLACERING AV
PENSIONSPENGAR
P4 aprils tematriff informerade chefredaktoren for tid-
ningen Sparoversikt, Mats Wester, om det stundande
premiepensionsvalet. Han berittade om de vik-

Tematréffen i april handlade om premiepensionsvalet. Manga
kom och lyssnade nar Mats Wester redde ut begreppen.

Konsument & Miljo

Antibakteriella rengoringsmedel
Konsumentforeningarna Stockholm, Norrort,
Svea, Vast och Solidar med tillsammans 1,3 mil-
joner medlemmar
uppmanade
under aret Koo-
perativa Forbun-
det att sluta salu-
fora  produkter
som diskmedel,
rengoringsmedel
och tvalar som
marknadsfors
som antibakte-
riella.

Foreningarna
menade att pro-
dukterna ar ono-
diga och inte
behovs for att uppratthdlla en god hygien. De
kostar ofta dessutom betydligt mer an jamforba-
ra produkter.

Marknadsforingen av sa kallade antibakteriel-
la medel ar tvivelaktig och spar pa manniskors
oro for bakterier i allmanhet. Méjligen kan de
ocksa langsiktigt ge negativa konsekvenser for
manniskors halsa och miljo. Féreningarna stod-
de sig bland annat pa uttalande fran Kemikaliein-
spektionen, Livsmedelsverket och Smittskydd-
sinstitutet m fl.
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tigaste nyheterna, om olika typer av pension, vilka
placeringsalternativ som finns osv. Deltagarna fick
ocksa besked om vad de maste tinka pd, hur man prak-
tiskt ska ga till viga, mojligheten att byta fonder och vad
man ska tdnka pd ndr man viljer forvaltare etc.

VAREN PA BERGIANSKA
I maj var det dags igen att tréffas pa en av tematriffarnas
mest omtyckta motesplatser, Bergianska Tridgarden.
Guider visade de 180 besokarna det fossilrika Oland, det
hemlighetsfulla Japan och flera tropiska platser.

Manga medlemmar lit sig inspireras av utstéllningen Atbart
pa Nationalmuseum. Intresset var sa stort att traffen fick
dubbleras.

Konsument & Miljo

BARNMAT

Miénga dr tveksamma till att laga barnmat sjilva. Ofta
bottnar det i en oro att den inte ska bli tillrackligt nar-
ingsrik. P4 tematriffen i september svarade Birgitta
Villner Gyllenram pa fragor och gav exempel pa lampli-
ga recept. Hon gav ocksd tips om hur man hanterar
matvidgran, allergier och berittade om de senaste
rekommendationerna nar det
giller mjolk, gluten och AD-
vitaminer.

Intresset for dmnet gjorde att
triffen snabbt blev overteck-
nad. Det stora gensvaret ledde
till att den dven arrangerades
vid ytterligare ett tillfille i
november.

JULMAT I TIDEN

I november handlade tema-
triffen om hur man kan laga
god julmat s& enkelt och
snabbt att tiden ricker dven till
annat. Det handlade ocksé en
hel del om hur man tillagar
vegetarisk julmat. Vigledare
och inspiratorer var Christina Moller och ndgra av hen-
nes medarbetare pd KF Provkok.

VERTIKALA MALTIDER

Arets tematriffar avslutades med ett antal specialvis-
ningar under tvd dagar pd Nationalmuseums utstill-
ning Atbart, dir deltagarna kunde njuta av bordets froj-
der pé drygt 400 konstverk. Dessa var till storsta delen
himtade ur Nationalmuseums och Moderna Museets
samlingar och dskddliggjorde minniskans syn pa mat
fran 1500-talet fram till idag.
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Kultur och upplevelser

ATT vVARA MEDLEM i KfS innebir inte bara tillgang till
kooperativ detaljhandel och premiesystem. Genom
olika medlemsaktiviteter far dven sjdlen sitt, i form av
god kultur och upplevelser.

Varje ar far mellan 8o 000 och 100 000 medlemmar
ca 4 miljoner kronor i rabatter pd olika medlems-
aktiviteter. Ar 2000 var det som vanligt titt mellan eve-
nemangen.

SPORT

KfS var dven under ar 2000 huvudsponsor for Ham-
marby IF Damfotboll, som siktar mot Sverigeeliten.
Med sitt engagemang vill KfS utveckla de personliga
egenskaperna hos ledare och aktiva med betoning pa
kamratskap, rent spel, respekt for idrottens regler och
ett hedrande upptridande. Medlemsformanen dr hir
fri entré till lagets alla hemmamatcher.

Liksom tidigare ar har medlemmarna 4ven till
rabatterat pris kunnat félja Hammarby bandys hem-
mamatcher pd Zinkensdamms IP.

KfS sponsrar ocksé basketlaget 08 Alvik Stockholm
Human Rights. Bakom laget stér flera KFUM-klubbar

som tillsammans héller igdng nistan 300 ungdomslag.

KfS var aven ar 2000 huvudsponsor for Hammarby IF Dam-
fotboll.

Medlemsaktiviteter

MEDLEMSAKTIVITETER

En av vara uppgifter ar att skapa mer-
varden for vara medlemmar. Med olika
medlemsaktiviteter ger vi mervarde i
form av gladje och spanning.

Enheten leds av PO Hoglund.

Parollen Human Rights sammanfattar organisationens
sociala ansvarstagande. Integration och icke-vald 4r
budskap som stindigt fors ut i den dagliga verksamhe-
ten och vid sommarliger, ledarutbildningar och skol-
besok. Medlemsférménen &r att f g pé lagets hemma-
matcher for halva priset.

Innebandylaget Balrog Oilers tillhor ocksa de klub-
bar som sponsras av KfS. Infoér denna sisong flyttade
klubben till nya Botkyrkahallen, dir ungdomarna kan
folja sina idoler pa ndra hdll inte bara pa matcherna
utan ocksd pd triningarna. Forra dret vann klubbens

08 Alvik Stockholm Human Rights har KfS ocksa sponsrat i
manga ar.
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Medlemsaktiviteter

damer SM-Guld och dven pa herrsidan 4r man fram-
gdngsrik. Medlemmarna i KfS fir kopa tvé biljetter till
priset av en till lagets hemmamatcher.

Den 28 maj var det ater dags for Tjejtrampet. KfS var etapp-
sponsor for sjatte aret i rad.

HALSA
For sjitte dret i rad stillde KfS upp som etappsponsor i
Tjejtrampet. Loppet gick den 28 maj och samlade ca
6 000 deltagare, varav ca 300 var medlemmar eller
anstillda i foreningen.

I Tjejtrampet uppfylls flera av kriterierna for KfS
sponsringspolicy. Hir vardas hilsan och skonas miljon.
Samtidigt ar tjejloppet ett bidrag till jamstalldheten,
eftersom tjejidrotten ofta ar lagprioriterad.

Kvinnliga medlemmar i KfS fick 100 kronors rabatt
pé startavgiften till Tjejtrampet. Dessutom fick delta-
gande medlemmar gratis druvsocker och allmin upp-
backning i KfS tilt, dir 4ven allmidnheten deltog i tiv-
lingar och andra aktiviteter.

TEATER
I augusti bjod foreningen pa rabatterat pris till fyra fore-
stallningar av Andrew Lloyd Webbers musikal Jesus
Christ Superstar. Forestillningarna spelades i Filadelfia-
kyrkan vid Rorstrandsgatan i Stockholm.

I oktober var KfS pa Oscarsgala. D4 bjods medlem-
marna in till Oscars Teatern for att till starkt rabatterat
pris roas av bl a Robert Gustafsson och Suzanne Reuter i
“Maken till Fruar”. Forestillningen var en mycket
populir aktivitet och helt utséld.

HUMAN OCH SOCIAL SPONSRING
Ibland gar overskotten fran olika aktiviteter till olika
angeldgna projekt och verksamheter béde i Sverige och
utomlands. Overskottet frén forestillningen Jesus
Christ Superstar gick exempelvis till Ruméaniens gatu-
barn.

Foreningens satsning pé att hjdlpa svenska ungdo-
mar kanaliseras i huvudsak till Fryshusets aktiviteter.
Detta dr bakgrunden till sponsringen av basketlaget
08 Alvik Stockholm Human Rights som har sin hem-
maplan i Fryshuset. 08-organisationen ir verksam 6ver
hela storstockholm och fyller en viktig roll i inte-
grationsarbetet. I olika aktiviteter fir ungdomar fran
olika omréden i storstockholm triffa och lara kidnna
varandra.

KfS sociala engagemang har ocksa lett till att fore-
ningen sponsrar Stadsmissionens ungdomscafé Mitt
Café, som dr en samlingsplats p4 S6dermannagatan for
ungdomar mellan 13 och 18 &r. Hit kan man komma
utan att bli ifrdgasatt. P4 Mitt Café finns méanga aktivite-
ter att delta i och man kan fa hjilp med sina lixor. Att
baka och hjilpa till i koket dr populirt, vilket lett till att
kaféet under dret bl a givit ut en liten receptbok.

MUSEER
Sedan 1997 dr KfS huvudsponsor for Millesgérden. Bak-
grunden var att foreningen 6nskade bredda sitt kultur-
utbud och erbjuda sina medlemmar ytterligare en
attraktiv medlemsformén. Millesgdrden 4 sin sida ville
uppfora en ny utstillningshall och renovera Carl Milles
ateljé.

Konsumentforeningen dtog sig att som huvudspon-
sor bekosta en ny utstdllningshall och renovera ateljén.
gengild erbjods medlemmarna gratis intrdde och 15%
rabatt pd inkoép i museibutiken.

I oktober 1999 invigdes Millesgérdens nya konsthall.
Arkitekt var Johan Celsing, som f6r konsthallen beléna-
des med det drets Kasper Sahlin-pris. Under 2000 gick
arbetet vidare med att Carl Milles ateljé renoverades.
Denna kan nu dirfor beses i sitt ursprungliga skick.

Sedan samarbetet inleddes har mer 4dn 173 ooo med-
lemmar besokt Millesgirden, varav 46 613 gjorde det
under &r 2000.

Under 2000 har medlemmarna gratis kunnat se
manga intressanta utstillningar. I januari pagick annu
den uppmirksammade Malevitj-utstillningen. Diref-
ter visades ”Per Ekstrom - August Strindberg - yttre och
inre landskap”.

Under sommaren flyttar Fryshuset ut en del aktiviteter till
Slussen.

Medlemsaktiviteter

Under hela som-
maren visades ut-
stillningen ”Mag-
nus Enckell — Kirle-
kens mytologier”.
D& hade éven
Konstnirshemmet
upprustats och Carl
Milles ateljé dterska-
pats. I lilla ateljén
presenterades en ny,
permanent utstill-
ningen &ver Olga
och Ruth Milles.
Dessutom  spelades
pjdsen “Olga” dagli-
gen under juni
ménad.

Under hosten
kunde medlem-
marna se den
konstsamling
som ABSOLUT
VODKA samlat
under de senas-
te femton dren.

Filiaddeliaky vl
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Arets sista vernissage var i decem-
| ber och gillde Marc Chagall - en
| glidje i vintermorkret. Parallellt
med den populira ryske konstni-
ren stillde Monica Larsen Dennis
ut verk i marmor, diabas, glas och
metall.

KfS har under éret ocksa erbju-
dit sina medlemmar kraftigt rabat-
terade intrdden pa flera intressanta
muséer. Ett sddant dr gamla Kronohéktet pa Langhol-
men, som ger en spinnande inblick i hur fingelserna
fungerade forr i tiden. Ett annat dr Biologiska Muséet pd
Djurgarden, dir man moter nordens djurvirld i en
naturtrogen omgivning. Ett tredje dr Strindbergsmu-
séet 1 Bla tornet, dir August Strindberg bodde de sista
fyra aren avsitt liv.

HOTADE DJURARTER

1996 stiftade KfS tillsammans med Parken Zoo i Eskils-
tuna Vildkattsfonden. Alltsedan dess har KfS varje ar
dven stott arbetet for att bevara en hotad djurart. Fore-
ningen koéper in ndgra tusen kramdjur varje dr, som
medlemmarna far kopa for 15 kronor. Beloppet gar oav-
kortat till fonden for det &rets djur. Ar 2000 gillde
insamlingen komodovaranen, som &r virldens storsta
6dla och idag endast finns pa tre sma indonesiska dar.

MEDLEMSDAGEN
Konsumentforeningen Stockholms medlemsdag den
16 september pa fem muséer blev en fantastisk upplevel-
se med massor av minniskor och en sol som virmde i
den svala hgstvinden.

Det var manga som utnyttjade mojligheten att beso-
ka muséer gratis under dagen.

Redan klockan tio borjade folk komma i stora skaror
till Bergianska tridgdrden med sina skordealster. P&
utstallningsborden samsades snart jittepumpor med
mordtter som sdg ut som elefanter, vackra blombuket-
ter med solrosor, formfullindade dpplen och péron.

Nere pé Bagges udde samsades Konsumentfore-
ningen Stockholm med Grona Konsum och KF Prov-
kok. Matmistaren fran Grona Konsum, Sander Johans-
son och Christina Méller, chef for KF Provkok, servera-
de grillspett och gotlindsk morotssoppa.

Mainga fortsatte frdn Bergianska trddgdrden 6ver till
Naturhistoriska Riksmuséet. Redan langt fére opp-
ningsdags ringlade kon ocksa ling utanfor Moderna
Muséet. DA portarna slogs upp fanns en speciell kassa
for MedMera-kortet, men ganska snabbt upptickte
man att det inte rickte och tog kortet i alla kassor.

Ute i Gustavsberg samlades dtskilliga medlemmar
utanfor Keramiskt Centrum. Maénga sokte sig till
utstillningen en trappa upp och kunde njuta av servis-
porslin och konstgods fran bl a fabrikens storhetstid
under kooperativ ledning. Lisa Larssons verkstad var

Oppen och hir kunde man se hur hennes figurer mala-
des och brandes. Under sakkunnig ledning kunde man
ocksad mala sin egen tallrik eller mugg, en populér aktivi-
tet bland alla barn.

Under KfS medlemsdag besokte totalt 13 000 medlemmar
bl a Millesgarden och Bergianska tradgarden.

Medlemsaktiviteter

Vid Millesgarden var det ocksd rejil kobildning.
Forutom de permanenta attraktionerna passade beso-
karna pa att se utstallningen ABSOLUT.

Till Bergianska tradgérden kom 6ver 7 ooo besokare,
till Moderna Museet kom cirka 1 500, till Naturhistor-
iska Riksmuseet 3 000, till Millesgdrden 1 ooo och till
Gustavsbergs Porslinsmuseum 350 besokare. Totalt blev
det ndrmare 13 000 personer som var med pa vir med-
lemsdag.

\

KfS SPONSRINGSPOLICY

Inom KfS ska foljande villkor for sponsring
gilla:

e att sponsring har ett direkt samband med
foreningens verksamhetsidé

e att foreningen inte sponsrar utan att krava
négon form av motprestation

e att sponsring ger god publicitet

eatt foreningen framstar som tydlig avsindare
e att sponsring giller ett vil definierat projekt
inom foreningens geografiska verksamhets-
omrdde

eatt sponsring understryker medlemskapets
betydelse

eatt sponsring ér vil planerad och inte tillkom-
mer i sista minuten”

eatt parterna dr helt klara 6ver villkoren for
sponsring

e att sponsring inriktas pa miljo, hilsa, kultur
och jamstilldhet

e att det 4r en fordel om sponsring stoder affars-
verksamheten

e att inriktning pa human och social sponsring
ar en naturlig del av policyn

Ovanstdende riktlinjer, liksom sponsringsverk-
samheten, ska revideras drligen i samband med
planeringen av kommande ars verksamhet.
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