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Motionernas vag till beslut
pa foreningsstamman

Detta héfte innehéller de motioner fran medlemmar som kommit styrelsen
tillhanda senast den 15 september 2001. Efter varje motion foljer styrelsens
utlatande och forslag till beslut.

Kretsstyrelserna har haft tillfalle att yttra sig 6ver de motioner som véckts
inom kretsen. Darefter behandlas motionerna av hostens foreningsstamma,
som dger rum l6érdagen den 1 december.

Styrelsens utlatanden och foreslagna beslut har gjorts utifran motionernas
innehall. Det gar inte att 4ndra i en motion nar den &r uppe for behandling.
Text i styrelsens utlatanden kan inte heller andras.

Konsumentforeningen Stockholm, KfS, & medlem i, och deldgare av,
Kooperativa Forbundet, KF, som driver den kooperativa affarsverksamheten
i regionen. Foreningens inflytande i KF utbvas dels genom representation

i KF:s styrelse, dels genom Regionrad Stockholm.

Regionrad Stockholm bestar av representanter fran KfS styrelse samt
representanter fran Konsumentforeningen Norrort och KF.

Syftet &r att kombinera de rikstdckande kedjeforetagens styrka — effektiv
affarsverksamhet — med féreningarnas styrka som dr regional kunskap
och forankring.

KfS:s foreningsstamma kan saledes inte besluta om fragor, som direkt

ror affarsverksamheten. Foreningsstdmman kan déremot fatta beslut om att
uppdra at KfS, att i KF och i Regionrad Stockholm verka for stimmans
beslut.
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Affarsfragor

1

Toppstyrning

Konsums butiker blir mer och mer toppstyrda.

| princip har inte butiken nagon mdjlighet att pa-
verka sitt sortiment, utom pa ett krangligt och
tidsodande satt dar butikschefen ansoker om att fa
en viss vara i sortimentet. Detta skall sedan utredas
och beslutas pa hogre ort. Forsoker butikschefen i
alla fall bestalla nagonting annat, an vad som &r
bestamt uppifran, sa stryks det fran bestallningen.
Detta innebdr att varken medlemmar/égare eller
fortroendevalda, i praktiken, har nagon som helst
mojlighet att paverka sortimentet i sin butik.

Detta har till foljd att Konsum foérlorar Kunder
och Medlemmar, ja kanske aven pa sikt fortroen-
devalda. Det kan ju var och en forsta att det inte
kan vara en bra policy for Konsum att toppstyra
sina Medlemmar/dgare. Det ar mycket viktigt att
lyssna pa kundernas onskemal, for varje butiks
speciella kundkrets, annars blir de bara f d kunder.

Nagra malande exempel &r: | ett invandrartatt
omrade kravs speciella varor som efterfragas av
invandrare t ex bonor av alla de slag i storpack,
speciella kryddor m m. ICA-butiken tar hem
dessa varor pa bestéllning, men inte Konsum.
Vilken butik far da alla invandrarkunder?

Ett annat exempel &r att det i ett omrade finns
ovanligt manga diabetiker. De maste ha sina speci-
ella produkter for att 6verleva. Dessutom vill de,
som alla manniskor, ha omvaxling i sin kost.
Finns det da bara en sort i Konsumbutiken, och ej
heller gar att bestalla hem annat, men det finns
fem sorter i ICA-butiken, sd kan man forsta att

de byter inkopsstalle.

Detta ar sjélvklart for alla utom for de som styr
Konsumbutikernas sortiment med jarnhand.

Man har degraderat och omyndigférklarat butiks-
cheferna. De har inte I&ngre rétt att tdnka och
handla sjalva utifran den egna butikens och kun-
dernas bésta

Vi yrkar
att man aterinfor butikschefens ratt att pa-
verka varusortimentet pa ett smidigare satt
an vad som nu erbjuds.

Medlemsradet Ribby, Vésterhaninge

Christina Nilsson, Florav 29, 137 38 Vésterhaninge
Manja Rannikko, Solhemsv 17, 137 40 Vasterhaninge
Mary Sahlin, Pytsgrand 9, 137 38 Vésterhaninge
Gunilla Akerlund, Solhemsv 17, 137 40 Vésterhaninge
UIf Betzholtz, Nordanv 50, 137 38 Vasterhaninge
Marianne Fuchs, Akerv 2 A, 137 41 Tungelsta
Krets 8

2

Butikssortimentet

Pa vara medlemsmoten kommer standigt fragan
om butikens sortiment upp till diskussion. Det ar
inte roligt att hela tiden hora vér butikschef saga
att hon inte far gora det ena eller det andra som vi
tar upp.

Vi anser att vissa varor har alldeles for stort utrym-
me av den dyrbara butiksytan. Det géller framfor
allt utbudet av godis och leksaker, bl a sma kar-
tonger med Lego, malarkritor, ritblock och sma-
bilar. Numera finns dven pocketbdcker till forsélj-
ning. Dessa produkter tacker tillsammans en hel
gondol, vilket faktiskt ar atskilliga hyllmeter.

| véar butik betyder det att 3/4 av gondolen upptas
av snask, paketerat och i losvikt. Utover detta fore-
kommer dessutom da och da ytterligare kartonger
med |6sviksgodis staplade pa varandra i nagot horn
av butiken.

Vi i medlemsradet vill se ett utokat mandat for
butikschefen betraffande sortimentsurval och
exponering av varor i Grona Konsums butiker.

Vi vill
att féreningsstdmman ger styrelsen i uppdrag att
utvardera den starka styrningen och likriktning-
en av butikerna och da sarskilt det mandat som
butikschefen har till lokal anpassning med han-
syn till kundunderlag, kundgrupper och alders-
struktur i naromradet.

Medlemsradet Fruangen

gm Helena Rodin, Jenny Lindsg 20,
129 42 Hégersten

Krets 4



Utlatande motion 1 - 2

Styrelsen har stor forstaelse for den frustration som
motiondrerna ger uttryck for. Inom Gréna
Konsum har ett intensivt utvecklingsarbete genom-
forts bade vad galler sortiment och butikslayout.

Sedan forra aret har 420 butiker fatt ett nytt,
enhetligt grundsortiment. Fér Gréna Konsum har
det varit nddvandigt att dka effektiviteten och
rationaliteten genom att infora ett enhetligt grund-
sortiment och darmed minska kostnaderna.
Genom det nya sortimentet har man lyckats kraf-
tigt minska antalet artiklar i lagret men samtidigt
kunnat 6ka antalet artiklar i butikerna. Det nya
grundsortimentet medfor dessutom lagre inkops-
och marknadsforingskostnader. och férhoppnings-
vis 1 forlangningen &ven lagre konsumentpriser.

Det nya sortimentet speglar ocksa battre den under
aret utvecklade affarsidén med matmésteri och
ekologi som de tva ledorden. 280 matmastare och
400 miljémastare har utbildats under aret.

Med den valda végen foljer sakerligen méanga for-
delar, vilket vi ocksa kan se i de frascha och fina
Grona Konsum-butiker som dr omstéllda enligt
det nya konceptet.

Styrelsen foreslar féreningsstimman besluta

att anse motionerna besvarade.

3

Vi saxar ur Kompassen

VARA VARDERINGAR

Kérnvardering

Tilltro till sérarten

| KF och konsumentféreningarna har vi tilltro till
var egen sarart som en medlemségd verksamhet
som, genom ekonomiskt effektiv och professionell
drift, syftar till att maximera nyttan for vara med-
lemmar och konsumenter, medlemmarnas krav
och onskemal, ger ekonomiska, ekologiska och
sociala mervdrden.

Vi yrkar
att den orationella hanteringen av leveranser
i stockholmsomradet snarast atgardas

att sortimentet i butikerna anpassas till kund-
underlaget i respektive butik och ej enbart till
butikens storlek

att Konsumentforeningen Stockholms férenings-
stimma antar motionen som sin egen och sén-
der den till KFs stdmma.

Kretsstyrelsen krets 6
gm Carin Lindstrom, Orsvangen 9, 6 tr,

Varubrist i butiker

174 51 Sundbyberg
Krets 6
4
Extrapriser och
medlemserbjudanden

| flera ar har vi dragits med det stora problemet att
fa bestallda varor till butikerna. Nu har det dess-
utom bestamts att butikerna inte skall fa varuleve-
ranser varje dag. Sortimentet baseras inte heller
langre pa butikens kundkrets, utan enbart pa
butikens storlek, ndr det istéllet borde vara tvartom.
Fortsatter vi pa den inslagna vagen kommer vi
snart inte att ha varken varor eller kunder i buti-
kerna. Kunderna/medlemmarna tréttnar pa den
standiga bristen pa varor och att sortimentet inte
passar dem. Leveransfria dagar gor det inte heller
lattare for dem.

Det &r dessutom inte vilka varor som helst som
saknas, utan stapelvaror. Varfor fortsatter detta
problem, ar efter ar, utan att nagon ar villig att ta
itu med det? Ett problem som detta maste ju ga att
I6sa om viljan finns. For personalen ute i butiker-
na, for oss medlemsrad och framforallt for med-
lemmarna/kunderna ar detta ofdrstaeligt och
oacceptabelt!

6

Varje vecka finns det ett antal extraerbjudanden i
butiken. Personalen gor en bedémning i forvég
over hur mycket av en speciell vara som kommer
att ga at. | basta fall far man det man bestllt.
(Vissa varor kvoteras ut i butikerna.) Om det
sedan visar sig att kunderna kdper mer av en vara
an vad man beraknat sa finns det majlighet att
bestalla mer i borjan av veckan. Ja, det vill sdga att
mojligheten finns i teorin, men ofta ej i praktiken.
Varorna ér slut pa Centrallagret 1?!

Om man nu skall ha ett Centrallager sa skall vl
dom ha en stor back-up pa just extrapris-varor.
Butikerna har ju begransat med utrymme och kan
ej ha sa manga extrapris-varor liggande i lager.
Nasta vecka kommer ju nya extrapris-varor.

Man lurar kunderna ndr extrapris-varorna tar slut
mitt i veckan p g a att Centrallagret ej kan leverera
fler varor. Da skall man skicka ersattningsvaror till
butiken med samma rabatterade pris sa att varken
butiken eller kunden forlorar nagot p g a att
Centrallagret inte kan leverera varan.



Dessutom, "kvoterade varor” skall i annonserna ut-
annonseras som “sa langt lagret racker”.

Annars lurar man ocksé kunderna och kunderna
blir besvikna.

Vi yrkar
att Centrallagret anmodas att forbattra sin
varuhallning

att Centrallagret far direktiv om att skicka er-
sattningsvaror, till samma rabatterade pris,
till butiken som den ordinarie extrapris-varan.

Medlemsradet Ribby, Vésterhaninge

Christina Nilsson, Florav 29, 137 38 Vésterhaninge
Manja Rannikko, Solhemsv 17, 137 40 Vasterhaninge
Mary Sahlin, Pytsgrand 9, 137 38 Vésterhaninge
Gunilla Akerlund, Solhemsv 17, 137 40 Vsterhaninge
UIf Betzholtz, Nordanv 50, 137 38 Vasterhaninge
Marianne Fuchs, Akerv 2 A, 137 41 Tungelsta
Krets 8

Utlatande motion 3 - 4

Fragan om brist pa varor i Gréna Konsums butiker
har varit aktuell under ett par ars tid och har
agnats mycket uppmarksamhet bade bland for-
troendevalda, i davarande regionstyrelsen, numera
Regionrad Stockholm, och dven hos Grona
Konsum och ansvariga for varudistributionen.

Vi tycker att vi, atminstone periodvis, mérkt av
forbattringar, men de bada motionerna tyder pa
att det fortfarande ar stora problem.

Fragan bevakas I6pande i Regionrad Stockholm.

Varuleveranser till butikerna i Stockholmsomradet
anpassas efter tva olika delar; butikens forsaljning
och butikens lagerutrymmen. Stora butiker med
hog forsaljning far manga leveranser och sma
butiker med liten forséljning far farre leveranser.

Butikschefen har mojlighet att till viss del ta in
lokalt anpassade produkter.

Styrelsen féreslar féreningsstimman besluta

att aterigen aktualisera fragan om varuférsorj-
ningen i Regionrad Stockholm

att avsla tredje att-satsen i motion 3 och

att i 6vrigt anse motionerna besvarade.

5

Medlemsformaner

Inom kooperationen har vi tagit fram produkt-
programmet Anglamark, vilket vi alla ar makta
stolta Gver och som vi lange varit ensamma om.
Fler och fler medvetna konsumenter véljer idag

av ideologiska skél ekologiska produkter.

I informationsbladet ”Information och nyheter
fran KF Egna varumarken” talas det mycket om
just Anglamark. 1 nr 5/01 informerar man om att
”den nya satsningen pd Anglamark borjar ge resul-
tat. Forsaljningen har dkat starkt under april och
okningen blev 51 % mot foregaende ar. Om ok-
ningen beror pa Anglamarkskampanijen eller den
stora uppmarksamheten kring mat och djurhall-
ning ar svart att veta”. Citatet ar taget ur en artikel
i Dagens reklamnyhet, dér chefen for KF Egna
varumarken Bengt Fjellstedt, &r intervjuvad.
Tydligt &r dock att den nya designen av Anglamark
séljer battre 4n den gamla, hdvdar han. Dessutom
kan tillaggas, har ju sortimentet breddats oerhort
under det senaste aret, vilket ocksa kan vara en
bidragande orsak till forsaljningsokningen.

For att gora alla medvetna konsumenter annu
gladare och icke fullt sa medvetna konsumenter
mer medvetna borde det i varje veckas medlems-
blad finnas minst en, garna fler Anglamarks-
produkter som medlemserbjudande. Detta vore ett
utmarkt satt att puffa annu mer for vart ekologiska
sortiment och att visa att vi verkligen varnar om
miljon.

Vi saxar ur Kompassen

VARA VARDERINGAR

Nyckelvarderingar - Omtanke: | KF och konsu-
mentforeningarna visar vi omtanke om méanniskor,
djur och miljo och arbetar for en hallbar samhalls-
utveckling.

VARA STALLNINGSTAGANDEN

2. Medlemsnytta: Malet for var verksamhet ar att
skapa vérde for medlemmarna. Det gor vi framst
genom:forsaljning och formedling av varor och
tjanster som utifran medlemmarnas krav och
onskemal, ger ekonomiska, ekologiska och sociala
mervérden.

Vi yrkar
att minst en, garna flera av produkterna i
veckans medlemserbjudande skall vara en
Anglamarksprodukt

att Konsumentforeningen Stockholms férenings-
stdimma antar motionen som sin egen och
sander den till KFs stamma



att Konsumentforeningen Stockholms férenings-
stdmma antar motionen som sin egen och
sander den till KFs stdmma.

Kretsstyrelsen krets 6

gm Carin Lindstrom, Orsvingen 9, 6 tr,
174 51 Sundbyberg

Krets 6

6

Egna varumarken

Vi konstaterar med gladje att "Signum” utvecklas
till det battre, undan for undan med saval nya
produkter som till bibehallen konkurrenskraftig
prisniva. T o m TV-reklamen &r bra!

Det blavita sortimentet, sannolikt en av vara stotte-
pelare, ligger vi tyvarr lite lagre med. Varfor det ?
Vi Onskar att man vore kaxigare i sin marknads-
foring av dessa gulddgg som dr oovertréffade
bidragsgivare till resultatet. Nér far vi se en butik
med enbart vara egna varumarken!?

Kretsstyrelsen krets 2

Lars Olsson, Bo Bergmans G 9, 115 50 Stockholm
Ritva Vainio, HOgsdtrav 21, 181 58 Lidingd

Gote Bengtsson, Rorstrandsg 62, 113 33 Stockholm
Sonja Bergstrom, Dianav 24, 115 43 Stockholm
Seve Boudrie, Alstromersg 23, 112 47 Stockholm
Maj-Britt Jangvén, Véastmannag 72, 113 26 Stockholm
Kerstin Jornunger, Norrtullsg 11, 113 29 Stockholm
Shrin Nasipour, Geijersv 19, 112 44 Stockholm
Krets 2

Utlatande motion 5 - 6

Styrelsen delar motiondrernas uppfattning. Inom
KF finns tre egna varumérken, Blavitt, Signum och
Anglamark - alla tre med olika profil. Det borde
vara en sjélvklarhet for affarskedjorna att kontinu-
erligt lyfta fram de egna varumérkena i marknads-
foringen. Nar det galler det blavita sortimentet
ingar dock att reklamen ska hallas till ett mini-
mum, men varorna borde kunna exponeras battre

i butik.

Inom KF pégar for narvarande ett mycket omfat-
tande arbete med att samordna och fortydliga kom-
munikationen och marknadsféringen till medlem-
marna samt att lyfta fram de kooperativa vardering-
arna pa ett tydligare satt. Motionernas intentioner
ligger helt i linje med detta arbete.

Styrelsen féreslar foreningsstimman besluta
att motionerna och utlatandet 6versands till KF
med 6nskemal att KF battre profilerar de egna
varumarkena
att avsla andra att-satsen i motion 5

att i ovrigt anse motionerna besvarade.

-

Attraktivare medlemsformaner

Det &r viktigt att medlemskapet i féreningen inte
bara blir vardefullt for medlemmen utan ocksa
upplevs sa. Nar KF nu slutat med lagprisbutiker
okar vikten av olika medlemsférmaner.
Traditionellt ar aterbaringen den stora medlems-
formanen. Sedan 25 ar existerar den inte i Stock-
holmsomradet av ekonomiska skal. Ett paraply av
ersattningar maste darfor konstrueras.

I den kooperativa detaljhandeln har man forandrat
marknadsforingen i viss utstrackning till att inklu-
dera medlemsformaner. Extrapriser som endast
galler medlemmar. Dessutom sma rabatter knutna
till MedMera-kortet (po&ngsystemet).

Dels ar formanerna for klena - dven om de skarpts
nagot de senaste manaderna, dels 4r engagemanget
for medlemsformaner lagt inom KF som ju ska sta
for dem. Att skapa ett attraktivt medlemskap &r
inte heller nagot som bor verlatas till KF.

Det ar ju en central foreningsfraga.

Fungerande losningar finns att studera. Nya 16s-
ningar bor dessutom sokas. De befintliga skérpas
ytterligare.

Man kan t ex fraga sig varfor allmanna extrapriser
ar "vassare” (har lagre pris) an de som riktas till
medlemmarna. Borde det inte vara tvdrtom? Man
kan ocksa fraga sig om poéangsystemet &r sa klokt.
Det ar mycket krangligt och svart att begripa for
medlemmen. Det &r inte heller sérskilt attraktivt.
(Motsvarar sadar 0,6 % i rabatt.)

Har ett exempel pa en fungerande attraktiv med-
lemsforman: Utanfor Stockholm delar ett antal
konsumentforeningar ut en medlemsalmanacka till
sina medlemmar med varuerbjudanden veckovis,
manadsvis och halvarsvis.Varuerbjudandena &r
“outstanding” i pris genom de stora volymerna.
Uteslutande erbjuds “specialvaror” (ej mat). Den
passar darmed saval Grona Konsums och stor-
marknadernas strdvanden att 6ka specialvarufor-
saljningen.



Almanackan &r av vaggtyp och brukar omfatta sex
manader och alltsd utkomma tva ganger om aret.
Almanackan ger utan tvekan medlemskapet ett
okat varde och ar beprévad sedan manga ar med
stor framgang.

Fragan om hur ett attraktivare medlemskap ska
kunna skapas dr inte Iatt. Inte heller passar den in
i den numera lilla féreningsstyrelsens arbetsschema
som ér tillrackligt pressat som det 4r.

Undertecknad féreslar
att en arbetsgrupp, vésentligen utanfor styrelsen,
bildas med idéklackning som forsta uppgift

att styrelsen ges i uppdrag att tillsatta en
arbetsgrupp enligt ovan.

Ake Blid, Krogarvigen 113, 145 52 Norshorg
Krets 9

Utlatande motion 7

De medlemsformaner som nu erbjuds fran affars-
kedjorna och premieprogrammet ser ut att vara
goda skal till medlemskap da foreningens med-
lemsantal standigt 6kar och MedMera-kortet for
nérvarande &r landets starkast laddade kort.

Forbéttringar kan sékert genomféras och inom KF
pagar just nu ett stort utvecklingsarbete for att pa
olika sétt forenkla medlemmarnas vardag genom
att erbjuda attraktiva medlemsférmaner och tjans-
ter. Styrelsen har fullt fortroende for KFs sétt att
bedriva detta arbete och anser inte att det for nar-
varande ar nodvandigt att tillsatta nagon egen
arbetsgrupp.

Styrelsen foreslar féreningsstimman besluta

att avsla motionen.

8

Bidrag till folkhalsan

Konsumentféreningen Stockholm har antagit ett
flertal motioner i avsikt att géra "Konsum” till
nagot som gar att forknippa med halsosamt val av
matvaror. | dessa sammanhang har framforts asik-
ter om bl a delvis kostrelaterad ohélsa sasom ex.
hogt blodtryck och diabetes.

Att f.f.a.vegetariska alternativ med lagt glykemiskt
index vésentligen bidrar till att forhindra, lindra
och ocksa bota en del av dessa akommor avspeglas
inte pa nagot satt i medlemsblad eller medlemser-
bjudanden. Exempelvis innehaller alla de frysta
wokblandningar som tillhandahalls bade gul och
rod morot liksom andra rotfrukter som ger hogt
glykemiskt index. Sortimentet av vegetariska pro-
dukter foljer knappast heller den 6kade efterfragan
pa dessa, ungdomar blir i allt hogre utstrackning
vegetarianer- veganer. Varfor finns t.e.x. inte vege-
tarisk quornskinka och andra alternativ till ex.
smorgaspalagg?

I tidningen Mersmaks julnummer 2000 fanns inte
ett enda vegetariskt maltidsalternativ. Nar man nu
lanserar nagra i sina recept ar det fullt av morotter
och potatis som ju enligt all dietistisk forskning
inte &r sarskilt bra p.g.a. hoga glykemiska index-
varden. (Saknas kunskap?)

KF haélsa skulle ju ha kunnat bli nagot kul och
bidra till en fordndrad matuppfattning — inte bara
extrapriser pa gangstavar — men av det har inte
markts nagot.

Att KF hélsa gar ut med budskap om att kunna
komplementera vardcentraler genom att i vara
butiker erbjuda métningar av ex. blodsocker och
kolesterol &r absolut bingo. Men det blir ju bara
16jligt om man dessutom inte foljer upp med ett
forandrat varuutbud, och andra matrecept.

Yrkande
att varuutbud, medlemsrabatter och recept i
medlemstidningen aterspeglar kunskap om folk
halsostrategier.

Medlemsradet Junkergatan

gm Britt-Marie Guldbrand, Junkerg 39, by,
126 53 Hagersten

Krets 4



Utlatande motion 8

I den konsumentkooperativa hélsopolicyn
star foljande:

” Genom information, tillganglighet och medlems-
erbjudanden vill konsumentkooperationen stimule-
ra manniskors engagemang for sin hélsa genom att
erbjuda produkter och tjanster som férenklar och
forgyller tillvaron for battre hélsa”. KF har ocksa
tagit fram en ny symbol som ska hjélpa manniskor
att valja bra, halsosam mat i butikerna.

Just nu pagar ett intensivt utvecklingsarbete med
halsofragor inom konsumentkooperationen.
Miljo- och matmaéstare i Coop Forum och Grona
Konsum har fatt utbildning om matens betydelse
for hélsan och uppmanas att lyfta fram budskap
och exponera varor som dr bra ur halsosynpunkt.
I host har Coop Forum genomfort tre héalsoveckor
och under varen kommer ytterligare aktiviteter i
bade Coop Forum och Grona Konsumbutikerna.
En rad nya broschyrer om t ex diabetes och ben-
skdrhet, med bifogade receptblad har producerats.

P& Coop.se, den nya internetportalen for konsu-
mentkooperationen, finns mangder med informa-
tion om sambandet kost och hélsa bland annat i
form av recept. Likasa finns manga gréna recept i
tidningen Mersmak. Julen 1999 fanns exempelvis
ett helt reportage om vegetariska ratter.

Varje nummer av tidningen Mersmak innehaller
en kolumn forfattad av KFs dietist samt minst
ett reportage pa tema Halsa.

Coop Hélsa och Coop Provkok har mycket hog
kompetens nar det galler naringsfragor. De tva
dietister som finns pa KF, utgor resurser som ocksa
Konsumentféreningen Stockholm har stor fordel
av vid olika tematréaffar och projekt.

Styrelsen féreslar féreningsstimman besluta
att 6versanda motionen med styrelsens utlatande
till tidningen Mersmaks redaktionskommitté

samt Coop Halsa for atgarder i motionens anda
att motionen i gvrigt ska anses besvarad.
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Grona Konsums marknadsforing

”10:- vecka”, "Massor av varor ” - varfor anvander
man dessa rubriker i annonsbladen? Vi anser att
det ar ett bra sétt att fa kunderna att kinna sig
lurade. I annonsbladet utannonseras t ex 10-15
varor. Men det stod ju "Massor av”. Kunden gar
till butiken i tron att det finns fler varor i butiken
an de som stod i annonsbladet.

Det stod ju "Massor av” 10:- varor och det &r ju
10:- vecka. Forvaningen och besvikelsen blir stor
nar man upptacker att "Massor av” betyder 10-15
varor av ett utbud pa tusentals varor. Lurad !?
Anvénd ej dessa ord 10:-vecka” eller "massor av”.
Anvand i stéllet ”Ett antal varor for 10:- styck”.
Det & mer med sanningen dverensstdimmande
och kunden slipper k&nna sig lurad.

Vi yrkar
att reklammakarna far en paminnelse om verk-
ligheten sa att ej kunderna kanner sig lurade.

Medlemsradet Ribby, Vasterhaninge

Christina Nilsson, Florav 29, 137 38 Vasterhaninge
Manja Rannikko, Solhemsv 17, 137 40 Vésterhaninge
Mary Sahlin, Pytsgrand 9, 137 38 Vésterhaninge
Gunilla Akerlund, Solhemsv 17, 137 40 Visterhaninge
UlIf Betzholtz, Nordanv 50, 137 38 Vasterhaninge
Marianne Fuchs, Akerv 2 A, 137 41 Tungelsta
Krets 8

Utlatande motion 9

Trovardighet och drlighet hor till kooperationens
grundprinciper och styrelsen ser det som en sjalv-
klarhet att d&ven marknadsforingen ska spegla detta.
Styrelsen féreslar féreningsstamman besluta

att bifalla motionen

att gversanda motionen till Grona Konsum.
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11

Extrapris pa lattol

Energidrycken Red Bull

Lattol ar en rimlig maltidsdryck som alternativ till
vatten, mjolk, saft eller juice. Lattlen ar visserli-
gen billigare &n 6let med 2,8 %, men totalt dyrare.
Jag kan namligen inte paminna mig nagot tillfalle
dér ett prisblad innehallit erbjudande om extra-
eller medlemspris pa flerpack l4ttol.

Jag féreldr dérfér
att Konsumentforeningen Stockholm tar upp en
diskussion med 6lproducenterna om extrapris
aven pa flerpack lattol.

Ulrika Voghera, Hornsg 66 B, 5 tr, 118 21 Stockholm
Krets 1

Utlatande motion 10

Lattol i back saljs alltid till ett lagt pris i bade
Grona Konsumbutiker och pa stormarknaderna.
Lattol ar generellt sett en produkt som tappar i
forséljning. En beddmning &r darfor att en
annonskampanj for 1attol inte skapar dkad trafik
till kooperativa butiker och stormarknader.

Styrelsen foreslar féreningsstimman besluta

att anse motionen besvarad.

Det &r fortfarande inte klarlagt huruvida drycken
ar halsovadlig eller j. Sa lange detta inte &r helt
utrett bor drycken omedelbart tas bort ur sorti-
mentet. Det &r dessutom anstotligt att Grona
Konsum i ett veckoblad under sommaren hade
extrapris pa drycken. Detta vid en tidpunkt da
man kunde lésa i pressen att en kvinna avlidit till
foljd av att hon druckit Red Bull ev tillsammans
med alkohol och att detta paverkat hjartat med
dadlig utgang.

Vi i medlemsréadet vill
att féreningsstdmman tar beslut om att energi-
drycken Red Bull tas bort ur sortimentet i
butikerna.

Medlemsradet Fruangen

gm Helena Rodin, Jenny Lindsg 20,
129 42 Hagersten

Krets 4

Utlatande motion 11

Det dr, som motionéren anfor, &nnu inte klarlagt
om energidrycker, d v s drycker som innehaller
bland annat koffein och taurin, kan ha oonskade
effekter pa halsan. Tre dodsfall har rapporterats i
Sverige, Spanien och pa Irland som mojligen kan
ha samband med stort intag av energidrycker och
Livsmedelsverket gor nu en fornyad riskbedém-
ning av dryckerna. EUs livsmedelskommitté har
ocksa diskuterat fragan. Livsmedelsverket har tills-
vidare uppmanat konsumenter att inte dricka
energidrycker som torstslackare eller tillsammans
med alkohol. KF beslutade, efter Livsmedelsverkets
meddelande, att en text med samma uppmaning
skall anslas i KFs butiker i anslutning till drycker-
na. | avvaktan pa resultatet av verkets utredning
finner styrelsen denna atgard tillracklig.

Styrelsen foéreslar foreningsstamman besluta

att anse motionen besvarad.

11
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13

Battre prisrutiner

Demokrati och varuutbud

Det hander tyvarr alltfor ofta nér jag granskar mitt
inkOpskvitto att kassadatorn inte tagit in det aktu-
ella priset utan raknat med ”"normalpriset” bade
fredag och lordag i aktuell vecka. Jag séager till,
manga andra blir sakert irriterade om de upptécker
felet och det &r sent i veckan; vem vet om de
kommer tillbaka?

Jag férelar darfor
att Konsumentforeningen Stockholm ger data-
enheten i uppdrag att underséka hur liknande
irriterande "felslag” kan undvikas och snarast
ser till att nagon form av kontrollfunktion
matas in i systemet.

Ulrika Voghera, Hornsg 66 B, 5 tr, 118 21 Stockholm
Krets 1

Utlatande motion 12

Felaktiga priser pa kassakvitton ska kunderna inte
behdva acceptera, vare sig de &r till nackdel for
kunden eller gj. Styrelsen kommer éterigen att ta
upp fragan i Regionrad Stockholm och begéra en
redogdrelse for hur KF avser att avhjalpa felen
samt hur kunderna ska gottgoras.

Styrelsen féreslar foreningsstamman besluta

att anse motionen besvarad.

12

Vi har uppmarksammat hur vissa stora varumarken
(typ Blue Dragoon, Coca-cola m.fl.) har givits allt
stérre utrymmen, inte bara i var Konsum butik.
Rykten har gjort géllande att vissa varumarken
koper sig butiksytor i vara affarer for att exponera,
och sjalvklart oka forsaljningen av sina produkter.
Ar det sant?

Yrkande
Information om sakforhallandena.
Om det &r sant, krav pa att denna typ av
affarsstrategi understalls féreningens hogsta
beslutande organ, stamman.

Medlemsradet Junkergatan

gm Britt-Marie Guldbrand, Junkerg 39, by,
126 53 Hégersten

Krets 4

Utlatande motion 13

Motionen tar upp en fraga som handlar om
butiksdrift. Affarsverksamheten skdts numera av
Kooperativa Foérbundet som i sin tur bildat ett
bolag, KF Svenska Detaljhandeln AB, som har
till uppgift att driva butiker och stormarknader.
Fdreningens foreningsstdmma kan i denna typ av
fragor uttala sin standpunkt men rena affarsdrifts-
fragor kan vi inte langre besluta om.

Grona Konsum upplater visst utrymme for leve-
rantOrer av produkter som inte finns i den egna
distributionen. Man séljer ocksa fasta kampanj-
platser varje vecka, dar man upplater plats for
samma kampanjvara i alla butiker. Aven hos véra
konkurrenter ar det vanligt forekommande med
uthyrda kampanjplatser.

Styrelsen forstar dock motionarernas oro och
kommer darfor att begéra en redogdrelse for
sakforhallandena i Regionrad Stockholm.

Styrelsen foreslar féreningsstimman besluta

att anse motionen besvarad.
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15

Bidrag till den sexuella folkhalsan

Begransning av godis i kassorna

HIV, men framforallt andra s.k. sexuellt Gverfor-
bara sjukdomar, sarskilt chlamydia och condylom
okar i aldersgruppen 15 — 32 ar. Det enda séttet
att forebygga dessa sjukdomar dr att anvanda kon-
dom. | de flesta gymnasieskolorna utdelas numera
dessa gratis. Men det &r ju inte alla som gar i gym-
nasiet i detta aldersspann. Och i Konsumbutikerna
har i Stockholm &r inte utbudet av kondomer sér-
skilt attraktivt. 1-3 olika sorter finns att tillga nar
man kollar olika butikers utbud.

Yrkande
att ett flertal roliga, sékra och billiga kondomer
exponeras vid butikskassorna.

Medlemsradet Junkergatan

gm Britt-Marie Guldbrand, Junkerg 39, by,
126 53 Hagersten

Krets 4

Utlatande motion 14

De storre Grona Konsumbutikerna har i allmanhet
5-6 kondomsorter, medan de mindre butikerna har
ett mer begrénsat sortiment. Eftersom det ar en
relativt stoldbegérlig produkt, vill man gérna ha
dem néra kassorna.

Inkopsavdelningen pa KF ar medveten om brister-
na i sortimentet och ser nu dver fragan. Man har
bl.a. beslutat att ta in annu en leverantor for att
gora sortimentet mer attraktivt. En undersokning
som RFSU gjort visar att 75 procent av ungdomar-
na tycker att det storsta problemet med inkdp av
kondomer &r att det &r pinsamt.

KF overvager ocksa maéjligheten att salja kondomer
styckuvis.

Styrelsen foreslar foreningsstamman besluta

att anse motionen hesvarad.

Med stigande forvaning har jag under det senaste
aret markt hur mer och mer godis har inforts pa
strategiska platser i var Konsumbutik pa Reimers-
holme i Stockholm. Det borjade med utplacering
av Karamellkungens alla godislador pa for barn
strategiskt stalle direkt till vanster vid entrén.
Nasta marknadsforingstrix var att placera polka-
grisar i olika farger, en decimeter ovanfor golvet
vid kassan ndr du ska betala. Rabarberstanger o.dyl
samt sma chokladbitar finns nu ocksa strategiskt
placerade i kassan.

Efter en konflikt med min 2%/2 &ring om polka-
grisarna fick jag nog, eftersom jag den gangen fick
stalla ifrdn mig mina varor och bara min skrikande
son hem. Inte sérskilt roligt! Jag pratade med kas-
sapersonalen nésta dag, nér jag var och handlade.
Han sa da att de skulle flytta pa polkagrisarna.
Nasta dag ndr jag kom till affaren fanns polkagri-
sarna fortfarande kvar pa sin for barn strategiska
marknadsforingsplats. Dessutom hade man nu
dven stallt ut en stor papplada med Zoo tablett-
askar. Aven den strategiskt placerad pa 1ag hojd
vid kassorna for smabarn. Mattet var nu ragat!

Jag sokte upp forestandaren, som informerade mig
att Konsum ej langre har policyn att godis ej skall
finnas vid kassorna.

Ingen forandring ha skett. Vad har hant inom
Konsumentforeningen? Var dr etiken? Varfor har
ni tagit bort policyn om godis vid kassorna?

Jag foreslar
att ni ater borjar diskutera begransningar i
marknadsforingen av godis till smabarn inom
Konsumentféreningen.

Carin Latt, Reimersholmsg 41, 117 40 Stockholm
Krets 1

Utlatande motion 15

Styrelsen delar motiondrens uppfattning och kom-
mer att agera i Regionrad Stockholm for att paver-
ka KF att minimera exponeringen av godis vid kas-
sorna. ldag har KF ingen policy nar det géller
godis i kassorna. | nybyggda och ombyggda buti-
ker efterstravar man dock att ha minst en godisfri
kassalinje.

Styrelsen foreslar féreningsstimman besluta

att bifalla motionen.

13



16

17

Exponering av varor

Sortimentsmarkning

Konsumentkooperationen ska utga fran konsu-
mentens perspektiv och intresse. Dérfor ar det vik-
tigt, att alla varor placeras sa i butikerna, att de blir
latttillgdngliga &ven for kortvaxta och rullstolsbur-
na kunder. Inte sallan &r en del varor placerade sa
hogt upp pa hyllorna, att de inte kan nas av alla
kunder.

Jag anser, att det &r butiksansvarigas skyldighet att
se till att alla varor exponeras pa ett lattillgangligt
satt. Detta &r i enlighet med en av de fyra karnvér-
deringarna for KF och konsumentféreningarna,
ndmligen omtanke om manniskor.

Det bor ocksa ingé som ett led i maximeringen av
vardet for brukarna genom att man skapar en bra
butiksupplevelse.

Jag forutsétter
att denna motion leder till en éversyn av varor-
nas exponering i butikerna.

Harriet Goliath, Holmbodav 79, 192 77 Sollentuna
Krets 6

Utlatande motion 16

Alla kunder ska fa den hjalp de behdver nér de
handlar i Grona Konsums butiker.

Pa en starkt konkurrensutsatt marknad har man
fatt Okade krav pa ett bredare och djupare och mer
konkurrenskraftigt sortiment fran medlemmar och
kunder, samtidigt som lokalkostnaderna/hyrorna
har 6kat. Hogre hyllor dkar [dnsamheten genom
storre forséaljning per kvadratmeter golvyta, ett
effektivitetsmatt dar Grona Konsum har haft svart
att havda sig mot jamfdrbara konkurrenter.
Sortimentet har dkat med 50 procent i vissa buti-
ker och man vill samtidigt presentera sortimentet
pa ett samlat och Gverskadligt satt.

Styrelsen féreslar féreningsstimman besluta

att oversanda motionen till Grona Konsum for
kdnnedom

att i ovrigt anse motionen besvarad.

14

Den nya sortimentsméarkningen i varuhyllorna
(slipsar) anser vi vara svarlast. Battre vore om tex-
ten stod uppifran och ner sa att man slapp lasa
fran sidan. Allra bast vore om markningen fanns
uppe i taket sa att man kunde lasa vad som finns
i hyllfacken.

Vi foreslar
att sortimentsmarkningen blir mera lattl&st.

Margareta Lindqvist, Grondalsv 34,
117 66 Stockholm
Krets 4

Utlatande motion 17

Styrelsen instdmmer med motionéren och vi ser
mycket positivt pa att Grona Konsum haller pa att
se Over detta och successivt kommer att byta ut
markningen. Den foreslagna mérkningen uppe i
taket finns som ett komplement till "slipsarna”
redan idag.

Styrelsen féreslar féreningsstiamman besluta

att anse motionen bhesvarad.

18

Avrundad prisséattning

Det ar nu atskilliga ar sedan 10-6ringarna drogs in.
Fortfarande slutar manga priser pa 90 ore.

Det borde vara dags att dverga till priser, vars be-
lopp gar att betala med existerande pengar.
Undantag kan vara I[&mpliga nér det géller styck-
pris pa sadant man oftast koper mycket av.

Jag vill dra fram tre orsaker till mitt 6nskemal.

1. Det dr obehagligt att kdnna det som om ens
egen butik forsoker lura i en, att en vara ar billiga-
re an den egentligen ar. Sa uppfattar man det nar
ett pris slutar pa 90 ore. Kan det inte vara ett for-
saljningsargument att Gverga till arligare priser!?

2. Personer som har svart for rakning har

problem med att gora ens det enklaste 6verslag

i butiken eftersom de maste avrunda priserna, och
alltsa inte har ndgon nytta av synminnet, och
sedan halla de avrundade vardena i huvudet medan
de utfor additionen.



3. Numera har Hemkop overgatt till avrundade
priser. Den affarskedjan ror sig ocksa med stora
volymer. Det som Hemkdp klarar borde ocksa
Konsumentféreningen Stockholm klara.

Jag 6nskar
att konsumentfdreningen Stockholm dvergar
till priser, som slutar pa jamna kronor eller
femtiodringar.

Kerstin Lofgren, Hélsingeg 19, 4 tr,

113 23 Stockholm
Krets 2

Utlatande motion 18

En i princip likalydande motion behandlades av
hoststamman foregaende ar. Pastaendet om att
Hemkdp har overgatt till avrundade priser i punkt
tre, stimmer inte langre. Efter att ha testat avrun-
dad prissattning under en period, har Hemkop
overgivit projektet, eftersom det blev alltfor riska-
belt vid leverantdrsprishdjningar.

| forra arets svar anfordes foljande:

"Vad galler extrapriser har Grona Konsum dock
varit foregangare pa marknaden, satillvida att det
finns ett regelverk att 90 6re endast far anvandas
pa belopp upp till 50 kronor. Mellan 50 kr och
100 kr far bara 50-6resbelopp anvéandas i tillagg
till hela kronor. Over 100 kronor ska endast hela
krontal anvandas.

Vad géller ordinarie priser menar Gréna Konsum
att konkurrenssituationen ar sadan att man maste
arbeta "pa 10-6res-niva.”. Detta géller framforallt
de mer eller mindre priskansliga varor som en dag-
ligvarubutik idag &r full av. Att ligga 10-20 ore fel
pa dessa varor kan i vissa fall vara helt forodande
ur konkurrenssynpunkt. En dagligvarubutik opere-
rar med mycket stora volymer och oerhort sma
marginaler och for ett stort antal varor kan enbart
10 ore vara skillnaden mellan vinst och forlust.

Grona Konsum har f n inga planer pa att genom
en grévre ordinarieprissattning riskera stora ekono-
miska belopp.”

Regionrad Stockholm har markerat att man delar
motionarens uppfattning men att vi ocksa har for-
staelse for de argument som Grona Konsum anfor.

Styrelsen féreslar foreningsstamman besluta

att anse motionen besvarad.

19

Prisnivan i detaljhandeln

"Tanken med COOP Norden &r att genom |6n-
samhet skapa betydande mervarde for medlemmar-
na. Att kunna dra fordel av var gemensamma stor-
lek 1 upphandling, logistik, samordning osv”.

Sa skriver Laszlo Kriss, VD i Konsumentféreningen
Stockholm i sin ledare i tidningen Mersmak nr 7.
Just av dessa skal sa vi vid stimman i juni "JA "
till COOP Norden. Genom EU-anslutningen och
den "fria konkurrensen” borde naturligtvis konsu-
menterna gynnas: bade nar det galler kvalitet och
priser. Var satsning enl. vart konsumentpolitiska
program Miljo, Halsa, Etik har i stort fatt genom-
slag i manga av vara butiker - inte minst genom
ett engagerat arbete fran vara medlemsrad.

Vad vi inte &r lika bra pa ar prisnivan som generellt
ligger betydligt hogre &n i andra livsmedelskedjor.
Det géller markesvaror som Findus I feel Good ”
(29:90- 24:90) Arlas "Risi Frutti” (9:90 - 9:40)
och inte minst frukt och grént.

Vill vi behalla vara medlemmar och fa manga nya
koptrogna maste var genomsnittliga prisniva ligga
I paritet med de andra stora aktorerna!

Med vad som ganska summariskt anférts
hemstélles
att Konsumentforeningen Stockholm paverkar
COOP Norden att pressa prisnivan till
konkurrenskraftiga nivaer.

Kretsstyrelsen krets 6 och

medlemsradet Sodra Langgatan

gm Herta Fischer, Rasundavagen 68, 169 57 Solna
Krets 6

Utlatande motion 19

Styrelsen delar helt och fullt motionérernas upp-
fattning och detta ar en viktig fraga att bevaka nar
Coop Norden bildats. Styrelsen kommer darfor
att, via sina inflytandekanaler i KF och Coop
Norden, halla fraigan under bevakning.

Styrelsen foreslar féreningsstimman besluta

att bifalla motionen.
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Direkttelefon till taxi och fardtjanst
I kooperativa butiker

Som en service till konsumentkooperationens kun-
der anser vi att det i butikerna skulle finnas direkt-
telefon till taxi och fardtjéanst och gdrna en stol att
sitta pa medan man vantar.

Manga medlemmar och kunder kan ha svarighet
att ta sig fran butikerna med inképta varor, kan-
ske sarskilt &ldre som heller inte i samma utstrack-
ning som den yngre generationen har skaffat sig
mobila telefoner. Fordelen for medlemmar och
kunder &r uppenbar. Fordelen for butikerna ar att
kunderna vagar sig pa att ta del av utbudet och
handla i en omfattning som inte vore mojligt utan
saker mojlighet att fa skjuts hem.

Konsumentgillena i Stockholm har pa konferens
uppmarksammat fragan.

Vi féreslar darfor stamman besluta
att Konsumentforeningen Stockholm medverkar
till att kooperativa butiker har direkttelefon till
taxi och fardtjanst for sina kunder.

Konsumentgillena i Stockholms l&n

Maud Andersson, Algatan 7, 169 32 Solna

Brita Linder, Virebergsv 14, 169 30 Solna

Maj Elfving, Jungfrudansen 6, 171 56 Solna

Gun Karlsson, Oscarsrog 9, 171 53 Solna

Karin Ohlsson, Rasundav 72, 169 57 Solna
Ingrid Andersson, Infanterig 15, 171 59 Solna
Karin Karlsson, Infanterig 15, 171 59 Solna

Ake Enblom, Bangatan 5, 171 63 Solna

Elvi S66r, Virebergsv 14, 169 30 Solna

Mary Andersson, Oscarsrog 5, 171 53 Solna

Eila Ljungstrom, Fladerstigen 7, 170 66 Solna
Anita Morkenstam, Grondalsv 33, 117 66 Stockholm
Britten Lagerkvist Transtromer, Bjorngardsg 16 A,
118 52 Stockholm

Ellen Persson, Véllingbyv 206, 162 61 Vallingby
Wera Pettersson, Nordmarksv 82, 123 72 Farsta
Margareta Johansson, Bjursatrag 74, 124 64 Bandh
Majlis Berghorn, Tidagr 13, 128 44 Bagarmossen
Ingrid Fridell, Ringv 105 A, 118 60 Stockholm
Margit Soderholm, Tallkrogsv 54, 122 39 Enskede
Ingrid Fahlstrém, Dorrv 5, 122 44 Enskede

Birgit Jansson, Stamg 44, 125 74 Alvsjo

Elsie Svensson, Vibyholmsv 18, 125 42 Alvsjo
Eivor Jansson, Bjulev 57, 122 41 Enskede

Maj Lundin, Ostrandsv 40, 122 43 Enskede
Adele Lagergren, Skebokvarnsv 327, 124 53 Bandh
Margit Karner, Annebodv 43, Igh 213, 125 46 Alvsjo
Gurli Nyman, Anna Bruncronasv 4 A, 128 64 Skond
Irma Svensson, Askersundsg 12, 124 67 Bandhagen
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Solveig Nordstrom, Stigtomtav 22, 125 40 Alvsjo
Ingalill Bergfeldt, Skebokvarnsv 129, 124 52 Bandh
Tally Lindberg, Skebokvarnsv 129, 124 52 Bandhagen
Marit Gillberg, Skebokvarnsv 175, 124 52 Bandhagen
Lillie Bromaeus, Ravsnasv 89, 125 42 Alvsjo

Alice Bostrom, Katrineforsv 7, 122 64 Enskede
Inga Persson, Skonviksv 224, 122 64 Enskede
Britta Ericsson, Vibyholmsv 8, 125 42 Alvsjo

Krets 1, 3,4, 5, 6

Utlatande motion 20

Motionérerna for fram en god idé. Inom Coop Fo-
rum &r man positivt installd till att bygga ut denna
verksamhet som redan idag finns pa vissa stormark-
nader, t ex Coop Forum i Bromma. Nagra beslut &r
dock inte fattade men fragan bereds vidare.

Aven pa Grona Konsum finns denna tjanst i vissa
butiker, t ex i Jakobsberg i Norrort. En positiv
grundinstéllning finns men man anser att varje
sadan investering maste foregas av en undersokning
om behovet verkligen finns och hur stort det &r.
Konsumentféreningen Stockholm avser att aktuali-
sera fragan i Regionrad Stockholm.

Styrelsen foreslar féreningsstimman besluta
att bifalla motionens intentioner

att gversanda motion och utlatande till Coop
Forum och Grona Konsum.

att anse motionen besvarad.

21

Rutiner fakturakunder

For att slippa langa koer i kassorna

foreslas
att proceduren for fakturakunder férenklas
genom t ex kontokort.

Eva Andersson, Dagsverksv 219, 163 55 Spanga
Krets 5

Utlatande motion 21

KF Kort har under aret utvecklat och nu &ven
introducerat ett inkOpskort for foretagskunder.
Déarmed bor problemet inte langre vara aktuellt.

Styrelsen foreslar féreningsstimman besluta

att anse motionen besvarad.
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23

Snattringe Konsum

Automatiska dorréppnare

Konsumbutiken i Snattringe har funnits sedan
1940-talet och har under storre delen av den tiden
hetat just Snattringe Konsum. Butiken ligger
utmed en lang vdg som heter Haradsvagen. Utmed
den végen ligger dven omradet Segeltorp dar det
ocksa finns en Konsumbutik. Nagon gang andra-
des namnet pa Snattringebutiken till Konsum
Haradsvéagen, utan att man den gangen tankte pa
att det finns tvd Konsumbutiker langs den véagen
(en period fanns det t o m 3). Fortfarande ar 2001
hénder det att kunder eller leverantorer tvekar och
undrar, vilken av de tva ar det som heter

Konsum Haradsvégen?

Vart férslag ar
att butiken i Snattringe far tillbaka sitt tidigare
namn, Konsum Snéttringe. For kunderna blir
det inga svarigheter. Namnet ar logiskt for de
nyinflyttade och vi gamla har hela tiden i dag-
ligt tal sagt just Snattringe Konsum.

Medlemsradet Haradsvagen

gm Gunnel Jacobsen, Frosov 5, 141 39 Huddinge
Krets 9

Utlatande motion 22

Manga Gréna Konsumbutiker far ett namn i folk-
mun trots att den egentliga adressen ar nagot
annat. Gentemot leverantorer ar det givetvis
sakrast att anvanda den egentliga gatuadressen.

| den centrala marknadsforingen borde det inte
heller spela nagon roll i och med att enskilda
butiksnamn inte uppges. Problemet torde vara
koncentrerat till eventuell lokal marknadsforing.
Styrelsen foreslar medlemsradet att ta upp denna
diskussion med butikschefen.

Styrelsen foreslar féreningsstamman besluta

att anse motionen besvarad.

Grona Konsum har manga kunder som ar handi-
kappade, kanske med rullstol eller rollator.

Ett besvarligt hinder kan vara att 6verhuvudtaget
kunna Oppna ytterdorren och ta sig in i butiken.
Vid apotek och liknande stéllen finns en stor
"knapp” som man latt 6ppnar dorren med.

Vi tycker det vore en rimlig investering att installe-
ra sadana automatiska dorroppnare och darmed
underlatta for handikappade att handla i Konsum

Féreslar
att automatiska dérréppnare installeras vid
butikernas ingangsdcrrar.

Kretsstyrelsen krets 6 och

medlemsradet Vastra Skogen

Karin Dahlén, Johan Enbergsv 52, 171 61 Solna
MajBritt Axelsson, Jungfrudansen 40, 171 56 Solna
Monica Lundblad, Krysshammarv 38, 171 57 Solna
Margareta Dahlner, Johan Enbergsv 42, 2 tr,

171 61 Solna

Krets 6

Utlatande motion 23

De allra flesta Grona Konsumbutiker har idag
automatiska dorroppnare. De butiker som inte har
det, kommer successivt att utrustas med sadana,
nar de genomgar storre ombyggnader meddelar
man pa Grona Konsum.

Styrelsen foreslar féreningsstimman besluta

att anse motionen besvarad.

24

Samrad vid ombyggnation

Bara i Stockholmsomradet har Grona Konsum 124
butiker (ca). Efter nybyggnation/nyinflyttningen
kommer det en vacker dag ndr butiken inte langre
ar helt funktionsduglig. Den maste byggas om.
Inte bara for att den har blivit nersliten, utan lika
mycket for att passa de krav dagens samhalle stéller
pa en butik. Inget ar vél sa roligt som nar en butik
Oppnar igen efter ombyggnationen?

Alla ombyggnationer/renoveringar beslutas till
fullo centralt inom KF. Den tagordningen har
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sékert sina fordelar, men ndr arkitekten som gor
ritningarna till hur den nya butiken skall se ut inte
ens har varit pa plats och sett hur laget ar idag blir
jag som medlemsrad besviken.

N&r man bygger om ett kontor ddr det finns hyres-
gaster brukar byggherren tala med de inblandade
for att ombyggnationen skall bli s funktionell som
mojligt. Nagot sadant forfarande tycks inte vara
viktigt for KF, utan de jobbar pa utifran sina egna
planer hur en butik skall se ut. De har ett givet
koncept som tycks foljas slaviskt. Men att géra sa
ar inte alltid sa lyckat.

Varfor tar man inte tillvara de kanaler man har,

namligen medlemsraden och personalen, de om
nagra borde ju veta svagheter i det befintliga och
kunna lamna synpunkter pa det nytilltankta!

Jag yrkar
att Konsumentforeningen Stockholms forenings-
stamma uttalar sig for att synpunkter fran
medlemsrad och personal skall inhdmtas vid
ombyggnation av Gréna Konsums butiker

att motionen skickas till KFs stamma som
foreningens egen.

Kretsstyrelsen krets 6

gm Carin Lindstrom, Orsvingen 9, 6 tr,
174 51 Sundbyberg

Krets 6

Utlatande motion 24

Grona Konsum ser for ndrvarande Gver sina ruti-
ner vid ombyggnationer. Man anser det sjalvklart
att bade personalens och medlemsradens synpunk-
ter ska beaktas. Det sista ska ske genom butiksche-
fen som ingar i medlemsradet.

Styrelsen féreslar féreningsstimman besluta
att avsla andra att-satsen

att anse motionen besvarad.

25
Nyetablering Akersberga

Undertecknade medlemmar kréver etablering av
en ny kooperativ enhet i Osterakers kommun.
P& hosten 2000 stangde KF Prix i Akersberga.
Butiken hade vid denna tidpunkt en omsattning
pa ca 70 miljoner, men tyvérr limnade den inte
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erforderligt 6verskott varfor beslut om att lagga
enheten fattades och verkstélldes av Grona
Konsums ledning.

Konsum Akersberga etablerades frén bérjan som
egen forening med en livsmedelsenhet. Foreningen
fusionerades under 1960 talet med Konsument-
foreningen Stockholm, som sedermera etablerade
en Domusenhet i egen fastighet i Akersberga
centrum, ombildningen firade stora framgangar.
Enheten framstélldes som en av landets effektivaste
enheter vad géllde forsaljning, effektivitet och
tjanade som exempel fér manga andra kooperativa
foreningars butiker. Allt eftersom utvecklingen gatt
fram har enheten inte skotts pa ratt satt och bevak-
ningen av dess ldge uteblivit. Vilket fatt till foljd
att den hamnat i "bakvattnet” vid utbyggnaden av
Akersberga Centrum Osterakers kommun.

Under 1980-talets slut inkdptes en storre tomt vid
avfarten till Svinninge och Waxholm fran vag 276.
Eftersom kommunen inte var intresserad av att
snabba pa de nddvandiga planbesluten for en
etablering av en kooperativ enhet atergick képet
efter 5 ar.

Konsumbutiken har nu varit stangd i ett ar, och
redan ser man att behovet av en kooperativ enhet
som en garant for kvalité, rimliga priser och varor
med kooperativ profil som ger konsumenterna
valfriheten tillbaka.

Inom Osterékers kommun haller flera lagen for
handel att planeras varfor de ca 6000 medlemmar
som tidigare haft tillgang till en "konsumbutik”
kréaver att fa en ny tillbaka.

Osteradkers kommun &r den kommun som enligt
alla utredningar kommer att expandera mest av alla
kommuner i Stockholmsregionen. Man beréknar
att inom 25 ar kommer det att finnas mellan 60 -
65 tusen invanare, "en storre mellansvensk stad”.
For kooperationen ar denna region underutveck-
lad. Och det finns manga stora vita flackar utefter
hela E20 ut ifran Stockholm mot Norrtilje.

Med ovanstaende som underlag foreslar

undertecknade och styrelsen fér Krets 7
att foreningsstdmman uttalar sitt stod fér motio-
nen och sander den vidare till KFs férbunds-
stamma med krav pa att Kooperativa
Férbundet snarast pabdrjar planeringen och
etablering av en kooperativ enhet i Osterakers
kommun.

Kretsstyrelsen krets 7

Barbro Palmblad, Norrgardsv 3F, 184 36 Akersberga
Klas-Goran Vandesjo, Sorav 97, 184 37 Akersberga
Roger Karlsson, Harvv 13, 184 33 Akersberga
Gunnar Hallstrom, Eskaderv 48, 6 tr, 183 58 Taby
Rolf Peverelli, Kometv 5, 4 tr, 183 33 Taby



Lennart Johnsson, Fregattv 3 A, 3 tr, 183 53 Taby
Kristina Ronn, Fylgiav 9, 182 54 Djursholm
Harry Mattsson, Ndsbydalsv 2, 9tr, 183 31 Taby
Krets 7

Utlatande motion 25

Fragan om en kooperativ butik i Akersberga har
varit féremal for omfattande diskussioner i och
med stangningen av Prix i Akersberga. Inte minst
i Regionrad Stockholm har fragan behandlats och
styrelsen vet att Akersberga finns med bland de
omraden dar man soker efter ett lampligt butiks-
lage.

Styrelsen delar motiondrernas uppfattning om
behovet av en kooperativ butik i Akersberga och
kommer att driva fragan vidare i Regionrad
Stockholm.

Styrelsen féreslar féreningsstimman besluta

att anse motionen hesvarad.

26

Fackhandelns marknadsforing

Inom kooperationen ar vi alla mycket glada och
stolta dver att ha bade dagligvaruhandel och fack-
handel bland vara inkopsstéllen. En fackhandel
som spanner Gver sa olika falt som Akademibok-
handeln, Kicks och KappAhl. Nar vi da ser annon-
seringen i TV blir vi ledsna. Dér framgar det aldrig
att butikerna &r en del av kooperationen och att
MedMerakortet galler dven dér vad géller poéng
och rabatter. I sina broschyrer ar inte alla butiker
lika "tillbakadragna’”.

I medlemstidningen som Kicks ger ut finns det pa
sidan 3 en litet pyttigt MedMerakort. Inga stora
athavor dar inte!  KappAhl talar om att de finns

i Sverige, Norge, Finland och Polen och har egen
hemsida pa internet, men om kooperationen -
inte ett ord. Det finns inte heller ndgon bild av
det fina Med-Merakortet, inte ens ett litet sadant!
Dock i annonserna i Mersmak finns det ett litet
kort med pa ett horn, men vi tycker att Mersmak
intar en sadan sérstéllning att den inte kan jamfo-
ras med dagspressen.

Akademibokhandeln &r i detta fall ett lysande
undantag. Dé&r finns MedMerakortet med i alla
annonser. | den storsta annonsen infor aterinvig-
ningen av butiken Méster Samuelsgatan 32

den 18 och 19 augusti finns kortet med i tva
exemplar, bade i storre storlek an den lilla i Kicks
broschyr!

Vi saxar ut Kompassen

VARA VARDERINGAR

Karnvardering - Tilltro till sérarten

"I KF och konsumentféreningarna har vi tilltro till
var sarart som en medlemségd verksamhet som,
genom ekonomiskt effektiv och professionell drift,
syftar till att maximera nyttan fér medlemmar och
konsumenter”.

Men hur skall kunderna fa reda pa att verksamhe-
ten 4r medlemsagd och vad dértill hor? Ar det bara
fina ord, eller ligger det en verklighet bakom?

Jag har aldrig heller hért nér jag handlar pa vare
sig Kicks eller KappAhl att nagon av de anstallda
vare sig har fragat efter medlemskortet eller har
propagerat for att kunder som inte & medlemmar
skall bli det.

Om det ligger en verklighet och en mening bakom
orden i Kompassen, dr ett sétt att alla butiker i sina
kundbroschyrer/medlemstidningar talar om att de
ar en del av kooperationen och att MedMerakortet
galler dven hos dem.

Vi yrkar
att Konsumentforeningen Stockholms forenings-
stdamma uttalar sig for att det i alla fackhan-
delns kundbroschyrer och vid all évrig informa-
tion tydligt skall framga att de ar en del av
kooperationen och att Medmerakortet finns vél
synligt och tydligt avbildat dar

att motionen skickas till KFs stimma som
foreningens egen.

Kretsstyrelsen krets 6

gm Carin Lindstrom, Orsvingen 9, 6 tr,
174 51 Sundbyberg

Krets 6

Utlatande motion 26

Detta ar en fraga som diskuterats vid flera tillfallen
i Regionrad Stockholm. Styrelsen delar helt
motionérens uppfattning att det &r viktigt att lyfta
fram och tydliggora den stora mangfald som kon-
sumentkooperationen idag star for och fragan
kommer fortlopande att bevakas i Regionrad
Stockholm.

Styrelsen foreslar féreningsstdmman besluta

att bifalla motionens forsta att-sats
att avsla motionens andra att-sats samt
att motionen i Gvrigt anses besvarad.
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27

Stormarknadernas férsaljning
av motionsskor

De kooperativa stormarknaderna &r stora forsaljare
av fritidsskor inklusive motionsskor for olika
motions- och sportandamal. Inkdpen skots av KFs
skoavdelning och forsaljningen som regel av stor-
marknadernas skoavdelningar.

Sjalv dr jag engagerad joggare. Det betyder att jag
maste kopa joggingskor minst en gang om aret.
Det &r skor som vanligtvis kostar 800 -1.500:-.

Dessvarre gar det inte att kdpa joggingskor i de
kooperativa stormarknaderna. Dar finns rikligt
med joggingskor, men de séljs utan information
om anvandningsomrade och egenskaper. For kopa-
ren helt avgdrande upplysningar. Jag tvingas hand-
la i sportbutiker. Férmodligen géller informations-
bristen ocksa skor fér andra motionsandamal.
Motionsskorna séljs dessutom pé skoavdelningarna
dar personalen av naturliga skél som regel saknar
kunskaper om motion och dess krav pa utrustning.
Min erfarenhet &r att personalen inte kan bista
med upplysningar. Dessutom ar upplysningarna i
deras parmar narmast obefintliga.

Mitt 6nskemal ar att motionsskor forses med
skriftlig information om vad de ska anvéndas till.
Eftersom skorna - i varje fall pa joggingomradet -
ofta & anonyma, men valk&nda markesvaror bor
man &ven kunna ange om skon ar ”jamforbar”
med t ex Nikes sko med det eller det namnet.

En sadan text ar fullt mojlig, jamfor malet mellan
KF och Gillette.

Bakgrunden till att anonyma skor séljs ar att
markesvarufabrikanterna inte vill att stormarkna-
derna ska konkurrera med sportbutikerna. De ger
darfor stormarknaderna mojlighet kdpa “anonymi-
serade” skor till bra priser.

Motionsskoforséaljningen i Sverige ar betydande
och stormarknaderna borde kunna gora stor nytta
for konsumenterna pa omradet och dessutom skaf-
fa sig sjalva goda intdkter. Det handlar om skor
med rejéla marginaler.

Kravet pa forbattrad information pa varorna stam-
mer helt dverens med informationsstravandena
inom KFs stormarknader.

Med hénvisning till ovanstaende foreslas
att féreningen skriver till KF och framfér 6nske-

malet att informationen pa motionsskor starkt
forbattras.
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Ake Blid, Krogarvigen 113, 145 52 Norshorg
Krets 9

Utlatande motion 27

Styrelsen delar motiondrens uppfattning och tycker
det ar ett konsumentintresse att férse motionsskor-
na med information. Styrelsen kommer att vidare-
befordra motionen tillsammans med en skrivelse
till KF.

Styrelsen féreslar foreningsstimman besluta

att bifalla motionen.

28

Separata farger
pa kundmeddelanden

Anslagstavlorna for kundmeddelanden 1 Grona
Konsum-butikerna pa Sédermalm ar 6verfulla med
Onskar-hyra-lappar. Det ar darfor inte alltid sa latt
att hitta ratt "partner” for kunder som 6nskar kopa,
sdlja eller byta saker och tjanster.

Jag forelar dérfor
att Konsumentforeningen Stockholm beslutar
att trycka upp kundmeddelanden i tva olika
farger, behaller gront for varor och tjanster,
brunt, rott eller lila for alla former av bostads
onskningar samt att egentillverkade meddelande
i mojligaste man rensas bort fran anslagstavlor-
na.

Ulrika Voghera, Hornsg 66 B, 5 tr, 118 21 Stockholm
Krets 1

Utlatande motion 28

Det dr Grona Konsum som dr ansvariga for kund-
tavlorna i butiken och féreningen kan inte besluta
hur det ska se ut men vidarebefordrar garna den
goda idén.

Styrelsen féreslar foreningsstimman besluta

att dverlamna motionen och utlatandet till
Gréna Konsum samt

att anse motionen besvarad.
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29

Bast-fore-datum-markning

Sedan 1993 galler enligt Statens livsmedelsverks
forfattningssamling, SLVFF 1993:19, foreskriften
att "bést-fore-datum” skall utmarkas med dag,
manad, ar vilket ar en aning forvirrande for oss
svenskar som genom personnummerreformen lart
oss skriva ar, manad, dag.

Nar regeln inférdes var dock mojligheterna till
missforstand narmast obefintliga. Inga manader
har fler &n 31 dagar. Nu i borjan av 2000-talet kan
det vara mer problematiskt. Det underlattas heller
inte av att somliga tillverkare trotsar foreskriften
och skriver ar, manad, datum, kanske av missriktad
omsorg om 0ss svenskar. En eloge kan dock vara
pa sin plats for de tillverkare som skriver ut hela
artalet for att underlatta for konsumenten, ofta
genomfort pa kooperativa markesvaror.

En annan for konsumenten stundtals oséker fraga
ar hur lange en 6ppnad konserverad vara kan
forvantas halla. Dar finns ingen annan foreskrift
an att det skall framga hur 6ppnad férpackning
skall forvaras, men en ungeférlig uppgift om for-
vantat ”livslangd” vore en god information till
konsumenten.

Konsumentgillena i Stockholms lan har pa en
konferens uppmarksammat problemen.

Vi foreslar
att Konsumentforeningen Stockholm medverkar
till att KF kontrollerar att datummarkning sker
enligt foreskrift

att Konsumentforeningen Stockholm gérna i
samarbete med KF medverkar till en informa-
tionskampanj till konsument angaende gallande
datumregler

att Konsumentforeningen Stockholm medverkar
till att KF pa i kooperativa butiker saluforda
konserver kraver information om hallbarhet av
Oppnad vara.

Konsumentgillena i Stockholms 1&n
Maud Andersson, Algatan 7, 169 32 Solna
Brita Linder, Virebergsv 14, 169 30 Solna

Maj Elfving, Jungfrudansen 6, 171 56 Solna

Gun Karlsson, Oscarsrog 9, 171 53 Solna

Karin Ohlsson, Rasundav 72, 169 57 Solna

Ingrid Andersson, Infanterig 15, 171 59 Solna
Karin Karlsson, Infanterig 15, 171 59 Solna

Ake Enblom, Bangatan 5, 171 63 Solna

Elvi S66r, Virebergsv 14, 169 30 Solna

Mary Andersson, Oscarsrog 5, 171 53 Solna

Eila Ljungstrom, Fladerstigen 7, 170 66 Solna
Anita M0rkenstam, Grondalsv 33, 117 66 Stockholm
Britten Lagerkvist Transtromer, Bjorngardsg 16 A,
118 52 Stockholm

Margit Soderholm, Tallkrogsv 54, 122 39 Enskede
Ingrid Fahlstrém, Dorrv 5, 122 44 Enskede
Christina Johansson, Bjurséatrag 99, 124 63 Bandh
Siri Ljung, Stovarv 48, 124 61 Bandhagen

Inga Hammarberg, Russinvégen 4, 123 59 Farsta
Wera Pettersson, Nordmarksv 82, 123 72 Farsta
Birgit Jansson, Stamg 44, 125 74 Alvsjo

Elsie Svensson, Vibyholmsv 18, 125 42 Alvsjo
Eivor Jansson, Bjulev 57, 122 41 Enskede

Maj Lundin, Ostrandsv 40, 122 43 Enskede

Adele Lagergren, Skebokvarnsv 327, 124 53 Bandh
Marit Karner, Annebodv 43, Igh 213, 125 46 Alvsjo
Gurli Nyman, Anna Bruncronasv 4 A, 128 64 Skond
Irma Svensson, Askersundsg 12, 124 67 Bandhagen
Ellen Persson, Villingbyv 206, 162 61 Véllingby
Solveig Nordstrém, Stigtomtav 22, 125 40 Alvsjo
Ingalill Bergfeldt, Skebokvarnsv 129, 124 52 Bandh
Tally Lindberg, Skebokvarnsv 129, 124 52 Bandhagen
Maérit Gillberg, Skebokvarnsv 175, 124 52 Bandhagen
Lillie Bromaeus, Ravsnasv 89, 125 42 Alvsjo

Alice Bostrom, Katrineforsv 7, 122 64 Enskede
Britta Ericsson, Vibyholmsv 8, 125 42 Alvsjo
Krets 1, 3, 4, 5, 6

Utlatande motion 29

Datummaérkningen ar en viktig information for
kunden. Den svenska konsumentkooperationen
har gatt i braschen for en enkel och entydig
datummarkning. KF genomfor regelbundet besok
hos leverantdrer och producenter for att kontrolle-
ra att lagar och regler foljs, men ytterligare upp-
madrksamhet nér det galler datummarkning och
andra markningsregler kan vara pakallad.
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Betréffande oppnad vara framgar det ofta pa for-
packningen hur denna ska forvaras efter 6ppnadet.
Hur varan forvaras avgor dess livslangd.
Tidningen Mersmak &r ett lampligt forum om
markningsregler samt regler for forvaring och hall-
barhet av 6ppnad vara.

Styrelsen féreslar féreningsstamman besluta
att uppdra till styrelsen att medverka till ett
reportage i tidningen Mersmak om datummérk-
ning och andra markningsregler
att dversanda motionen till KF med begéran att
KF fortsatt bevakar att samtliga varor som salu-
fors i de kooperativa enheterna ar korrekt och
tydligt mérkta samt

att motionen i Gvrigt ska anses besvarad.

30

Varuinformation pa svenska

Det forefaller bli allt vanligare att produkter av alla
de slag, fran matvaror till leksaker och hushallsarti-
klar, saljs utan information pa svenska. Ma vara att
vi blir allt mer mangkulturella och att ménga talar
ett eller annat frammande sprak. Det ar anda en-
ligt 168 konsumentkoplagen att betrakta som ett
fel i varan och ett problem for manga konsumen-
ter. Det kan tyckas onddigt att behdva skriva en
motion om nagot som strider mot svensk lag, men
eftersom tendensen &r sa tydlig har vi anda valt att
gora det.

En annan trend ar att t ex inom kosmetikomradet
dopa produkterna till engelska namn. Det kanske
lockar en del kunder, men utestanger & andra sidan
de som dé inte ens forstar vad varan ar till for.
Konsumentgillena i Stockholm lan har pa konfe-
rens uppmarksammat problemen.

Vi féreslar
att Konsumentforeningen Stockholm medverkar
till att KF ser till att varor i kooperativa buti-
ker foljer konsumentkoplagens regler om anvis-
ningar for anvéndare, d v s huvudsakligen
svensk information

att Konsumentforeningen Stockholm medverkar

till att KF vid forsaljning av produkter med
namn pa engelska tillfor svensk Gversattning.
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Konsumentgillena i Stockholms 1&n

Maud Andersson, Algatan 7, 169 32 Solna

Brita Linder, Virebergsv 14, 169 30 Solna

Maj Elfving, Jungfrudansen 6, 171 56 Solna

Gun Karlsson, Oscarsrog 9, 171 53 Solna

Karin Ohlsson, Rasundav 72, 169 57 Solna

Ingrid Andersson, Infanterig 15, 171 59 Solna
Karin Karlsson, Infanterig 15, 171 59 Solna

Ake Enblom, Bangatan 5, 171 63 Solna

Elvi S6or, Virebergsv 14, 169 30 Solna

Mary Andersson, Oscarsrg 5, 171 53 Solna

Eila Ljungstrom, Fladerstigen 7, 170 66 Solna
Anita Morkenstam, Grondalsv 33, 117 66 Stockholm
Britten Lagerkvist Transtromer, Bjérngardsg 16 A,
118 52 Stockholm

Ellen Persson, Véllingbyv 206, 162 61 Véllingby
Wera Pettersson, Nordmarksv 82, 123 72 Farsta
Majlis Berghorn, Tidagr 13, 128 44 Bagarmossen
Ann-Marie Angberg, Dorrv 22, 122 44 Enskede
Ellen Jansson, Lemmingsvég 5, 122 40 Enskede
Gunvor Sward, Fredagsv 28, 123 60 Farsta

Margit Soderholm, Tallkrogsv 54, 122 39 Enskede
Ingrid Fahlstrom, Dorrv 5, 122 44 Enskede

Birgit Jansson, Stamg 44, 125 74 Alvsjé

Elsie Svensson, Vibyholmsv 18, 125 42 Alvsjo
Eivor Jansson, Bjulev 57, 122 41 Enskede

Maj Lundin, Ostrandsv 40, 122 43 Enskede
Adele Lagergren, Skebokvarnsv 327, 124 53 Bandh
Margit Karner, Annebodv 43, Igh 213, 125 46 Alvsjo
Gurli Nyman, Anna Bruncronasv 4 A, 128 64 Skond
Irma Svensson, Askersundsg 12, 124 67 Bandhagen
Solveig Nordstrom, Stigtomtav 22, 125 40 Alvsjo
Ingalill Bergfeldt, Skebokvarnsv 129, 124 52 Bandh
Tally Lindberg, Skebokvarnsv 129, 124 52 Bandhagen
Marit Gillberg, Skebokvarnsv 175, 124 52 Bandhagen
Lillie Bromaeus, Révsnasv 89, 125 42 Alvsjo

Alice Bostrom, Katrineforsv 7, 122 64 Enskede

Britta Ericsson, Vibyholmsv 8, 125 42 Alvsjo

Krets 1, 3, 4,5, 6

Utlatande motion 30

Motionarerna pekar pa ett vasentligt konsument-
krav namligen information om produkter pa sven-
ska. Sarskilt har vi uppmérksammat problemet nér
det galler specialvaror. Sjélvklart ska samtliga leve-
rantorer halla sig till den lagstiftning som galler
och brott mot detta patalas eller beivras.

Nar det géller 6versattning av engelska namn ar
varumarken ofta namnskyddade och en Oversatt-
ning av dessa ar darfor inte tillradlig.



Styrelsen féreslar foreningsstamman besluta
att dversanda motionen till KF med uppmaning
att bevaka att leverantorer haller sig till de
lagar och regler som galler samt

att anse motionen besvarad.
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Konsumentmakt genom foreningen

Med hénvisning till ovanstaende

foreslas
att foreningens styrelse ges i uppdrag att
aktivera foreningens roll som konsumentforetra
dare i enlighet med ovanstaende.

Rke Blid, Krogarvigen 113, 145 52 Norshorg
Krets 9

Utlatande motion 31

En av tankarna med att Konsumentféreningen
Stockholm 1992 6verforde sin detaljhandel till KF
var att frigéra medlemmarna fran agarrollen till att
bli aktiva allménna foretradare for konsument-
intresset. Sarskilt styrelsen var dessforinnan prak-
tiskt taget helt engagerad i styrandet av foreningens
detaljhandel (&garrollen). Men &ven 6vriga fortro-
endevalda sysslade néstan enbart med att folja
detaljhandelns skotsel i rollen som butiksrad.

Nu skulle de fortroendevalda frigéras fran dessa
agarroller och kunna driva allménna konsument-
fragor.

Hittills har detta inte skett i storre utstrackning.
Foreningen har anstéllt Louise Ungerth for att
driva konsumentfragor och det har hon gjort,
men - sa att saga - i ensamt majestat. Fran och
med i ar har varje kretsstyrelse ombetts utse en
“konsumentansvarig” att bitrdda henne.
Foreningens fortroendevalda, inklusive styrelsen,
har pa det hela taget fortsatt i gamla hjulspar.

Som butiksrad, som engagerade i dgarrollen.
Badadera ar givetvis viktigt.

Ett sdtt att astadkomma en bred och livlig aktivitet
bland medlemmarna for konsumentrollen skulle
kunna vara att bilda arbetsgrupper i olika begrén-
sade sak- eller intressefragor. Icke stadgebundna
arbetsgrupper. Medlemmar med olika speciella
intressen skulle kunna ges utlopp for detta engage-
mang.Man kan ténka sig en arbetsgrupp for kort-
fragor i storsta allmanhet, en annan for lanefragor,
en tredje for synproblem och en fjarde for horsel-
problem. En femte for cyklister, en sjatte for sma-
barnsfragor, en sjunde for skolfragor. Etc etc.
Listan kan goras mycket lang.

| féreningens medlemsregister finns manga med-
lemmar som kan t&nkas intresserade av en begrén-
sad men for dem personligen angeldgen insats.
Arbetssatt for grupperna ar givetvis kartlaggning
och sedan opionsbildning for forandringar.
Sam-arbete at olika hall (konsumentverk, konsu-
mentupplysare, KFs experter, DNs konsumentre-
daktion etc.)

Styrelsen instdmmer med motionéren att det &r
onskvart att medlemmarna engagerar sig mer i
olika konsumentfragor och méanga av de férslag
som framfors dr bra. Medlemmar kan engageras i
olika typer av undersokningar i samarbete med

t ex Konsumentverket, Livsmedelsverket etc och
sa har ocksa skett, t ex nar det galler bakdatum
pa brod, jamforpriser, energidrycker och pris pa
frukt- och gront. Under hosten genomfordes en
butiksundersokning dar Konsumentféreningen
Stockholms fortroendevalda deltog, men arbets-
sattet kan utvecklas.

Kretsarna har mojlighet att lokalt ordna informella
grupper kring olika intresseomraden och fore-
ningssekretariatet bistar med savél rad som perso-
nella och ekonomiska resurser.

Styrelsens uppfattning &r att verksamheten ska
bygga pa ett genuint engagemang hos medlemmar-
na och inte nagot som administreras fran
Konsumentféreningen Stockholms sekretariat till
kretsarna. Lyhorda kretsstyrelser och medlemsrad
fangar upp och bygger vidare pa olika fragor som
ar av lokalt intresse. Utifran detta, kanske tillsam-
mans med nagon annan krets, kan man samla
grupper kring nagon specifik fraga som man vill
ha mer kunskap om eller driva vidare. Kretsar och
medlemsrad kan ocksa hora av sig till
Konsumentforeningen Stockholms sekretariat nar
som helst med olika konsumentfragor som kanns
angeldgna. Tyvérr sker detta i ringa omfattning.

Nar det géaller mer formellt erfarenhetsutbyte
mellan Konsumentféreningen Stockholm och for-
troendevalda i olika konsumentfragor finns dels
REKO, referensgruppen for konsumentfragor och
nu ocksa kretsarnas kontaktansvariga i konsument-
fragor.

Styrelsen foreslar féreningsstdmman besluta

att anse motionen besvarad.

23



32

Konsumentforskning

Fa amnesomraden berdr sa manga méanniskor som
livsmedel och livsmedelskonsumtion.
Forskningsradsnamnden (FRN) har sedan 1997
haft regeringens uppdrag att initiera och stodja
konsumentforskningen. Da utbudet av livsmedel
forandras standigt, gor samtidigt den hogteknolo-
giska produktionen av livsmedel att vi konsumen-
ter behdver mer kunskap, dér vi hamnar i under-
lage emot producenterna. Fragetecknen ar stora
kring de nya livsmedlen, konsumenten vill veta
om den nya produkten &r farlig.

Fa veta om den ar genmodifierad eller bestralad
och om nya varor och tillsatser paverkar uppkom-
sten av allergier. Allt detta handlar inte bara om
smak, farskhet och pris utan mycket om etik,
miljo och djurskydd.

Dagens konsumentinriktade livsmedelsforskning
ar till stor del inriktad pa industrins behov och
villkor. Man féljer trender. Men de bortglomda
fragorna som maste lyftas fram ar konsumenterna
med knappa ekonomiska resurser, tillgdngligheten
och for konsumenter med olika handikapp.

Man ser ett tydligt monster mellan de som har och
inte har inflytande. Nar det galler konsumtionen
bor vi darfor belysa kunskapsluckorna och gora
konsumtionen mer rattvis.

Jag foreslar darfor Konsumentféreningen
Stockholm

att stalla krav pa Forskningsnamnden att inrik-
ta sig pa valfardsforskning i konsumenternas
tjanst

att inriktningen sker till hjalp for de grupper
som &r i behov av stod

att forskningen hojer produktssékerheten.

Stig Parborn, Davidsgatan 12, 151 45 Sodertalje
Krets 10

Utlatande motion 32

Styrelsen delar motiondrens uppfattning och
instdmmer i behovet av att belysa svaga konsumen-
ters stéllning. Konsumentforskningen har tagits
upp i manga statliga utredningar, nu senast i SOU
2000:39, “Starka konsumenter i en granslos varld”.
Utredningen anser, liksom motiondren, att den
nuvarande konsumentforskningen vad géller bredd
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och omfattning inte Gverensstdimmer med sam-
héllets behov, och att resurser maste satsas pa en
langsiktig uppbyggnad av konsumentforskningen.

| budgetpropositionen anslas 3,7 miljoner kronor
till Centrum for konsumentvetenskap vid Gote-
borgs universitet fordelat pa tre ar for forskning
om till exempel hushéllens ekonomi, reklamens
paverkan och teknik, funktion, miljé och sakerhet
hos produkter. Det &r ett steg i ratt riktning men
helt otillrackligt, &ven om viss konsumentforskning
ocksa sker pa universitetens foretagsekonomiska
institutioner. Styrelsen anser det angeldget att
konsumentkooperationen bidrar till forskning
kring ménniskors behov i vardagen.

Nar det galler livsmedelsforskning &r den till stor
del inriktad pa livsmedelsindustrins behov och
villkor. Statliga myndigheter som Livsmedelsverket
och Food and Drug Administration i USA bevakar
dock livsmedelssikerhetsfragorna kontinuerligt och
efter alla matskandaler de senaste aren har fragorna
givits hogsta prioritet. EU har exempelvis inrattat
en myndighet som har till uppgift att bl a bedriva
forskning och besluta om atgéarder for att se till att
livsmedlen &r sdkra ur hélsosynpunkt.

Styrelsen avser att tillskriva Forskningsndmnden
i denna fraga.

Styrelsen féreslar foreningsstimman besluta

att bifalla motionen.



Miljofragor
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Ekologisk halsokost

Utlatande motion 33 och 34

Halsokostprodukter som inte produceras i sam-
klang och i harmoni med naturen &r inte trovardiga
enligt vart sétt att se pa saken. Darfor bor Konsum
pa ett konsekvent och genomtankt satt infora ett
ekologiskt halsokostsortiment.

Friggs och Risenta, m fl har inte lett utvecklingen
at detta hall i tillracklig utstrackning. Det finns
flera andra producenter som uppfyller detta kriteri-
um. Darfor vore en 6vergang till dessa producen-
ter/leverantdrer i allra hogsta grad 6nskvéard.

Jag féreslar
att halsoprodukterna i Konsum gors ekologiska
sa langt det ar majligt.

Mans Cederberg, Bordsvagen 20, 122 46 Enskede
Krets 3

34

Styrelsen instdmmer i motionérernas synpunkter.
Att tillhandahalla "sunda och oférfalskade varor"
hor till kooperationens grundprinciper.

Styrelsen féreslar foreningsstimman besluta

att bifalla motionerna och Gversanda dem till
KF med uppmaning att se ver méjligheterna
att erbjuda ett ekologiskt sortiment av hélsokost
och produkter for sarskilda naringsandamal i
KFs butiker.

35

Djurvanliga produkter

Ekologiska specialprodukter

Manga av oss manniskor ar hanvisade till special-
kost, for var halsa. Det kan t ex vara laktosfritt,
glutenfritt och sockerfritt. Utbudet &r inte stort,
men det har 6kat med aren. De &r alltid dyra och
ibland kommer varorna fran nagot udda land, med
brister i innehallsforteckningen som féljd.

De standardkrav som vi stéller pa andra varor har
man inte mojlighet att stélla pa dessa for oss sa
livsviktiga produkter. Vi &r endast hanvisade till
vad som finns.

Med anledning av hur det ser ut med dessa
specialprodukter foreslas stimman besluta
att Konsumentforeningen Stockholm ger KF i
uppdrag att titta pa sortiment och kvalite,
t ex majlighet att fa kopa ekologiska special-
kostprodukter.

Anna Kopp, Abroddsv 29, 165 70 Hasselby
Krets 5

Jag tycker att konsumentforeningen borde ga i
spetsen for djurvanligt framstallda produkter -
pa alla omraden. De framstallningsprocesser som
anvands innebér ofta svara lidanden for djuren.
Vi har redan réttvisemarkning pa vissa produkter
som en handling av respekt och solidaritet med
manniskor i andra delar av varlden. Aven vara”
djur borde innefattas i detta da vi ar 6msesidigt
beroende.

Jag foreslar
att Konsum bara saljer sadana produkter,
exempelvis hygien och rengéringsprodukter som
garanterat ej ar djurtestade och matvaror som
innebdr minsta mojliga lidande for djuren.

Medlemsradet Farsta C

gm Gunilla Stenhart, Piprensarvég 22, 123 57 Farsta
Krets 3

Utlatande motion 35

Konsumentfreningen Stockholm 6versande en
motion till KFs stamma forra aret med begaran att
KF skulle arbeta fram en djuromsorgspolicy som
skulle ligga till grund for riktlinjer till KFs inkdps-
organisation. Motionen antogs och KFs stallnings-
taganden kommer enligt uppgift att presenteras vid
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KFs stimma i maj 2002. Arbetet har bland annat
forsenats genom bildandet av Coop Norden.

En policy ska nu arbetas fram gemensamt med
KFs danska och norska kollegor.

KF arbetar hela tiden for att bli battre pa de om-
raden som omfattar djuretik. Det finns en EU-lag
som reglerar att alla ravaror ska ha en fullstandig
dokumentation och pa alla Svanen-markta och Bra
Miljoval-mérkta produkter finns denna dokumen-
tation pa ingaende ravaror. Det pagar for narvaran-
de ett antal projekt for att hitta alternativa test-
metoder, men de &r &nnu inte allmént tillgédngliga.

Styrelsen féreslar féreningsstamman besluta
att dversénda motionen till KF och

att i ovrigt anse motionen besvarad.

36

Gron el i konsument-
kooperativa butiker

All elproduktion ger miljopaverkan. Nagra av varl-
dens allvarligaste miljohot orsakas av elproduktio-
nen. Klimatet fordndras av koldioxid fran fossila
branslen som kol och olja, nya radioaktiva &mnen
produceras hela tiden i kdrnreaktorer, en del slapps
ut andra samlas i vaxande avfallsférvar med osaker
framtid. Ekosystemen i varldens sista oreglerade
stora floder och &lvar hotas av vattenkraft-
exploatorer.

Grona Konsum bor inte medvetet bidra till sadan
miljoforstoring. Istéllet borde Grona Konsum bara
kopa el som producerats utan bestaende miljoska-
dor for fornybara energikéllor, enligt avtal marka
med Bra Miljoval. Da skulle man veta att man
bidragit till det energisystem de flesta sdger sig vilja
ha, med den redan utbyggda vattenkraften, med
vindkraft, biobranslekraftverk och kanske lite sol-
el. Gréna Konsums butiker kan byta fran kol- och
karnkraft-el till Bra Miljoval-el.

Om Grona Konsum och andra KF-butiker byter
till Bra Miljoval-el slipper vi att bidra till den paga-
ende klimatférandringen och andra miljoproblem
nar vi handlar dar. Det skulle gora att jag som mil-
jomedveten kund kdnde mig &n mer nojd med att
handla pa Grona Konsum.

Konsumentféreningen Stockholm borde ocksa
forega med gott exempel och kopa Bra Miljoval-el
till sitt kontor och andra lokaler dit man koper el.
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Vi yrkar ddrmed
att Konsumentforeningen Stockholm uppmanar
KF att képa Bra Miljoval-el till alla Grona
Konsumbutiker och andra butiker i KF
koncernen.

Erik Stigell, Heleneborgsg 7 B, 117 31 Stockholm
Jan Hultstrom, Timmermansg 6, 118 25 Stockholm
Magnus Nilsson, Vindragarv 8, 6 tr,

117 50 Stockholm

Krets 1

Utlatande motion 36

Konsumentforeningen Stockholm har for avsikt
att kopa Bra miljoval-el till sina kontorslokaler fran
och med 2002. Styrelsen uppmanar KF att gora
detsamma i sina enheter.

Styrelsen féreslar féreningsstimman besluta

att bifalla motionen.

37

Varukarusell

I sommar har vi kunnat lasa i dagstidningarna om
att var handel med omvarlden har férdubblats
under de senaste 10 aren. Likartade matvaror
importeras och exporteras samtidigt vilket for med
sig Okade transporter, 6kat utslapp av bilavgaser
och sammantaget fororsakar det en onddig varu-
karusell som i slutdnden missgynnar konsumenten
med samre miljo och maste leda till 6kade kostna-
der. Det &r inte vettigt att handel med mineral-
vatten, laskedrycker, kott och spannmalsprodukter
ska fraktas fram och tillbaka manga mil pa vagarna
genom Europa. T ex att potatis fraktas ner till
Holland for att skalas och foréadlas till pommes
frites for att sedan fraktas tillbaka till Sverige och
séljas hdr. Det &r inte heller rimligt att ungefor lika
stor andel griskott som kycklingar importeras som
exporteras varje ar. Det kan inte vara motiverat att
mineralvatten fran Frankrike i sa stora mangder,
fraktas till Sverige nér vi har eget vatten. Man kan
med all respekt for smaklokar, inte havda att mine-
ralvatten fran Frankrike ar s& mycket godare, hélso-
sammare, battre &n mineralvatten fran vara svenska
inhemska vattenkallor.

Det star i KFs verksamhetsidé att organisationen



skall "bidra till ett samhélle som préglas av ekono-
misk utveckling, ekologisk uthallighet, social tillit
och samverkan”. Denna motion ar ett konkret
exempel pa hur vi tillsammans kan ga fran ord till
handling

Vi foéreslar
att KF kartlagger import och export till
Konsumbutiker av (minst) nedan uppraknade
varugrupper: mineralvatten, laskedrycker, gris-
kott, kyckling, &gg, mjol, brod, lax, socker,
attika, potatis, &pplen

att KF nar kartlaggningen &r genomférd

(&r 2002) arbetar fram en plan pa att minska
den omotiverade varukarusellen och pa sikt ga
I bréschen for att stoppa den

att KF kan minska transportkostnaderna och
miljoférstéringen samt rékna ut den national-
ekonomiska vinsten som konsumentféreningen
bidrar med.

Medlemsradet Skarpnéck

Monica Norman, Balongg 7, 128 33 Skarpnack
Bertil Tindemark, Pilotg 46, 128 32 Skarpndack
Arne Ragsjo, Pilotg 26, 128 32 Skarpnack
Christina Dahlgvist, Gondolg 8, 128 32 Skarpnéack
Lage Malmberg, Tétorpsv 210, 128 31 Skarpnéck
Ulla Ardesjo Hesslow, Fallskdrmsg 20,

128 32 Skarpnack

Krets 3

Utlatande motion 37

Konsumentkooperationen &r i grunden for fri
handel mellan lander. Varor transporteras idag over
hela vérlden - pa gott och ont. Rékor fangas vid
Ishavet, landas i Goteborg, skalas i Estland, packas
I Danmark for forsaljning internationellt.
Loneskillnaderna mellan landerna gynnar denna
varukarusell, liksom att varorna inte belastas med
de faktiska miljokostnader de asamkar samhallet.
Transportkostnaderna avspeglar sig inte i det slut-
giltiga priset till konsument.

Den kartlaggning som motionarerna foreslar ar
angelagen och skulle kunna ligga till grund for en
omfattande debatt. Konsumentféreningen
Stockholm stdder idén och Gversander motionen
till KF med 6nskemal om att vi gemensamt later
kartlagga nagra transportvagar och foreslar atgarder
I enlighet med motionérernas yrkande.

Styrelsen foreslar foreningsstamman besluta

att anse motionen besvarad.
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Ondodiga forpackningar

Signum har kommit ut med en alldeles utmarkt
produkt i tuber, innehallande puréer med olika
smaker, att anvéndas i matlagning.

Vi har i manga ar kampat med att fa bort onddiga
forpackningar. Det kanns darfor mycket trakigt,
att just Signum har lagt sin nya produkt, i en vad
vi upplever, alldeles onddig pappkartong.

Vi krédver déarfér
att féreningsstyrelsen behandlar fragan och
paverkar Signum att ta bort emballaget och i
fortsattningen paverka aven andra tillverkare
att ¢j anvanda sig av onddiga ytterforpack-
ningar

att fragan behandlas och férs vidare till KF.

Medlemsradet Vallingby

Maud Sundell, Vittangig 5, 162 61 Vallingby
Ulla Mattsson, Angermannag 120, 162 64 Vallingby
Sone Larsson, Krister Sjobladsv 7, 162 72 Vallingby
Michel Hernandez, Lyckselev 74, 162 27 Vallingby
Hiwot Hasen, Véllingbyv 206, 162 61 Vallingby
Alice Lystad, Skattegardsv 61, 162 62 Vallingby
Krets 5

Utlatande motion 38

Styrelsen tycker liksom motionérerna att pappkar-
tongerna kring Signums olika tuber &r ett steg
tillbaka. KF anser emellertid att kartongerna dr ett
bra sétt att 6ka en ny produkts uppméarksamhets-
varde i hyllan och att miljébelastningen &r for-
sumbar.

Styrelsen anser att principen att minska antalet
forpackningar ar bra och éversénder motionen till
KFs Egna varumarken med 6nskemal om att KF
ska fatta ett principbeslut om att inte anvanda
kartonger kring tuber och paverka leverantorerna
att géra detsamma

Styrelsen foreslar féreningsstamman besluta

att bifalla motionen.
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Forpackning Anglamark saft

Om man koper en flaska med ekologisk saft, jord-
gubbssaft eller andra bar av Anglamarks kravmark-
ta sa maste man ha kraftiga verktyg for att kunna
dppna denna flaska.

Foreslar dérfor
att saftflaskorna gores om sa att de ar battre
hanterbara

att Konsumentforeningen Stockholms forenings-
stdimma hosten 2001 beslutar att godk&nna
motionen

att Konsumentforeningen Stockholms forenings-
stamma hdsten 2001 beslutar att motionen
dverlamnas till KE

Sven | Persson, Fornminnesv 4, 137 55 Vasterhaninge
Krets 8

Utlatande motion 39

KF har uppméarksammat problemet. FOr narvaran-
de har KF flera leverantorer av Anglamark saft,
men snart har man samordnat produktionen
genom att dverga till en leverantér. Fordelen &r

bl a att man da kommer att fa fram en battre for-
packning.

Styrelsen féreslar féreningsstimman besluta

att anse motionen besvarad
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lier, salter och antibiotika fran odlingarna till
kringliggande mark och vatten.

KF-koncernen hévdar att man enbart kdper vilt-
fangade rakor. Svenska Naturskyddsféreningen och
dess samarbetsorganisationer i de rékproducerande
landerna menar dock att det inte gar att vara saker
pa leverantorernas I6ften. Indirekt bidrar man
ocksa till att anlaggningen av dammarna fortsétter
eftersom efterfragan pa rakor okar. Dessutom hotas
de frilevande rékorna av utfiskning.

Att som miljomedveten konsument med fortroen-
de for Grona Konsums miljoarbete upptacka jatte-
rakor i frysdisken ar darfor inte sérskilt tillfreds-
stallande. Det leder tyvarr till att man borjar
ifragasatta hela Gréna Konsums miljoprofil.

Jag yrkar ddrmed
att Konsumentforeningen Stockholm verkar for
att jatterakor forsvinner helt ur Gréna Konsums
sortiment.

Tove Malmqvist, Fasanvdgen 32, 131 44 Nacka
Krets 1

Utlatande motion 40

Jatterakor

Nya mattrender har lett till 6kad konsumtion av

s k jatterakor. Vi ater i Sverige idag ca 1000 ton
om aret. Detta ger mycket negativa ekologiska och
sociala konsekvenser i de lander dér de produceras.
Den Okade efterfragan pa rakor leder till att pro-
duktiv jordbruksmark och mangroveskog skovlas
for anldggning av rakodlingar. Mangroveskogen ar
ett livsviktigt ekosystem déa den fungerar som barn-
kammare for ett stort antal fiskarter samt andra
vattenlevande djur som i sin tur utgér levebrodet
for manniskorna som bor vid dessa kuster. Andra
konsekvenser ar utsldpp av naringsamnen, kemika-
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Pa grund av negativa miljokonsekvenser saljer inte
KF odlade tigerrakor langre i sina butiker, utan
endast frifangade s k jatterakor. Jatterakor ar av
annan art an odlade tigerrakor och rakorna gar att
sarskilja fran varandra med blotta 6gat.
Produktionen av frifangade jatterakor belastar
miljon mindre &n odlade tigerrakor, men innebar
trots allt en negativ miljébelastning. Varen 2002
kommer troligen ett regelverk (KRAV/IFOAM) for
produktion av ekologiskt odlade tigerrakor. KF har
beslutat att sa snart en sadan produktion finns att
tillga kommer endast ekologiska tigerrakor att sal-
jas i KF:s enheter.

Vissa stormarknadsenheter — de som &r certifierade
som "Bra miljovalbutiker” av Naturskyddsfore-
ningen — séljer inte heller frifingade jatterakor.
Sadana far ej saluféras i "Bra Miljévalbutiker”.

KF har som malsittning att samtliga stormarkna-
der skall vara "Bra Miljovalscertifierade” fore arets
utgang.

Styrelsen foreslar féreningsstimman besluta

att éversénda motionen till Grona Konsum
samt

att i ovrigt anse motionen besvarad.
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Sankt moms ekologiska livsmedel

Ett satt att hjdlpa den ekologiska odlingen vore att
sénka momsen.

Féreslar dérfér
att Konsumentfgreningen Stockholms forenings-
stamma hosten 2001 beslutar att godkanna
motionen

att Konsumentforeningen Stockholms forenings-
stamma hosten 2001 beslutar Gverlamna
motionen till Naringsdepartementet.
Sven | Persson, Fornminnesv 4, 137 55 Vasterhaninge
Krets 8

Utlatande motion 41

Regeringen har antagit ett mal om 20 procent
ekologisk produktion ar 2005.

For att stodja malet har ytterligare ca 30 miljoner
kronor/ar anslagits till forskning och utveckling
och 10 miljoner kronor i stdd till information och
marknadsféring. En nytillsatt utredning ska belysa
konsekvenserna av sainkt moms pa ekologisk mat.

KF arbetar malmedvetet for att 6ka konsumtionen
av ekologiska livsmedel, dels genom prissattningen
och dels genom att lyfta fram det ekologiska sorti-
mentet i marknadsforing och information till
medlemmar och kunder. Konsumentféreningen
Stockholm och medlemsraden arrangerar olika
aktiviteter som tematraffar och studieresor for att
sprida kunskap om den ekologiska livsmedels-
produktionens fordelar for djur och natur.

Styrelsen menar att véagen till okad efterfragan i
forsta hand &r ett 0kat engagemang och kunskap
hos konsumenterna och inte ett nagot lagre pris.
Légre pris kan astadkommas pa andra satt och ris-
ken ar att momssankningen inte slar igenom fullt
ut i butiksledet. Styrelsen fortséatter granskningen
av prisbildningen pa ekologiska livsmedel och fore-
slar att medlemsraden far ytterligare verktyg for att
sprida kunskap och engagemang kring ekologiska
livsmedel samt Gversander motionen med styrel-
sens utlatande till KF for kannedom.

Styrelsen féreslar féreningsstimman besluta

att avsla motionen.
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Medlems- och féreningsfragor

42

Aterbaring

Vi anser att 3 % aterbaring skall delas ut till med-
lemmarna inom 3 ar.

MedMera-kortet fyller flera funktioner i nuléget,
annu fler ar mojliga att tillfora, pa sikt kan det
utvecklas till ett “smart card” m a o finnes redan
en

resurs att praktiskt och kostnadseffektivt hantera
och fordela aterbaringen till medlemmarna.
Kostnadsmassigt lar medlemsformaner, rabatt-
checkar etc utgora ca 1,5 % berdknat pa de senaste
arens resultat. Alltsa aterstar endast en ytterligare
resultatforbattring om 0,5 % per ar.

Vi anser
att en forvantad resultatforbattring enligt ovan
bor vara mojlig att uppna och darmed 3 %
aterbaring.

Kretsstyrelsen krets 2

Lars Olsson, Bo Bergmans G 9, 115 50 Stockholm
Ritva Vainio, Hogsdtrav 21, 181 58 Lidingd

Gote Bengtsson, Rorstrandsg 62, 113 33 Stockholm
Sonja Bergstrom, Dianav 24, 115 43 Stockholm
Seve Boudrie, Alstrémersg 23, 112 47 Stockholm
Maj-Britt Jangvén, Véastmannag 72, 113 26 Stockholm
Kerstin Jornunger, Norrtullsg 11, 113 29 Stockholm
Shrin Nasipour, Geijersv 19, 112 44 Stockholm
Krets 2

43

Aterbaring

Tycker nog att aterbaring i % av medlemmarnas
inkop dr den bdsta formen for att ge medlemmar-
na aterbaring, dess storlek far vél avgoras av hur
stort dverskottet blir.

Féreslar dérfor
att Konsumentforeningen Stockholms forenings-
stdimma hosten 2001 beslutar att man ger
medlemmarna/dgarna aterbaring i % av
gjorda inkop under aret.

Sven | Persson, Fornminnesv 4, 137 55 Vdsterhaninge
Krets 8
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Utlatande motion 42 och 43

Den viktigaste uppgiften for den kooperativa
affarsverksamheten &r for narvarande att astadkom-
ma en resultatniva som gor det mojligt att investe-
ra i utveckling och fornyelse sa att man kan havda
sig i den alltmer hardnande konkurrensen.

Né&r KF nu tillsammans med den danska och nor-
ska konsumentkooperationen bildar Coop Norden
kommer resurserna i &n hogre utstrackning behdva
koncentreras till uppbyggnad och utveckling.

MedMeras premieprogram &r en tydlig form av
ekonomisk nytta for medlemmarna. Malsattningen
pa lang sikt ar att aterbaring ska kunna inforas
igen.

Styrelsen foreslar féreningsstimman besluta

att anse motionerna besvarade.
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FOreningens syfte

Konsumentkooperationen grundades for drygt

100 ar sedan som en reaktion pa de enskilda hand-
larnas varor (halv daliga) och priser (for hoga).
Man reagerade ocksa mot krediterna som var
daliga bade for handlarna och kunderna.

Under sin levnad har konsumentkooperationen
bade bjudit pa nyskapande saker som snabbkop
och kriser som lett till kreativa I6sningar.

Runt 1990 s& hamnade bade KF centralt och nagra
foreningar i kris. KF darfor att man hade for hog
belaning och tvingades av sina langivare att sélja av
ett antal industrier och verksamheter.

Solidar (Malmg), Vést (Goteborg) och nuvarande
Svea (delar av Svealand och Gataland) hade gatt
daligt eller med forlust. Pa grund av detta “tvinga-
des” man till omstrukturering och forsok till att
starka handelsverksamheten. Med foljden att man
Overlat affarsverksamheten till KF. Det géllde dven
var forening.



Efter detta sa har foreningen dels grundat ett eget
gymnasium, dels s& har man tagit fram ett fler-
punktsprogram vad man skall géra i foreningen,
som handlar bland annat om milj6, information/
upplysning samt paverkan. Nar det galler att
paverka KF pa olika satt och olika nivaer ar det en
sjalvklarhet.

Nar vi blev av med affarsverksamheten sa finns det
dom grundl&ggande i kooperationen att samlas
runt, namligen tillhandahalla varor och/eller tjan-
ster till medlemmarna till bra pris och bra kvalité
(inklusive miljotankade). Da racker det inte med
ett gymnasium (inriktat bara pa en viss alders-
grupp) eller flerpunktsprogram (racker inte till att

vara affarsverksamhet), det behovs mer verksamhet.

Darfor tycker motionaren att man ska satsa pa en
eller flera verksamheter dar medlemmar och even-
tuelt andra kan dela som konsumenter.

Det tror inte motionéren &r ratt for kooperationen.
Nar man tar upp det har med styrelsen sa far man
svar man kan sammafatta med “vi vet, vi tanker pa
nytt verksamhet”. Men problemet &r att man tar sa
pass god tid pa sig att man blir forbisprungna av
andra foretag eller organisationer. Detta oavsett om
det ar offentlig eller enskild verksamhet. Detta har
man i och for sig gjort i viss man, eftersom man
driver en gymnasieskola, men det racker inte.

Motionéren yrkar
att foreningen ska verka i motionens intentioner.

Carl Henrik Wessbohn Bramelid, Kanton pl 180,

178 93 Drottningholm
Krets 5

Utlatande motion 44

Styrelsen delar inte helt den historiebeskrivning
som motionaren gor. Nar Konsumentforeningen
Stockholm i borjan av 90-talet uppdrog at KF att
driva detaljhandeln berodde det inte pa att fore-
ningen var i kris utan skalet var att det fanns en
Overtygelse om att det skulle vara mer rationellt
och att man skulle uppna férdelar genom en stor-
skalig drift.

I det laget kvarstod i foreningen medlemsverksam-
heten och fastigheterna. Bland fortroendevalda
genomfordes diskussioner om foreningens roll
vilka utmynnade i en verksamhetsidé i nio punkter
som foreningen sedan dess levt efter. Fastigheterna
finns numera i ett sérskilt bolag, Atrium, i vilket
foreningen &ger 60%.

En av foreningens viktigaste roller dr att utdva ett

aktivt dgarskap i KF och att fora fram medlemmar-
nas synpunkter pa affarsverksamheten, en annan
uppgift &r att driva opinion kring konsument- och
milj6fragor. Denna verksamhet ska ske i demokra-
tiska former och for det andamalet finns var
medlemsdemokratiska organisation med ca 750
fortroendevalda. Foreningen erbjuder ocksa med-
lemmarna fordelar inom olika kulturaktiviteter.
Dessutom drivs en gymnasieskola, som startades
for att forsoka ndrma kooperationen till ungdomar
och for att vara foregangare med en ny pedagogik
inom skolvérlden.

Savitt styrelsen kan forsta efterlyser motionaren att
foreningen skulle engagera sig i nagon ytterligare
affarsverksamhet. Ur lagstiftningssynpunkt kan
foreningen idag fungera som en renodlad med-
lemsrorelse. FOr narvarande finns inga planer pa
att starta nagon ny affarsverksambhet.

Styrelsen foéreslar foreningsstimman besluta

att avsla motionen.
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Utvardering av foreningens
sponsring

Med flera ars sponsringsverksamhet av kultur,
idrott och hélsa sa undrar man om sponsringen
har nagon effekt, till exempel att medlemmar och
manniskor i allméanhet blir mer positiv till konsu-
mentkooperationen.

Motiondren yrkar pa
att styrelsen redovisar 6vergripande resultat av
sponsringsverksamhet och maluppfyllelse

att styrelsen presenterar hur man ténkt sig
grunderna for de kommande arens sponsring.

Carl Henrik Wessbohn Bramelid, Kanton pl 180,

178 93 Drottningholm
Krets 5

Utlatande motion 45

Omkring 100 000 medlemmar utnyttjar férening-
ens medlemserbjudande arligen. Det innebér att
medlemmarna varje ar far tillbaka omkring 4 mil-
joner kronor i form av medlemspriser och rabatter
pa aktiviteter kring kultur, hélsa och miljo.
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Konsumentftreningen Stockholm har en spons-
ringspolicy som revideras arligen. Enligt den ska
foljande riktlinjer galla:

Att sponsring har ett direkt samband med fore-
ningens verksamhetsidé

Att féreningen inte sponsrar utan att krava nagon
form av motprestation.

Att sponsring ger god publicitet.
Att féreningen framstar som tydlig anvandare.

Att sponsringen géller ett val definierat projekt
inom foreningens geografiska verksamhetsomraden.

Att sponsring understryker medlemskapets
betydelse.

Att sponsring ar val planerad och inte tillkommer
I sista minuten.

Att parterna dr helt klara 6ver villkoren for
sponsring.

Att sponsring inriktas pa miljo, hélsa, kultur
och jamstélldhet.

Att det &r en fordel om sponsring stder affars-
verksamheten.

Att inriktning pa human och social sponsring &r
en naturlig del av policyn.

Styrelsen féreslar foreningsstamman besluta

att anse motionen besvarad.
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Utvardering av nuvarande
medlemsorganisation

Den nuvarande medlemsorganisationen har nu
haft ett antal ar att verka. En av anledningarna till
forandringen har varit att starka den enskildes
medlemmens/ &garens mojligheter till inflytande i
var stora organisation. Mycket positivt har skett
med nuvarande organisation. En spridning av upp-
drag och styrelsens dndrade arbetssétt har gett en
fordjupad insyn for de fortroendevalda.

Styrelsen for Krets 7 menar att det &r dags att se
dver och utvérdera nuvarande medlemsorganisa-
tion, inte minst med hanvisning till att vi nu har
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fatt ytterligare medlemmar och utékning av det
geografiska omradet, genom fusionen av Gustavs-
bergsféreningen.

Det finns anledning att se 6ver kretsarnas geogra-
fiska storlek med hdnsyn till antalet medlemmar i
respektive krets och dess mojlighet att verka i sitt
omrade. Det bor vidare utredas om majligheterna
att ge kretsarna storre stod for att kunna bevaka
och utveckla den kooperativa verksamheten i kret-
sens verksamhetsomrade. Vidare bor utredas om en
minskning av antalet ledam@ter i foreningsstam-
man fran 210 till 150 ledamoter. Med Gver
500.000 medlemmar i féreningen kan det te sig
vara en liten representation med 210 ledamoter i
foreningsstdmman.

Genom fordndrade arbetsformer och utnyttjande
av ny teknik kan man i dag vara mer effektiv i sitt
beslutsfattande. All diskussion och information
fore beslut kan i stor utstrackning skdtas av kret-
sarna genom nya media, méten och annat.

Vi menar att man i ett inledningsskede kan ha en
foreningsstdmma om hogst 150 personer, inrikt-
ningen bor vara att kunna fa ner antalet till samma
niva som KFs férbundsstimma. Detta for att 6ka
det lokala demokratiska inslaget och underlétta att
finna nya arbetsformer i féreningsstamman.

Kretsstyrelsen for krets 7 féreslar att forenings-

stdmman beslutar om
att féreningsstyrelsen far i uppdrag att snarast
tillsatta en arbetsgrupp, bestaende av ledaméter
fran foreningsstyrelsen och representanter fran
kretsarna, med uppgift att genomfora en utvér-
dering enligt ovanstaende och aterkomma till
stamman med forslag till lampliga férandringar
av foreningens medlemsorganisation och dess
stadgar

att féreningsstamman varen 2002 aterkommer
med delrapport och forslag pa lampliga forand-
ringar av medlemsrepresentation i férenings-
stdimman och erforderliga stadgeandringar.

Kretsstyrelsen krets 7
gm Roger Karlsson, Harvv 13, 184 33 Akersberga
Krets 7
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Medlemsdemokrati/inflytande

Som verksam i butiks/medlemsrad och valbered-
ningar under manga ar har jag erfarit att manga
medlemmar saknar motesforum. Manga medlems-
rad fungerar alldeles utmarkt medan andra butiker
helt saknar rad eller bara har ett medlemsrad pa
“papper”. Dessutom har affarsverksamheten foran-
drats med allt stérre krav pa effektivitet, vilket har
medfort att butikschefer och personal ej "priorite-
rar” medlemsradsaktiviteter. | framtiden med den
aldersstruktur vi idag har pa fortroendevalda tror
jag att vi far svarigheter att behalla nuvarande
organisation. Kan nya maétesforum fér medlemmar
inrattas ? Oppna medlemsmaoten som anordnas
centralt?

Féreslar
att foreningsstyrelsen ser 6ver hur medlems-
demokratin kan utvecklas vidare med tanke pa
ovanstaende.

Johan Forsberg, Sandhamnsg 12, 115 40 Stockholm
Krets 2
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att se vilka som blivit omvalda respektive nyvalda.
Alla formular fylls i via datorn och e-postas sedan
vidare till medlemsorganisationen.

Valproceduren kommer att ske genom den IT-
utrustning som finns pa butiken. Medlemmarna,
som rostar, behdver saledes inte ha tillgang till
egen IT-utrustning. Pa butiken finns ocksa med-
lemsradet till hands, som hjélper till.
Medlemsradens roll kommer darfor fortsattnings-
vis att vara central och betydelsefull. IT blir bara
ett stod i deras arbete.

Hoststamman féreslas besluta
att med hanvisning till ovanstaende gora det
mdjligt att genomfora ett val med hjalp av IT
vid butiksstammorna vid néasta ars butiks-
stamma ar 2002

att krets 9 far bli forsoksomrade fér denna
verksamhet.

Svante L. Axelsson, Lonnv 39, 141 41 Huddinge
Krets 9
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IT vid val pa butiksstamma

Kostnadsersattning
till fortroendevalda

Redan forra aret framforde kretsstyrelsen for krets 9
muntligen ett nskemal om att genomfora val vid
butiksstdmmorna via IT (Informationsteknologi).
Kretsstyrelsen framforde dessutom att krets 9 kun-
de fa bli ett forsoksomrade for denna verksamhet.
Da vi vill 6ka engagemanget och inflytandet bland
vara medlemmar &r det angelaget att forsoka hitta
nya vagar. Anvandning av IT vid butiksstimmorna
kan bli den innovativa vdg som lockar fler att
delta. Framfor allt skulle det vara intressant att pa
forsok infora val vid butiksstdmmorna via IT.
Detta kan vara ett sétt att vitalisera demokratin
samtidigt som det administrativa arbetet under-
lattas.

Med hjalp av IT blir all information, exempelvis
vilka som &r medlemsrad, forsaljningsstatistik,
vilka profilfragor som drivs etc, mer tillgangliga.
Nar sjalva valproceduren genomférs vid butiks-
stdmman blir medlemmen/kunden orienterad
genom en anvandarvanlig meny pa dataskarmen.
Det arbete som idag genomfors manuellt efter den
genomforda butiksstamman skulle ocksa bli
enklare att genomfora med hjalp av IT.
Raostrakningen sker automatiskt och det gar direkt

Konsumentféreningen Stockholm verkar for en
foryngring av de fortroendevalda. D& manga i de
yngre aldrarna ar bade yrkesarbetande och sma-
barnsforéaldrar anser vi att Konsumentféreningen
Stockholm bor ersdtta de merkostnader som kan
uppsta i samband med utbildningar, kurser och
moten i féreningens regi, som t ex barnpassning.
Vi tror att de yngre medlemmarna pé detta satt
skulle finna det ldttare att avsdtta tid for arbetet
inom Konsumentforeningen Stockholm, och
engagera sig i det kooperativa foreningsarbetet.

Vi féreslar
att Konsumentforeningen Stockholm ersatter
fortroendevalda med de faktiska kostnader de
haft (som t ex for barnpassning) for att kunna
delta i féreningens utbildningar, kurser och
moten.

Kretsstyrelsen krets 1

Urban Ryadal, Bjorngardsg 16 A, 118 52 Stockholm
Elisabeth Arosenius, Reimersholmsg 53, 117 40 Sthim
Mats Lindstrom, Skanegatan 107, 116 35 Stockholm
Anders Nyberg, Folkungag 88 B, 116 22 Stockholm
Ann Aydin, Klyvarv 26, 131 42 Nacka

Krets 1

33



50

Kretsarnas andamal och antal

Nar man l&ser arbetsordningen for kretsstyrelser
och darmed kretsarna, bor man inse att

kretsarna kommit langt ifran den ursprungliga
iden att de endast skulle vara en forbindelseldnk
for medlemsraden i de fall da styrelse, sekretariat
och medlemsrad inte kommuniserade. Tanken som
fodde och godké&nde kretsarna var att de skulle
hjalpa medlemsraden, ingenting annat.
Nedanstdende att-satser kraver inga forandringar
av stadgarna, endast de olika arbetsordningarna.

Foreslar
att kretsarnas antal minskas till 4 (Norr,
Centrum, Vast och Syd). Med 5 till 9 leda-
méter per Krets

att kretsarnas andamal begransas till att tillse
att medlemsraden finns och fungerar

att medlemsraden, styrelse och sekretariatet tar
Gver uppgifter fran kretsarna

att arbetsordning skrivs for foreningsstyrelsen
och sekretariatet.

Hans Ronngren, Alkérrg 5, 149 31 Nyndshamn
Krets 8
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Ordforandeval till
foreningsstyrelsen

Sedan nagra ar valjs bade ordférande och dvriga
styrelseledamoter for de olika kretsarna pa respek-
tive kretsstdimma. Minst under det senaste verk-
samhetsaret har asikter framforts pa bl a forenings-
stdmmor om att motsvarande valordning dven
borde gélla pa féreningsniva. En andring av gallan-
de ordning medfor i sa fall &ven dndringar av
gallande stadgar. Stadgeandringar maste beslutas
vid tva olika foreningsstammor for att bli giltiga.
Det synes darfor [ampligt att foreningsstyrelsen
Infor foreningsstdmman i december 2001 Gver-
véger, dels for- och nackdelar med nuvarande
ordning, dels om forslag pa stadgeandringar,

som majliggor sarskilt ordférandeval pa forenings-
niva ska framlaggas. | det sistnamnda fallet kan
man dven ténka sig en stadgeutformning, som
mojliggor for arsmatet att infor styrelsevalet
antingen besluta att valja féreningsordforande
samt Gvriga styrelseledamater eller Gverlata till den
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nyvalda foreningsstyrelsen att inom sig utse fore-
ningsordférande.

Stadgeédndringarna bor presenteras och forsta
beslut tas vid hoststimman, sa att foreningens val-
beredning far nagra riktlinjer for sitt arbete under
manaderna narmast fore féreningens arsmote.

Det andra beslutet om ev stadgeéndringar kan ju
tas pa foreningens arsmote men fore valen av fore-
ningsstyrelse.

Mot bakgrund av det ovan framférda féreslas
féljande
att féreningsstammans valberedning i samrad
med foreningsstyrelsen far i uppdrag att redovisa
for-och nackdelar med nuvarande valordning
och en ev ny valordning, som mojliggér separat
val av foreningsordforande, samt

att styrelsen dven framlégger forslag pa erforder
liga stadgeandringar, darest féreningsstimman
beslutar om att méjligheter for en ny valordning
ska inforas.

Harry Mattsson, Nasbydals 2, 183 31 Téby
Krets 7

__Utlatande motion 46, 47, 48, 49, 50, 51

Samtliga motioner beror viktiga fragor som har att
gora med medlemmarnas mojligheter till inflytan-
de. Foreningens nuvarande demokratiska organisa-
tion tradde i kraft 1999 och vi kan efter nagra ar
konstatera att den innehaller bade styrkor och
svagheter. Utvecklingen i var omvarld gar ocksa
mycket snabbt och det blir allt tydligare att vi be-
finner oss i en brytningstid mellan traditionella
motesformer och nya fora for inflytande. Dess-
utom sker kontinuerligt stora forandringar inom
den affarsdrivande verksamheten som gor att for-
merna for medlemsinflytande maste ses Gver —
bildandet av Coop Norden &r ett exempel pa detta.

Styrelsen delar darfér motionérernas uppfattning
om behovet av en dversyn av den demokratiska
organisationen och forslar att motionerna 46-47-
48-49 -50 och 51 far ingd som en del i en sadan
oversyn.

Styrelsen foreslar féreningsstamman besluta

att ge styrelsen i uppdrag att tillsatta en arbets-
grupp for att utvérdera och komma med forslag
till fornyelse av den medlemsdemokratiska
verksamheten

att i ovrigt anse motionerna besvarade.
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Uppfdljning av bifallna motioner

Att skriva motioner och fa gehor for sina asikter ar
stimulerande och lockar till att komma med fler
konstruktiva forslag, sarskilt ndr man ser det posi-
tiva resultatet av agerandet. Man blir om mdjligt
an mer lojal mot sin férening och de kooperativa
butikerna och sprider information om att det I6nar
sig att paverka. Men, ndr man fatt besked om att
stamman bifallit motionen och dnda inget hander
gar luften ur engagemanget. Betyder mitt/vart
engagemang och stdmmans beslut inte mera?

Eftersom Konsumentforeningen Stockholm ibland
maste ga vidare till KF for att genomfora beslut
kan ju orsaken finnas i dessa kontakter.

Det minsta man dock kan begdra &r att motiona-
ren/erna blir underrdttade om vad som ar orsaken
till att forslaget inte genomforts eller fordrojts.
Konsumentgillena i Stockholms ldn har pa en
konferens uppméarksammat problemet.

Vi foreslar déarfor stamman besluta
att Konsumentforeningen Stockholm foljer upp
bifallna ej genomférda motioner genom att
meddela motion&rena orsaken.

Konsumentgillena i Stockholms I1&n

Maud Andersson, Algatan 7, 169 32 Solna

Brita Linder, Virebergsv 14, 169 30 Solna

Maj Elfving, Jungfrudansen 6, 171 56 Solna

Gun Karlsson, Oscarsrog 9, 171 53 Solna

Karin Ohlsson, Rasundav 72, 169 57 Solna

Ingrid Andersson, Infanterig 15, 171 59 Solna
Karin Karlsson, Infanterig 15, 171 59 Solna

Ake Enblom, Bangatan 5, 171 63 Solna

Elvi S66r, Virebergsv 14, 169 30 Solna

Mary Andersson, Oscarsrog 5, 171 53 Solna

Eila Ljungstrom, Fladerstigen 7, 170 66 Solna
Anita Morkenstam, Grondalsv 33, 117 66 Stockholm
Britten Lagerkvist Transtromer, Bjorngardsg 16 A
118 52 Stockholm

Ellen Persson, Véllingbyv 206, 162 61 Vallingby
Wera Pettersson, Nordmarksv 82, 123 72 Farsta
Majlis Berghorn, Tidagr 13, 128 44 Bagarmossen
Ingrid Fridell, Ringv 105 A, 118 60 Stockholm
Ingrid Fahlstrom, Doérrv 5, 122 44 Enskede

Birgit Jansson, Stamg 44, 125 74 Alvsjé

Elsie Svensson, Vibyholmsv 18, 125 42 Alvsjo
Eivor Jansson, Bjulev 57, 122 41 Enskede

Britta Ericsson, Vibyholmsv 8, 125 42 Alvsjo

Maj Lundin, Ostrandsv 40, 122 43 Enskede
Adele Lagergren, Skebokvarnsv 327, 124 53 Bandh
Marit Karner, Annebodv 43, Igh 213, 125 46 Alvsjo

Gurli Nyman, Anna Bruncronasv 4 A, 128 64 Skond
Irma Svensson, Askersundsg 12, 124 67 Bandhagen
Solveig Nordstrém, Stigtomtav 22, 125 40 Alvsjo
Ingalill Bergfeldt, Skebokvarnsv 129, 124 52 Bandh
Tally Lindberg, Skebokvarnsv 129, 124 52 Bandhagen
Marit Gillberg, Skebokvarnsv 175, 124 52 Bandhagen
Krets 1, 3,4, 5, 6

Utlatande motion 52

Som motionarerna sjélva papekar i sin motion har
Konsumentféreningen Stockholm ingen beslutan-
deratt 6ver driftsfragor i affarsverksamheten utan
kan endast genom egna motioner och dversandan-
de av motioner formedla medlemmarnas och
stdmmans uppfattning. Dérutdver kan foreningen
genom styrelserepresentation i KF och genom
Regionrad Stockholm verka for att atgarder i
motionens anda ska vidtas.

Den kommunikation som idag foreligger med
motiondrerna &r foljande:

e nér en motion mottagits bekraftas detta,
beslutsordningen meddelas

e nér motionshéftet ar klart tillstalls det samt-
liga motionarer

e ndr foreningsstdmman dgt rum meddelas
samtliga motionérer vilket beslut som ar fattat
i och med deras motion och vilka atgarder
som ska vidtas.

Infor kommande ars hoststdmma gérs en samman-
stallning av vilka atgarder som vidtagits med anled-
ning av motionerna och denna sammanstallning
tillstélls samtliga stammoombud. Om en motionér
saknar nagon information, eller kanner sig osaker
over vad som hant med motionen, gar det utmarkt
att kontakta foreningen eller nagon av de lokala
fortroendevalda. Darmed &r motionens 6nskemal
tillgodosedda.

Styrelsen foéreslar foreningsstamman besluta

att avsla motionen.
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53

Om KF och Coop Norden

Konsumentféreningen Stockholm dr storsta deléga-
ren i K. Genom att dagligvaruhandeln vid kom-
mande arsskifte avknoppas fran KF for att inga i
Coop Norden maste foreningens agarroll foran-
dras. Avstandet fran verksamhet till &gare blir
langre. Av vikt ar att sa manga medlemmar som
mojligt involveras i agarrollen. Sa ska en folkrorelse
fungera.

Den hdr motionen handlar om forutsattningarna
for utévandet av foreningens &garroll, ndmligen
information och kunskap. Har ar bristerna idag
stora. Dessbattre ar det sa att de flesta agarfragorna
inom kooperationen inte kraver hemlighallande av
konkurrensskal, utan passar for allmén kdnnedom,
diskussion och debatt.

Dessvérre dr det att KFs verksamhet "morkats”
under senare ar. KF sander ingen skriftlig informa-
tion till dgarféreningarnas fortroendevalda.
Tidningen Kooperatdren har lagts ner. Endast
muntlig och mycket begransad information sprids
till nagra tiotal personer.

| verksamhetsberattelsen, som publiceras extremt
sent, forekommer ingen resultatredovisning av
detaljhandeln, vilket &r uppseendevackande.
Redovisningen av marknadsandelsutveckling och
investeringar ar néstan lika obefintliga.

Detta ar s mycket allvarligare som det inte gar bra
i KFs verksamhet. Det finns all anledning att
ifragasatta hur KFs styrelse skott sig. Som fortroen-
devald "pa golvet” har jag det klara intrycket att
KF-styrelsen for medlemmarna/dgarna doljer den
daliga utvecklingen och sin oférmaga till beslut.
Att forse dgarforeningarnas fortroendevalda och
intresserade medlemmar med regelbunden intrang-
ande och réttvis information ar KFs eller Coop
Nordens sak. Men det & Konsument-féreningen
Stockholms sak att krdva detta.

KF respektive CoopNorden kan t ex rapportera till
foreningarnas fortroendevalda genom var sin kvar-
talsbulletin om sina verksamheter och resultat.
Idag hanteras agarfragan av Konsumentforeningen
Stockholm uteslutande i den lilla foreningsstyrel-
sen. Pa stammorna avges kortfattade rapporter.
Min bedémning dr att foreningens styrelse hittills
haft mycket svart att hévda sig i KF-sammanhang.
Den har inte formatt mobilisera fortroende hos de
andra deldgarna. Foreningen behdver starka sitt
agerande i KF-sammanhang och for det forslar allt-
sa inte nuvarande forfaringssatt.
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Agarrollen skulle utan tvekan kunna spelas battre
om en vidgad krets medlemmar involveras.
Bland foreningens medlemmar finns sannolikt
personer som besitter auktoritet, sakkunskap och
erfarenhet inom manga omraden av vikt, t ex
ekonomi, finansiering, detaljhandel, information
och opionsbildning. De borde pa ett informellt
satt kunna mobiliseras.

Over huvud ar det viktigt att kretsen inblandade
blir sa stor som majligt.

Med hénvisning till ovanstaende féreslar
undertecknad
att féreningens styrelse far i uppdrag att kréva
en oppen och omfattande information fran KF
och Coop Norden till foreningens medlemmar
och fortroendelvalda, och

att styrelsen séker mobilisera olika medlemmar
med specialkunskaper for att darigenom skaffa
ett bredare och starkare underlag for &garrollen.

Ake Blid, Krogarvagen 113, 145 52 Norsborg
Krets 9

o4

Kontinuerlig information
om Coop Norden

Vid foreningens arsmote 2001 lamnades dels infor-
mation, om foreningsstyrelsens synpunkter pa
olika atgarder, som borde vidtas infor bildandet av
Coop Norden, dels &ven vissa idéer infor framtiden
fran krets 7. Hur arbetet inom Coop Norden fort-
skrider under resterande del av 2001 kommer med
storsta sannolikhet att redovisas pa olika satt bl a
pa hostens foreningsstamma.

Det synes Onskvért att den storsta foreningen inom
Kooperativa Forbundet - och mgjligen &ven i
Norden - &ven i framtiden far bade information
och majlighet att uttala sig i olika fragor, som ror
Coop Norden. Hur detta [dmpligast ska ske i fram-
tiden kanske inte ar helt I4tt att sdga redan nu.

Det ar emellertid viktigt att var foreningsstyrelse
kontinuerligt foljer utvecklingen och hér kan man
nog vara helt lugn med hénsyn till féreningsstyrel-
sens redovisade synstt vid foreningens arsmaote
2001. Men det &r likaledes aven viktigt att fragor,
som direkt beror de enskilda medlemmarna, disku-
teras i var forenings olika organ. Medlemmarnas
idéer och onskemal maste dven kunna foras fram
till ledningen for Coop Norden.



Nér det galler information till féreningens fortro-
endevalda och dévriga medlemmar finns sékerligen
ett stort antal tankbara tillvagagangssatt.

Som ett ex kan namnas foreningens hemsida pa
Internet. Hur majligheterna for bade 6msesidig
information och meningsutbyte praktiskt ska kla-
ras, bor naturligtvis foreningsstyrelsen fa mojlighet
att ndrmare fundera Over.

Mot bakgrund av detovan framférda foreslas

féljande
att foreningsstyrelsen far i uppdrag att komma
med forslag till en kommande foreningsstdmma
hur de framtida informationsfragorna kring
Coop Nordens verksamhet ska klaras, sa att
motionens intentioner pa basta mojliga satt kan
tillgodoses.

Harry Mattsson, Nésbydals 2, 183 31 Téby
Krets 7

Utlatande motion 53 och 54

Styrelsen delar inte uppfattningen i motion 53 att
information om KF:s verksamhet markats, vare sig
av foreningen eller av KF. Redovisning av resultat
och marknadsandelar brukar kontinuerligt lamnas
pa KFs stammor och behandlas ocksa i Regionrad
Stockholm och KFs styrelse. Pa de kretssamrad
som nu genomfdrs regelbundet med kretsstyrelse-
ordférandena brukar dven dessa fragor kommente-
ras. Saknar man nagon information kan man alltid
efterlysa den hos foreningen eller hos KF.

Styrelsen anser ocksa att Konsumentforeningen
Stockholm har tagit sitt dgaransvar och bl a gjort
djuplodande analyser av saval KF:s resultat som
forslaget att bilda Coop Norden och dessutom age-
rat i dessa fragor.

Helt nya forutsattningar kommer att gélla nér
Coop Norden bildas. Hur foreningens inflytande
och péaverkan ska kanaliseras utreds for narvarande
och diskussioner fors med KF.

Styrelsen foreslar féreningsstdamman besluta

att avsld motion nr 53 och att bifalla
motion nr 54.

55

Franchising och demokrati i
Konsumentféreningen Stockholm

Till var stora forvaning fick vi vid var kretsstimma
hora att butiken i Malarhéjden numera var “fran-
chisad” och att detta ingick i en medveten strategi
fran Konsumentforeningen Stockholms styrelse.
Till var annu storre forvaning verkade inte var
"lokale styrelserepresentant” insatt i drendet och
kunde inte besvara foljdfragorna. Om nu detta ar
fallet, d v s att ett antal butiker ska franchisas, var
har besluten tagits? Eftersom en sadan ev strategi
inte har understéllts stimman, foéreningens hogsta
beslutande organ, var har de da tagits? Utan att en
styrelsemedlem ens kénner till det?

Yrkande
Redogorelse for fakta om franchising och KF
Stockholms strategi och taktik.
Var fattas besluten ?
Att ev strategiska forandringar av denna
karaktar sjalvklart understalls féreningens
hdgsta beslutande organ, stdmman, i form av
proposition fran styrelsen.

Medlemsradet Junkergatan

gm Britt-Marie Guldbrand, Junkerg 39, by,
126 53 Hégersten

Krets 4

Utlatande motion 55

Konsumentféreningen Stockholm 6verlat 1992 sin
affarsverksamhet till KF. Det innebdr att KF &ger
och ansvarar for drift och utveckling av butikerna.
Foreningen traffade ett avtal med KF om inflytan-
de. Det skulle ske genom davarande Regionstyrelse
Stockholm, numera Regionrad Stockholm.

Som nu framgar av namnet ar det ett organ for
samrad. Gréna Konsums planer pa att utoka anta-
let franchisingbutiker har presenterats for Region-
rad Stockholm och medlemsraden har skriftligt
informerats om detta liksom kretsordféranden.
Franchising-konceptet har ocksa redovisats i artikel
i tidningen Samspel.

Nar det galler medlemsrad i franchisingbutiker
galler ssmma forutsattningar som i en vanlig
konsumbutik.

Styrelsen féreslar foreningsstimman besluta

att avsl& motionen.
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56
Stipendiefond

Cecilia Bergstrom var en védlkand profil inom kon-
sumentkooperationen, bade som anstalld och for-
troendevald. Cecilia avled pa forsommaren, men
var aktiv in i det sista. Under sin tid pa KF motte
hon manga kvinnor i lagre befattningar som hade
stort kunnande och goda idéer, men lite att séga
till om. Hon samlade sina kunskaper forst i boken
Sekre-terare och ekonomi och efter pensioneringen
doktorerade hon vid foretagsekonomiska institutio-
nen, Stockholms universitet.

For att hedra Cecilia Bergstréms livsgéarning
féreslar jag
att Konsumentforeningen Stockholm instiftar en
fond till minne av Cecilia Bergstrém. En fond
som genom ekonomiskt stdd méjliggor fortbild-
ning och kompetenshojning for kvinnor inom
kooperationen, i forsta hand anstéllda,
men &ven fortroendevalda.

Ulrika Voghera, Hornsg 66 B, 5 tr, 118 21 Stockholm
Krets 1

Utlatande motion 56

Cecilia Bergstrom gjorde manga fina insatser inom
kooperationen bade som anstalld och fortroende-
vald och vi har alla ett ljust minne av henne.

Inom Konsumentféreningen Stockholm har vi
redan en stipendiefond, Nanny och Axel Svenssons
studiefond, som uppmuntrar framforallt yngre
anstallda.

Att inrétta ytterligare en fond for anstallda och for-
troendevalda inom kooperationen kénns inte som
foreningens uppgift.

Styrelsen foreslar féreningsstimman besluta

att avsla motionen.
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