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Missvisande
marknadsforing

Beddmningsnamnden for Kost-Halsainformation
(BKH) anser att Skanemejeriers reklam for dryck-
erna Proviva och Proviva Active innehéller

flera missvisande pastdenden om deras halsoeffekter.
KfS anmaélde Skanemejeriers marknadsforing i

. december 2002. Da var Provivas halsoeffekter inte
Val d Oftan d e h em en tre N d godkanda for marknadsféring med halsopastaenden.
BKH pekar ut tretton fall dar Skanemejeriers mark-
ning och marknadsféring strider mot god affarssed.

Valdoften sprider sig i de svenska hemmen, liksom den har gjort pa
kontinenten i manga ar. Luftfraschare med dofter av citrus, jasmin, KfS valkomnar beslutet, men tycker att det ar skan-
apple eller hav har pa bara nagra ar fatt koplusten hos de svenska dal att det ska ta 15 manader fér namnden att
hushallen att 6ka starkt. | dag képer 30 procent olika ”’luftdeodo- fatta ett beslut!

ranter” mot 13 procent for bara nagra ar sedan. Traditionellt brukar
svensken vadra bort dalig lukt eller ha véldoft pa toaletten. Men

nu ar trenden att anvanda doft som stémningsforhdjare. Senaste
rummet att tas i besittning ar vardagsrummet dér designade doft-
dosor ska ge rummet en mysig atmosfar och skapa vélbefinnande.
Tv-reklam och annonser skapar nya behov ...

Glatt godissug

Godisindustrins och handelns senaste pa-
fund for att 6ka godiskonsumtionen ar
Bags of Joy. For 20 kronor kan du fylla
en pase med tio godisbitar. Tank om
man kunde fa se samma sak fran
fruktdisken — vélj dina tio favorit-

" frukter — endast 20 kronor. D& i =
kanske fruktkonsumtionen skulle fa M at d I n
det uppsving som sa val behovs. TERT 0 |
miljopaverkan!

Nu kan du méta din miljopaverkan pa Konsument-

Scan S i Fl Ié i an m al d verkets webbplats. Dar finns Miljométaren som hjalper

dig att ta reda pa hur ”grén” du ar och hur du kan

tl I I L IVS m e d e Isve rket minska ditt bidrag till vaxthuseffekten. Storst betydelse

har hur du reser, vad du &ter och energin du gér av med

KfS har anmélt Scans marknadsforing av i din bostad. Dess-
styckningsprodukten “’Filé” till Livsmedels- utom ges tips pa
verket. ’Filé”” ar en utskuren benfri hur sma insatser
kotlett, men kottet ser ut som och &r kan ge stora
forpackat som en flaskfilé. P& for- resultat om
packningen anges visserligen att manga gor
det ror sig om ytterfilé, men KfS samma sak.
anser att namnet i kombination med for- Gainpa
packningen gor att det ar latt fér konsumenter www.kov.se
att ta fel. Vi anser att produkten ska kallas for och testa dig
urbenad flaskkotlett och inget annat. sjalv!

COOP KONTAKT 020-71 10 10, vardagar 9-17 KfS MEDLEMSSERVICE 020-97 59 59, vardagar 9-17

Nar du har frégor om och synpunkter p& mat, miljo, Frdgor om medlemskapet, insatser m m.
Coops butiker, Coop MedMera-kortet och innehallet

pa& hemsidan www.coop.se
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Fisk till
middag?

For tredje aret i rad har Varlds-
naturfonden (WWF) gett ut en
guide om vilka fiskar vi kan
&ta med gott samvete och vilka
vi bor avsta ifran. Laget for
manga matfiskar ar fortfaran-
de kritiskt, till exempel bor vi
avsta fran att ata torsk, fram-
for allt fran Ostersjon dster
om Bornholm och Nordsjon. :Wév'lsk,mw:;“z
Laget ar nagot ljusare for
den norsk-arktiska torsken.
Sej, stromming, skarpsill, musslor, abborre och gés gar daremot
utmarkt att dta. Guiden ar en del i WWEF: s arbete for ett lang-
siktigt hallbart fiske. | dag ar 90 procent av de stora rovfiskar-
na dverfiskade i alla hav. Pa vissa héll i Ostersjon har situa-
tionen forbéattrats nagot, men det tar lang tid for fiskebestand
att dterhamta sig. | guiden anvands ljussignalerna rott for
|4t bli”*, gult for “tank efter”” och gront for ’smaklig maltid™.
Genom att vélja miljomarkt fisk eller fiskarter vars bestand
inte ar hotat, sd kan du som konsument bidra till att vi &ven i
framtiden kommer att kunna ata fisk till middag. Guiden kan
laddas ner fran www.wwf.se

Fisk till middag?
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Klara besked
pa godiset!

Konsumentféreningen Stockholm arbetar for en fullstén-
dig naringsdeklaration pa alla livsmedel. KfS ger en eloge
till de foretag som sétter ut naringsvardet pa godis, till
exempel Webes, Basset och Fazer. Aven nar det géller
godis har konsumenten rétt till information om hur
manga kalorier man stoppar i sig.

Box 4050, 102 61 Stockholm

E-post: info@konsumentforeningenstockholm.se
Telefon: 08-743 50 00, fax: 08-743 55 53

Internet: www.konsumentforeningenstockholm.se
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PA DIN SIDA

Raskall

Just nu raskalls det pa livsmedelskedjornas egna

varumarken. Att livsmedelsleveranttrerna skéller ar

helt forstaeligt. Internationella livsmedelsjattar som
Kellogs, Nestlé, Unilever och Kraft kanner sig hotade av
att kedjorna utvecklar sina egna marken som ’X-tra”
och ”Coop”, Icahandlarnas, Willys och Hemkaops Vart
egna”. De regerar inte ensamma i butikens hyllor langre
utan har fatt konkurrens. Aven mindre leverantérer kéan-
ner sig bortpetade. Handelns makt
Okar pa bekostnad av livsmedelsfore-
tagens. Och aven mina kéra konsu-
mentkolleger instammer ibland i ra-
skallet. Men inte jag. Jag ser klara
konsumentfordelar.

SIALV VAR JAG jatteskeptisk till Coops
lagprisméarke ”X-tra” nar det lanse-
rades. Det ska kunna konkurrera i
pris och kvalitet med superlagpris-
kedjor som Lidl och Netto. For att fa
mina farhdgor bekraftade har jag
provat en del produkter. Férutom tva
riktiga bottennapp kom farhdgorna pa skam.

Nu senast korde jag en blindtest av ”’X-tras” tacomid-
dag med tva texmex-experter som jag har hemma. ”Gott,
helt godként™ blev omdoémet.

Tidigare har Santa Maria och Old El Paso regerat i en-
samt majestat pa texmexhyllorna. Nu har de fatt kon-
kurrens. ”X-tra” kostar 16:90, Santa Maria och Old El
Paso dryga 30 kr. Ge mig ett vagande skal till varfor jag
ska vélja ndgot av de tva dyrare varumarkena? Om de
smakar lika gott och jag blir lika ndjd till halva priset.

JO, DET FINNS ett skdl. Santa Maria ar ett urduktigt svenskt
foretag med hela sin produktion i Sydsverige. ”X-tra”
gors i Belgien, Old El Paso i Holland och Spanien. For
mig skulle méjligen valet kunna handla om att minimera
transporter och sla vakt om svenska arbetstillfallen.

Santa Maria klarar sig mig forutan. Nar jag talar med
marknadschefen séger han att den 6kade konkurrensen
sporrar dem till att forbattra produkterna ytterligare och
utveckla nya smaker och sortiment. S& skulle man 6nska
att fler foretag resonerade.

EN HYFSAD ANDEL olika egna varumarken i butikerna kan i
varje fall inte jag se ndgot fel pa, sa lange det finns andra
bra alternativ att valja bland. Lat konsumenterna avgéra
diskussionen. Varor som inte haller mattet aker ut.

LOUISE UNGERTH

CHEF FOR KONSUMENTFRAGOR
KONSUMENTFORENINGEN STOCKHOLM
louise.u@konsumentforeningenstockholm.se
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