Rapport till Konsumentforeningen Stockholm
maj 2003

SKOP, Skandinavisk opinion ab, har pd uppdrag av Konsumentféreningen Stockholm
intervjuat cirka 500 av foreningens medlemmar. Intervjuerna gjordes mellan 9 och 24 maj
2003.

Svaren redovisas 1 denna rapport.
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Beskrivning av de intervjuade medlemmarna

En stor majoritet av de intervjuade medlemmarna (70 procent) dr kvinnor, bara 30 procent av
medlemmarna dr mén.

En av sex (16 procent) dr mellan 20 och 35 ar och ungefar lika manga (17 procent) dr 66 ar
eller dldre).
En av tre dr mellan 36 och 50 ar (31 procent) respektive mellan 51 och 65 ar (35 procent).

Var femte intervjuad medlem (18 procent) har hogst 9-arig skolutbildning. En av fyra (28
procent) har 10-12 &rs skolutbildning och en av fem (21 procent) har minst 13 é&rs
skolutbildning utan akademisk examen. En av tre (32 procent) har akademisk examen.

En av fem (22 procent) bor i ensamhushéll, tvd av fem (42 procent) bor i hushéll med tvé
personer, drygt en av tio (14 procent) bor i hushall med tre personer och en av fyra (23
procent) bor 1 hushéll med minst fyra personer.

Drygt en av tio (13 procent) bor i hushéll ddr den yngsta hushallsmedlemmen ar mellan 0-6
ar. Ungefdr lika manga bor 1 hushéll dér den yngste hushallsmedlemmen dr mellan 7 och 12 ar
(11 procent) eller mellan 13 och 18 ar (9 procent). Det innebér att vart tredje hushall (33
procent) dr en familj med barn under 18 ar och tvé av tre (67 procent) bor i hushall med enbart
vuxna, dar alla ar dldre 4n 18 ar.
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Matvarors ursprungsland
67 procent brukar alltid, néstan alltid eller for det mesta ldsa om varors ursprungsland

SKOP fragade, ”Hur ofta brukar Du ldsa pa forpackningen fran vilket land som olika mat-
varor kommer?”

Var tredje medlem (37 procent) brukar alltid eller néstan alltid ldsa pa forpackningar fran
vilket land matvarorna kommer. Nistan lika manga (30 procent) brukar for det mesta gora
det. Totalt dr det tvé av tre (67 procent) som alltid, ndstan alltid eller for det mesta brukar l4dsa
om matvarornas ursprungsland.

Hur ofta brukar Du ldsa pa forpackningen
fran vilket land som olika matvaror kommer?
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Hur viktigt det 4r med ursprungsmirkning av livsmedel

Medlemmarna berdttade hur viktigt eller oviktigt det 4r med ursprungsmérkning av olika
livsmedel,

Det finns en frivillig 6verenskommelse inom handeln om att styckat kott skall vara mérkt
sa att man ser fran vilket land kottet kommer. Tycker Du att en sédan ursprungsmarkning
av kott ar viktig eller oviktig?

Tycker Du att det ar viktigt eller oviktigt med ursprungsmérkning av charkvaror som
korv, pastej etc.?

Tycker Du att det ar viktigt eller oviktigt med ursprungsmérkning av frukt och gronsaker?
Tycker Du att det dr viktigt eller oviktigt med ursprungsmérkning av frysta eller kylda
fardiglagade ratter?

Tycker Du att det dr viktigt eller oviktigt med ursprungsmérkning av alla livsmedel?
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Nistan alla tycker det dr mycket eller ganska viktigt med ursprungsmirkning av alla de
matvaror som ingick i undersdkningen. En majoritet anser att det ir mycket viktigt for alla
livsmedlen.

Viktigast, enligt medlemmarna, dr det med ursprungsmérkning av kott. Fem av sex (84
procent) tycker att det d&r mycket viktigt. I stort sett alla andra (14 procent) siger att det ar
ganska viktigt.

Nast viktigast dr det med ursprungsmérkning av charkvaror som korv och pastejer. Fyra av
fem medlemmar (81 procent) anser det vara mycket viktigt och de flesta andra (16 procent)
sdger att det ar ganska viktigt.

Tva av tre medlemmar i Konsumentféreningen Stockholm anser att det dr mycket viktigt med
ursprungsmarkning av frysta och kylda fardiglagade ritter (67 procent mycket viktigt och 25
procent ganska viktigt).

Ungefidr lika ménga séger att det &r mycket viktigt med ursprungsmirkning av alla livsmedel
(64 procent mycket viktigt och 30 procent ganska viktigt).

Trots att tva av tre anser det vara mycket viktigt med urpsrungsmérkning av alla livsmedel ar
det endast drygt varannan (54 procent) som tycker att det &r mycket viktigt att
urpsrungsmirka frukt och gronsaker (54 procent mycket viktigt och 32 procent ganska
viktigt).

Hur viktigt eller oviktigt det Ar med ursprungsmérkning av olika
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27 procent litar alltid pa att ursprungsmérkningen ar riktig
SKOP fragade, Litar Du pa att ursprungsmérkningen ar riktig?”

En av fyra (27 procent) litar alltid pé att markningen ar riktig. En majoritet (55 procent) gor
det inte alltid men for det mesta.

Relativt manga (18 procent) sdger att de séllan eller aldrig litar p att ursprungsmérkningen ar
riktig.

Kvinnliga medlemmar litar 1 ndgot storre utstrickning dn manliga alltid pd urpsrungs-
mérkningen.

Litar Du pa att ursprungsmérkningen ir riktig?
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81 procent vill att mirkningen skall avse bade rdvarorna och tillverknings-/férpackningsland
Nir det géller innehéllet i urprungsmérkningen stélldes fragan, ”Anser Du att ursprungsmark-
ningen skall avse i vilket land livsmedlet dr forpackat och framstillt, fran vilket land ra-
varorna kommer eller bade och?”

En mycket stor majoritet av medlemmarna svarar att de bade vill fa reda pa i vilket land som
livsmedlet ar forpackat och framstéllt samt fréan vilket land som ravarorna kommer.

De flesta ovriga (18 procent) vill bara veta fran vilket land som rdvarorna kommer. Néastan
ingen (1 procent) dr ndjd med att bara fa information om det land dér livsmedlet dr forpackat
och framstillt.
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Anser Du att ursprungsmiirkningen skall avse ...
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I vilket land livsmedlet ar Fréan vilket land ravarorna Bade och
forpackat och framstallt kommer
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