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Motionshanteringen

Hér finner du de motioner fran medlemmar i Konsumentforeningen Stockholm (KfS) som kommit
foreningsstyrelsen tillhanda senast den 15 januari 2023. Efter varje motion foljer foreningsstyrelsens
utlatande och forslag till beslut.

Motionsbehandling
Motionerna publicerades pa foreningens hemsida den 20 januari 2023 och medlemmarna gavs tillfélle att
lamna synpunkter pa de olika motionerna och dven ta del av andra medlemmars synpunkter.

Foreningsstyrelsens utlitande och forslag till beslut har utformats utifrdn motionernas innehdll. Det gar
inte att dndra i en motion eller i foreningsstyrelsens utlaitande nir de behandlas pa stimman. Déremot kan
stimman gora egna uttalanden med anledning av motionerna.

Viktigt att veta

KIfS dger Coop Butiker & Stormarknader AB (CBS), som driver butiksverksamheten i KfS verksamhets-
omréde.

Den kooperativa grossistverksamheten bedrivs av Coop Sverige AB (CSAB), som ansvarar for bland annat
varuinkdp, sortiment, varuforsorjning, digital utveckling och marknadskommunikation for de konsument-
foreningar som dr medlemmar i KF. CSAB ar ocksé ansvarigt for det s.k. Medlemsprogrammet, genom
vilket medlemmarna kan tjdna in podng nér de handlar i Coop-butikerna. CSAB 4gs av Kooperativa
Forbundet (KF). KfS dr medlem i och deldgare av KF, men har inget eget bestimmande inflytande 6ver
verksamheten i KF eller dess dotterbolag. I de motioner som ber6r direkta affarsfragor i CSAB och dér
foreningsstyrelsen instimmer i motionens syfte kan féreningen dérfor endast verka for motionen. Om
yrkandet i motionen inte innehaller nagot krav pa att foreningen ska verka for motionen utan till exempel
endast innehaller krav pa att CSAB ska vidta viss atgérd kan foreningsstyrelsen endast forsoka besvara
motionen efter basta formaga.

Foreningsstyrelsen har flera mojligheter att verka for en motion.

Dessa dr:

- Foreningens ledaméter i CSAB:s styrelse.
- Foreningens ledaméter 1 KF:s styrelse.

- Motioner till KF:s stimma.

Foreningen kan dessutom verka opinionsbildande. Féreningen kan ocksa formldst dversédnda en motion
jamte foreningsstyrelsens utlatande darover till KF/CSAB och begira besked om huruvida KF/CSAB
avser att vidta ndgon dtgird med anledning av motionen.

Beslutsforslag
I foreningsstyrelsens svar anvinds tre olika beslutsforslag:

Bifall innebér att foreningsstyrelsen delar motiondrens uppfattning och ska genomfora eller verka for
motionérens forslag. Att foreningsstyrelsen ska verka for ett motionsforslag ar tillimpligt nir det giller
forslag som inte ligger inom foreningsstyrelsens beslutsomrade, till exempel i fragor som ror verksamheten
1 CSAB.

Besvarad innebdr att foreningsstyrelsen utvecklar sitt stillningstagande till motionen i svaret. Det kan till
exempel vara faktabeskrivningar som gor att motiondrens forslag inte &r relevanta och det kan handla om
att motionérens 6nskemaél redan &r tillgodosett. Foreningsstyrelsens utlatande kan ocksé innehélla dtagand-
en och atgirder i enlighet med motionédrens 6nskemél, men motionens att-sats (yrkandet) kan vara skriven
pa ett sétt som gor att den inte dr mdjlig att bifalla. Detta kan t.ex. gélla affirsmotioner avseende CSAB dé
de ofta tar upp fragor som KfS inte kan besluta om.

Avslag innebdr att foreningsstyrelsen inte instimmer i motiondrens forslag.
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FORENINGSFRAGOR

Motion 1
Konsumentforeningens namn

Konsumentforeningen Stockholm har funnits i manga

ar. Att foreningens namn kénns grundmurat framforallt
blandfortroendevalda ar naturligt.

Nu bedriver féreningen pa nytt detaljhandelsverksamhet
genom bolaget CBS som har Coopbutiker forutom i
Stockholm dven 1 Uppsala och och Sérmland. For vara
medlemmar i de nya omradena kidnns det nuvarande
namnet inte relevant. Att marknadsfora flera varuméarken
for ndgot som hianger samman som foreningen och
butikerna dr i det ndrmaste omdjligt. For vara medlemmar
ar Coop det viktiga och som man tar till sig.

Foreningen har under &ren tagit ménga lovviarda och bra
initiativ som inte kunnat eller kan kopplas till Coop. Den
goodwillféreningen far genom sina olika initiativ kommer
inte Coop till godo. Hade féreningen haft Coop i namnet
skulle kopplingen varit tydlig. Den vanlige medlemmen
kanner inte heller till foreningens dgande av Coop, inte
heller de bra initiativ och atgirder man vidtagit pa en

rad omraden. Hér har vi en stor utmaning nér det géller
marknadsforing och att berdtta om allt vi gor bra.

Om vi tittar pa var storste konkurrent sa dr deras namn med
tre roda bokstdver kopplat till allt de gor och star for, déri
ligger ocksa en stor del av framgéngen.

Vi kan konstatera att de stora konsumentféreningarna
numera har Coop i sina namn.

Jag forstar att ett namnbyte inte dr en enkel sak eller gjort

i en handvéndning men tror att det dr viktigt att paborja

en process. Vad namnet ska besta av forutom Coop bor bli
foremal for denna process och varfor inte Gppna upp for
medlemmarnas idérikedom.

Jag yrkar:

e att styrelsen tar initiativ i motionens anda ndr det
gdller att marknadsfora alla vara initiativ och.

*  att styrelsen inleder en process med syfte att dndra
foreningens namn sd att det far en koppling till var
butiksverksamhet.

Gustav Holmlund

Utlitande motion 1

KfS samlar numera medlemmar fran Uppsala, Stockholm,
Sodermanland och Ostergétland. Féreningen fger

ocksa det butiksdrivande bolaget CBS. Pa grund av
fordndringarna av foreningens verksamhet har arbetet med
en gemensam kommunikationsstrategi for foreningen och
dotterbolaget paborjats. Arbetet sker tillsammans med
dotterbolaget CBS. I det arbetet kommer bade foreningens
namn och namnet pa det butiksdrivande bolaget att ses
over.

KIS arbetar dessutom l6pande for att marknadsforing

ska ske med beaktande av att foreningen genom sitt
dotterbolag bedriver verksamhet under varumérket Coop.
Syftet &r att lyfta fram bade dotterbolaget och foreningen i
dessa sammanhang.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att motion 1 anses besvarad.






AFFARSFRAGOR COOP

Allmént angdende motioner som avser affirsdriften i Coop Sverige AB (CSAB)

Varje ar far foreningen in en eller flera motioner som avser verksamhet som bedrivs av CSAB. CSAB bedriver
grossistverksamheten for konsumentforeningarnas Coop-butiker och dr dirmed ansvarigt for hela konsumentkooperationens
varuférsorjning. CSAB ansvarar ocksd for sortiment och gemensam marknadskommunikation for konsumentféreningarna.
CSAB ansvarar vidare for det s.k. Medlemsprogrammet, genom vilket medlemmarna kan tjdna in podng ndr de handlar i
Coop-butikerna. Medlemsprogrammet inkluderar de erbjudanden av varor och tjinster som medlemmarna kan utnyttja nér
de véxlar in sina intjdnade podng fran kép i Coop-butikerna. CSAB dr heldgt av KF. KfS kan ddrfor inte vidta ndgra direkta
atgdrder avseende verksamheten i CSAB. Dédremot har foreningen maojlighet att verka for en motion pad ndgot av de olika sditt

som beskrivs i inledningen av detta dokument..

Motion 2
Poangshoppen/Coops poiangsystem

Framstéllan

”Ladda ner Check 10% kostar 8000 poéng infor Pasken”.
Borde vara 10 % rabatt for nya och gamla medlemmar?
Synpunkter att podngsystemet krdver manga poéng for att
kunna ta del av de erbjudanden som finns.

Jag yrkar:
o att Coops Podngshop/Podingsystem utvdrderas.

Elsie Britt-Inger Ronnqvist

Utlatande motion 2

CSAB arbetar stindigt med att utveckla och forbéttra
Medlemsprogrammet och erbjudandet till alla medlemmar.
I det syftet gors vissa utvalda kampanjer, likt en
vardecheck om 10% pa kopesumman infor pasken 2022 for
8 000 podng i Medlemsprogrammets podngshop.

Alla kampanjer maste vara ekonomiskt hallbara, vilket
dr en del av uppdraget fran alla konsumentfoéreningar
och medlemmar. Det ska dven finnas attraktiva
medlemserbjudanden 16pande under hela éret.

Motiondren yrkar att Medlemsprogrammet ska utvérderas,
vilket redan sker 16pande av CSAB. Foreningsstyrelsen
héller med om att det &r viktigt att detta sker och att

det gors med beaktande av kostnader och vid var tid
géllande ekonomiska forutséttningar for foreningens
butiksverksamhet och Coop i Sverige.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att motion 2 anses besvarad.

Motion 3
5 % pensionirsrabatt

Har varit kund i kooperativa, Konsum, Obs o numera Coop
1 hela mitt vuxna liv!

Ar sjilvklart medlem och har under manga ar varit med-
lemsrad pa Obs/Coop i Rotebro!

Min ndrmaste butik ligger nu i Haggvik.

Gar numera ofta till Ica Maxi i Haggvik. Varfor?

Jo for dér kan jag utnyttja min pensionérsrabatt vilken dag
i veckan som helst!

Jag yrkar hdrmed.:
» att Coop infor Pensiondrsrabatt for alla pensiondrer
alla dagar i veckan for da kan jag sjdilv bestdmma

vilken dag jag vill ga och handla!.

Péa Coop och andra Kf dgda butiker &r det butiken som
bestimmer nér jag ska handla!

Kerstin Edlund



Motion 4
Pensionarsrabatt

Framstéllan

Idag far vi pensiondrer 5 % rabatt om vi handlar f6r mer dn
ett visst belopp pa tisdagar.

Manga av oss har kanske inte mdjlighet att gora sina inkop
pa en tisdag.

Pé Ica kan man vilja inkdpsdag, tisdag eller onsdag.

Jag yrkar att:
*  att Pensiondrernas rabatt ska kunna utnyttjas en av
tvd dagar, tex tisdagar eller onsdagar.

Kerstin Hedstrom

Utlitande motion 3 - 4

Inom foreningens verksamhetsomrade &r det dotterbolaget
CBS som driver butikerna och som ansvarar for lokala
medlemserbjudanden. Svaret bygger darfor pa de
erbjudanden som CBS ger medlemmarna inom detta
omrade.

CBS erbjuder for ndrvarande medlems- eller
pensionérstisdag i sina butiker beroende pa hur efterfragan
bland medlemmar och kunder ser ut lokalt.

Medlems- och pensionérstisdag &r en del av det

totala erbjudandet till medlemmarna. Det samlade
medlemserbjudandet innehéller flera parametrar, bland
annat butiksupplevelse, varderingar och pris.

CBS gor 16pande konkurrensanalyser bade nationellt,
regionalt och lokalt. Aven medlemsundersdkningar, sa
kallade N6jd Kund Index, genomfors kontinuerligt for att
folja respektive butik och hur néjda medlemmarna &r med
butiken i sin helhet. Utifran denna information gors en
l6pande 6versyn av hur erbjudandet kan stérkas. Att arbeta
for att standigt utveckla och forbattra medlemserbjudandet
ar viktigt utifrdn vart medlemslofte.

CBS har en pagéaende diskussion om medlems- och
pensionérstisdagen for att hitta en relevant ekonomisk
medlemsnytta. Det finns ménga olika grupper i samhéllet
som 4r i behov av attraktiva priser och erbjudanden.
Bolaget behover dven ta hinsyn till de ekonomiska
forutséttningarna och kostnaderna for sddana erbjudanden.
Det ar darfor inte aktuellt att utdka antalet dagar for
pensionérsrabatt. Bolaget ser i stillet ver mojligheten att
ta bort rabatter for sérskilda kundgrupper till forman for ett
battre erbjudande till samtliga medlemmar.
Foreningsstyrelsen delar bolagets syn pa vikten av att
skapa medlemsnytta genom laga priser for samtliga
medlemmar.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att motion 3-4 avslas.
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Motion 5
Hur ménga bifirmor ska Coop butiker &
stormarknader ha?

Naér den hédr motionen skrivs har bolaget Coop butiker &
stormarknader 24 registrerade bifirmor, nimligen:

*  Blavitt, lagprisvaror
e Svea kdk & cafe

*  Dark coffe house

+  Anglamark

e Coop mobil

e Coop hilsa

e Coop medmera

*  Coop provkok

*  Restaurang Stenalyckan
*  Mariebergs wérdshus
*  Coop signum

e Coop komiform

e Bra Stormarknad

*  Coop

*  Coopnet

*  Coopmat

*  Coop Konsum

e Coop stormarknad

*  Robin Hood

*  Coop Forum

*  B&W stormarknader
*  Coop extra

*  Coop nira

+ Coop bygg

Ar det inte dags att rensa bland bifirmorna? Det kan innebi-
ra att foreningen

aterlamnar en del av dess till Kooperativa forbundet eller att
man avregistrerar

bifirman hos registreringsmyndigheten Bolagsverket.

Négra av bifirmorna kdnns inaktuella eftersom det beror
serveringsverksamhet i Halland och Orebro, det vill siga
utanfor féreningens verksamhetsomrade.

Utgar ifran att situationen har uppstatt nér foreningen tog
over bolaget fran Kooperativa férbundet och man helt en-
kelt har glomt bort fragan.

Dessutom stér Kooperativa forbundet / Coop koncernen
fortfarande som verklig huvudégare hos Bolagsverket,
vilket inte stimmer.

Ddrfor yrkar motiondren om:

*  att foreningsstyrelsen och/ eller bolaget utvdrderar
[framtiden for de bifirmor som Coop butiker och stor-
marknader har.

Carl Henric Bramelid



Utlitande motion 5

CBS har som motionéren belyser 24 sirskilda
foretagsnamn (tidigare kallade bifirmor) registrerade.

Ett sérskilt foretagsnamn &r ett namn som ett foretag

kan anvénda for en avgrinsad del av verksamheten.
Samtliga sérskilda foretagsnamn registrerades fore det

att KfS forvarvade CBS. Ett sérskilt foretagsnamn &r en
immateriell réittighet som innebdr en ensamritt till namnet
for den verksamhetsdelen, likt ett registrerat varumaérke.

De immateriella rdttigheter, t ex varumérket Coop, som
anvinds av foreningar och bolag inom Coop i Sverige
innehas av KF. KF innehar flera varuméarkesregistreringar
som Overlappar de sérskilda foretagsnamn som registrerats
for CBS. CBS har dérfor paborjat en 6versyn av de

registrerade sérskilda foretagsnamnen i samarbete med KF.

Foreningsstyrelsen kan dérfor konstatera att den dversyn
motiondren efterfragar redan ar inledd.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att motion 5 anses besvarad.

Motion 6
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller stiandigt sitt arbete for att f4 ner utsléppen
inom den egna verksamheten,

vilket dr alldeles utmérkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets
Hallbarhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksa ett av de foretag som under véren 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvénda sina
intjanade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsldppen ér att flyga mindre. En flygresa till
Spanien tur och retur leder till utslépp av ett ton véxthusga-
ser - vilket dr lika mycket som det varje person far sldppa
ut per ar for att vi ska nd 1,5 gradersmalet.

Klimatkompensationen COOP lyfter fram riskerar att ta
fokus fran anstrangningarna att minska utslappen och blir
dérmed ett sdtt att kdpa sig fri fran nodvéindiga beteende-
fordndringar.

COOQP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att ~det
ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter pa
flygresor och mdjlighet att anvinda intjdnade podng samt
annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP det
istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa annat
sétt dn att flygresor inte dr ndgot problem ur klimatsyn-
punkt?

Forslag

Vi anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstillning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOQRP blir pa sa sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att KF - Stockholm verkar for att Coop:

»  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

»  foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Helene af Sandeberg
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Motion 7
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller standigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs hallbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ir ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stallt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstéillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvénda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgird som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslédppen é&r att flyga mindre. En enda flygresa till
Spanien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthus-
gaser!

Vi, som individer, behdver inse att det dr genom vara
dagliga val, som vi paverkar bade var egen och kommande
generationers livsvillkor béde i Sverige och globalt.

For ménga svenskar &r flygresor den storsta, enskilda
utsldppskéllan av vaxthusgaser och svenskarnas manga
flygresor motsvarar idag utsldppen fran all personbilstrafik
i Sverige! Klimatkompensationen COOP lyfter fram riske-
rar att ta fokus fran anstrdngningarna att minska utsldppen
och blir dirmed ett sétt att kopa sig fri fran nddvandiga
beteendeforandringar.

COQP:s hallbarhetsdeklaration utgér fran principen att “det
ska vara latt att gora ritt”. Genom att erbjuda rabatter pa
flygresor och mgjlighet att anvinda intjinade podng samt
annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP det is-
tallet latt att gora fel. Hur ska kunden forstd det pa annat sétt
an att flygresor inte ar nagot problem ur klimatsynpunkt?

Forslag:

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstdllning
som krivs och sluta uppmuntra flygresor genom samarbe-
ten med flyg- och resebolag som t.ex. SAS och TUIL
COOP blir pé sa sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stilla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att KF - Stockholm verkar for att Coop:

e utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstimman beslutar att skicka denna motion till
KFs stamma.

Jan-Olov Willerstrom
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Motion 8
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller stiandigt sitt arbete for att f4 ner utsléppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ir ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stillt sig bakom uppropet frén 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvénda sina
intjanade podng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsldppen é&r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utsldpp av ett ton vaxthusgaser

- vilket dr lika mycket som det varje person far slappa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstring-
ningarna att minska utsldppen och blir dirmed ett sitt att
kopa sig fri fran nddvindiga beteendeforandringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara ldtt att gora ritt”. Genom att erbjuda rabatter
pé flygresor och mgjlighet att anvénda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sitt dn att flygresor inte dr ndgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstillning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stilla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

*  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

»  foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stamma.

Petra Palmén



Motion 9
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller stdndigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksambheten, vilket dr alldeles utmarkt.

COOPs hallbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken ”Politiker, sluta bromsa klimatomstéllningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvénda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgird som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsldppen é&r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utsldpp av ett ton vixthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstring-
ningarna att minska utsldppen och blir dirmed ett satt att
kopa sig fri fran ndodvindiga beteendeforandringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mdjlighet att anvinda intjdnade podng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istdllet 14tt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sitt dn att flygresor inte dr ndgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstillning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sa sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrérelse som har som ambition att genomga-
ende stdlla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

e utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstdmman beslutar att skicka denna motion till
KFs stamma.

Caroline Ford

Motion 10
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller stiandigt sitt arbete for att f4 ner utsléppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ir ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stillt sig bakom uppropet frén 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvénda sina
intjanade podng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsldppen é&r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utsldpp av ett ton vaxthusgaser

- vilket dr lika mycket som det varje person far slappa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstring-
ningarna att minska utsldppen och blir dirmed ett sitt att
kopa sig fri fran nddvindiga beteendeforandringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara ldtt att gora ritt”. Genom att erbjuda rabatter
pé flygresor och mgjlighet att anvénda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sitt dn att flygresor inte dr ndgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstillning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stilla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

*  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

»  foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stamma.

Katarina Blume

13



Motion 11
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller stdndigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket 4r alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ir ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvénda sina
intjanade poédng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsléppen &r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vixthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter framriskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utslédppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nddvindiga beteendeforandringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora ritt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mdjlighet att anvinda intjdnade podng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet géor COOP
det istéllet 1att att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sitt dn att flygresor inte dr nadgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstdllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pé sa sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

o utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstimman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Theodor Zitterstrom
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Motion 12
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhaéller standigt sitt arbete for att f4 ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket dr alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till &rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjanade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgird som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslidppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vixthusgaser

- vilket dr lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsléppen och blir dirmed ett sétt att
kopa sig fri fran nodvéandiga beteendeforindringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara létt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mdjlighet att anvinda intjdnade podng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gér COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forstéa det pa
annat sétt an att flygresor inte dr nagot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomgé-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

»  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

o foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Johan Liljeroos



Motion 13
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller stdndigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket 4r alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ir ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvénda sina
intjanade poédng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsléppen &r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vixthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utslédppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nddvindiga beteendeforandringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora ritt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mdjlighet att anvinda intjdnade podng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet géor COOP
det istéllet 1att att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sitt dn att flygresor inte dr nadgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstdllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pé sa sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

o utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstimman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Jeanette Eggers

Motion 14
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhaéller standigt sitt arbete for att f4 ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket dr alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksa ett av de foretag som under véaren 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvénda sina
intjanade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsléppen é&r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vixthusgaser

- vilket dr lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsléppen och blir dirmed ett sétt att
kopa sig fri fran nodvéandiga beteendefordndringar.

COOQP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora ritt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjinade podng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forstéa det pa
annat sétt dn att flygresor inte dr nagot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOQP blir pa sa sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

»  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

o foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Karin Dourén

15



Motion 15
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller standigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till &rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvéinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgérd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsldppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmaélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstriang-
ningarna att minska utslédppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nédvéndiga beteendeforindringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgér fran principen att
”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gér COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sétt dn att flygresor inte dr nadgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COORP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ér en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentféreningen Stockholm verkar for

att Coop:

e utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstimman beslutar att skicka denna motion till
KFs stamma.

Marie Hedbom
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Motion 16
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller stiandigt sitt arbete for att f4 ner utsléppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till &rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv dtgérd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslédppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthusgaser

- vilket dr lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsléppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nodvéndiga beteendeforéndringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar frén principen att
”det ska vara létt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gér COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forstéa det pa
annat sétt an att flygresor inte ar nagot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé satt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomgé-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

*  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

»  foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stamma.

Pia Hedberg



Motion 17
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller stdndigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgird som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslédppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmaélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstriang-
ningarna att minska utsléppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nédvéndiga beteendefordndringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgér fran principen att
”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sétt dn att flygresor inte dr nadgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som kravs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa s sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentféreningen Stockholm verkar for

att Coop:

* utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstimman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Martina Olsson

Motion 18
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller standigt sitt arbete for att f4 ner utslédppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till &rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgérd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslidppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthusgaser

- vilket dr lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsléppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nodvéndiga beteendefordndringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar frén principen att
”det ska vara létt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gér COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forstéa det pa
annat sétt an att flygresor inte ar nagot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomgé-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

*  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

o foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stamma.

Marie Javas
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Motion 19
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller stdndigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgird som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslédppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmaélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstriang-
ningarna att minska utsléppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nédvéndiga beteendefordndringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgér fran principen att
”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sétt dn att flygresor inte dr nadgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som kravs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa s sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentféreningen Stockholm verkar for

att Coop:

* utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstimman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Marcus Linnér
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Motion 20
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller standigt sitt arbete for att f4 ner utslédppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till &rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgérd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslidppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthusgaser

- vilket dr lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsléppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nodvéndiga beteendefordndringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar frén principen att
”det ska vara létt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gér COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forstéa det pa
annat sétt an att flygresor inte ar nagot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomgé-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

*  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

o foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stamma.

Josefin Skugge



Motion 21
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller stdndigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket 4r alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgird som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsldppen é&r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vixthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska nd 1,5 gradersmaélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstring-
ningarna att minska utslédppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nddvindiga beteendeforidndringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgér fran principen att
”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet 1att att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sétt dn att flygresor inte dr ndgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COORP blir pa s sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentféreningen Stockholm verkar for

att Coop:

o utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

*  foreningsstimman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Sune Fredenberg

Motion 22
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhaéller standigt sitt arbete for att f4 ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket dr alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till &rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgird som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslidppen é&r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthusgaser

- vilket dr lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsléppen och blir dirmed ett sétt att
kopa sig fri fran nodvéndiga beteendeforindringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar frén principen att
”det ska vara létt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade podng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gér COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forstéa det pa
annat sétt an att flygresor inte dr nagot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomgé-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

»  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

»  foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stamma.

Karin Frick
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Motion 23
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller stdndigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket 4r alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgird som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsldppen é&r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vixthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska nd 1,5 gradersmaélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstring-
ningarna att minska utslédppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nddvindiga beteendeforidndringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgér fran principen att
”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet 1att att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sétt dn att flygresor inte dr ndgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COORP blir pa s sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentféreningen Stockholm verkar for

att Coop:

o utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

*  foreningsstimman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Katarina Holmberg
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Motion 24
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

Coop marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja och
framhaller stidndigt sitt arbete for att fa ner utslippen inom
den egna verksambheten, vilket ar alldeles utmarkt.

Coop:s hallbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets
Hallbarhetsprestation av NMC. Coop har ocksé stillt sig
bakom uppropet fran 227 svenska foretag under rubriken
”Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen”. Samtidigt
uppmuntrar Coop sina kunder att anvénda sina intjinade
poéng till flygresor med SAS och TUL

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsléppen é&r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utsldpp av ett ton viaxthusgaser

- vilket dr lika mycket som varje person fér slédppa ut per ar
for att vi ska nd 1,5-gradersmalet. Klimatkompensationen
Coop lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrdngningarna
att minska utsldppen och blir dirmed ett sétt att kopa sig fri
fran nédvindiga beteendeforandringar.

Coop:s hallbarhetsdeklaration utgér fran principen att det
ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter pa
flygresor och mojlighet att anvinda intjinade podng samt
annonsera om flygresor i medlemsbladet gér Coop det
istdllet latt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pd annat
sdtt dn att flygresor inte &r nagot problem ur klimatsyn-
punkt?

Jag anser att Coop ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
Coop blir pé sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stilla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartner.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

»  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

o foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Britt-Marie Walldén



Motion 25
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller stdndigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgird som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslédppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmaélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstriang-
ningarna att minska utsléppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nédvéndiga beteendefordndringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgér fran principen att
”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sétt dn att flygresor inte dr nadgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som kravs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa s sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentféreningen Stockholm verkar for

att Coop:

* utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstimman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Sten-Ivan Bylund

Motion 26
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller standigt sitt arbete for att f4 ner utslédppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till &rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgérd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslidppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthusgaser

- vilket dr lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsléppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nodvéndiga beteendefordndringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar frén principen att
”det ska vara létt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gér COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forstéa det pa
annat sétt an att flygresor inte ar nagot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomgé-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

*  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

o foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stamma.

Amelia Ramirez de Bylund
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Motion 27
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller stdndigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgird som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslédppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmaélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstriang-
ningarna att minska utsléppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nédvéndiga beteendefordndringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgér fran principen att
”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sétt dn att flygresor inte dr nadgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som kravs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa s sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentféreningen Stockholm verkar for

att Coop:

* utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstimman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Cecilia Lindhoff
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Motion 28
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller standigt sitt arbete for att f4 ner utslédppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till &rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgérd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslidppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthusgaser

- vilket dr lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsléppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nodvéndiga beteendefordndringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar frén principen att
”det ska vara létt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gér COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forstéa det pa
annat sétt an att flygresor inte ar nagot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomgé-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

*  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

o foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stamma.

Cajsa Martinsson



Motion 29
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller stdndigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgird som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslédppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmaélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstriang-
ningarna att minska utsléppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nédvéndiga beteendefordndringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgér fran principen att
”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sétt dn att flygresor inte dr nadgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som kravs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa s sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentféreningen Stockholm verkar for

att Coop:

* utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstimman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Katarina Andersson

Motion 30
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller standigt sitt arbete for att f4 ner utslédppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till &rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgérd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslidppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthusgaser

- vilket dr lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsléppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nodvéndiga beteendefordndringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar frén principen att
”det ska vara létt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gér COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forstéa det pa
annat sétt an att flygresor inte ar nagot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomgé-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

*  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

o foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stamma.

Asa Magnusson
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Motion 31
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller stdndigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgird som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslédppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmaélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstriang-
ningarna att minska utsléppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nédvéndiga beteendefordndringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgér fran principen att
”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sétt dn att flygresor inte dr nadgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som kravs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa s sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentféreningen Stockholm verkar for

att Coop:

* utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstimman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Bjorn Hasselgren
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Motion 32
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller standigt sitt arbete for att f4 ner utslédppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till &rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgérd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslidppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthusgaser

- vilket dr lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsléppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nodvéndiga beteendefordndringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar frén principen att
”det ska vara létt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gér COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forstéa det pa
annat sétt an att flygresor inte ar nagot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomgé-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

*  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

o foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stamma.

Maria Olofsson



Motion 33
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller stdndigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgird som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslédppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmaélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstriang-
ningarna att minska utsléppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nédvéndiga beteendefordndringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgér fran principen att
”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sétt dn att flygresor inte dr nadgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som kravs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa s sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentféreningen Stockholm verkar for

att Coop:

* utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstimman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Marianne Wieslander

Motion 34
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller standigt sitt arbete for att f4 ner utslédppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till &rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgérd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslidppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthusgaser

- vilket dr lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsléppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nodvéndiga beteendefordndringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar frén principen att
”det ska vara létt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gér COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forstéa det pa
annat sétt an att flygresor inte ar nagot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomgé-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

*  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

o foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stamma.

Maureen Kilgallon
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Motion 35
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller stdndigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgird som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslédppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmaélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstriang-
ningarna att minska utsléppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nédvéndiga beteendefordndringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgér fran principen att
”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sétt dn att flygresor inte dr nadgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som kravs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa s sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentféreningen Stockholm verkar for

att Coop:

* utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstimman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Eva Daren
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Motion 36
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller standigt sitt arbete for att f4 ner utslédppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till &rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgérd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslidppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthusgaser

- vilket dr lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsléppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nodvéndiga beteendefordndringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar frén principen att
”det ska vara létt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gér COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forstéa det pa
annat sétt an att flygresor inte ar nagot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomgé-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

*  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

o foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stamma.

Jens Reutercrona



Motion 37
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller stdndigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till rets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgird som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutslédppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslapp av ett ton vaxthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmaélet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstriang-
ningarna att minska utsléppen och blir ddrmed ett sétt att
kopa sig fri fran nédvéndiga beteendefordndringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgér fran principen att
”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade poéng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sétt dn att flygresor inte dr nadgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som kravs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa s sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stélla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att KF - Stockholm verkar for att Coop:

* utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstimman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Sofia Olhans

Motion 38
Flygresor i Coops medlemsprogram

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller stiandigt sitt arbete for att f4 ner utsléppen
inom den egna verksamheten, vilket ar alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksa ett av de foretag som under véren 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”
Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvénda sina
intjanade poéng till flygresor med SAS och TUI.

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsldppen ér att flyga mindre. En flygresa till
Spanien tur och retur leder till utslépp av ett ton véxthusga-
ser - vilket 4r lika mycket som det varje person far sldppa
ut per ar for att vi ska nd 1,5 gradersmalet.

Klimatkompensation kan i bista fall PA SIKT minska
halterna av koldioxid i atmosfaren och pa sa sétt pé sikt
neutralisera flygets utslapp. Klimatkompensation som idé
hérstammar fran 1990-talet da vi trodde att vi hade mer tid
pa oss Aven om klimatkompensation pa sikt har viss effekt
sé har vi inte ldngre den tiden. Vi maste idag beakta att
VARJE TON VID VARJE TIDPUNKT RAKNAS.

COOQP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora ritt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade podng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forsté det pa
annat sétt an att flygresor inte dr nagot problem ur klimat-
synpunkt?

KF Stockholm har vid sin behandling av motioner 2021
rorande “Sluta samarbeta med resebolag dér resorna sker
med flyg” angett att féreningen genom sin representation i
KF:s styrelse avser verka for att initiera en forutséttnings-
16s 6versyn avseende Coops reseerbjudanden. Jag har

inte kunnat finna att det redovisats nagot resultat av nigra
sadana forhandlingar. Vi dr dessvérre nu i ett 1age nir de
som har makten maste ta ansvar och da &ven fattar beslut
som av vissa berorda kan uppfattas som onddiga.

Lat mig till sist citera ett dagsaktuellt uttalande fran Johan
Rockstrom professor i jordsystemvetenskap och Sveriges
mest respekterade klimatforskare. ”Tidslinjen ar for kort,
fonstren borjar stingas for oss. Den aterstaende koldioxid-
budgeten ar sé begrinsad, att om vi inte vinder de hér kur-
vorna av negativ miljopaverkan inom det hér artiondet har
vi snart sagt ingen chans att klara en vélfardsutveckling pa
en frisk planet”. (Ur boken ”En jord for alla — Ett manifest
for minsklighetens dverlevnad™).
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Jag anser dérfor att COOP ska ta sitt ansvar for den om-
stdllning som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och
SAS.

COOP blir pa s sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stdlla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

o utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstimman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Goran Thalén

Motion 39
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhaller standigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket dr alldeles utmarkt.

COOPs hallbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ir ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stallt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsléppen &r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslépp av ett ton vixthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstring-
ningarna att minska utslédppen och blir dirmed ett sitt att
kdpa sig fri fran nddvindiga beteendeforandringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora ritt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mojlighet att anvénda intjinade poing
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istdllet l4tt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sitt dn att flygresor inte &r ndgot problem ur klimat-
synpunkt?
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Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstdllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stilla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att KF - Stockholm verkar for att Coop:

*  utesluter flygresor frdan sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

»  foreningsstadmman beslutar att skicka denna motion till
KFs stamma.

Anders Bergengren

Motion 40
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller standigt sitt arbete for att f4 ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket dr alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP iér ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stdllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjanade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsldppen é&r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utsldpp av ett ton viaxthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far slappa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsldppen och blir dirmed ett stt att
kopa sig fri fran nddvéndiga beteendeforandringar.

COOQP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora ritt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mojlighet att anvinda intjinade poing
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sitt dn att flygresor inte dr ndgot problem ur klimat-
synpunkt?



Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstdllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sa sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stdlla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

o utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstdmman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Henrik Petrén

Motion 41
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhaller standigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket dr alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ir ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stallt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken Politiker, sluta bromsa klimatomstallningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsléppen &r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslépp av ett ton vaxthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstring-
ningarna att minska utsldppen och blir dirmed ett sitt att
kdpa sig fri fran nddvindiga beteendeforandringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora ritt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mojlighet att anvénda intjinade poing
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istdllet l4tt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sitt dn att flygresor inte &r ndgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstdllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stilla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentféreningen Stockholm verkar for

att Coop:

*  utesluter flygresor frdan sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

o foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Lisa Dalenius

Motion 42
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller standigt sitt arbete for att f4 ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket dr alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP iér ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stdllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjanade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsléppen é&r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utsldpp av ett ton viaxthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far slappa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsldppen och blir dirmed ett sétt att
kopa sig fri frin nddvéindiga beteendeforandringar.

COOQP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora ritt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mojlighet att anvinda intjinade poing
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sitt dn att flygresor inte dr ndgot problem ur klimat-
synpunkt?
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Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstdllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sa sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stdlla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentfreningen Stockholm verkar for

att Coop:

o utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstdmman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Anna Nilsson

Motion 43
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhaller standigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket dr alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ir ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stallt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken Politiker, sluta bromsa klimatomstallningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsléppen &r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslépp av ett ton vixthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstring-
ningarna att minska utsléppen och blir dirmed ett sitt att
kdpa sig fri fran nddvindiga beteendeforandringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora ritt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mojlighet att anvénda intjinade poing
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istdllet l4tt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sitt dn att flygresor inte &r ndgot problem ur klimat-
synpunkt?
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Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstdllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stilla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentféreningen Stockholm verkar for

att Coop:

*  utesluter flygresor frdan sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

o foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Lia Malm
Motion 44
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for

flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller standigt sitt arbete for att f4 ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket dr alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP iér ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stdllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjanade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsléppen é&r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utsldpp av ett ton viaxthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far slappa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsldppen och blir dirmed ett sétt att
kopa sig fri frin nddvéindiga beteendeforandringar.

COOQP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora ritt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mojlighet att anvinda intjinade poing
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sitt dn att flygresor inte dr ndgot problem ur klimat-
synpunkt?



Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstillning
som krdvs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa s sitt ett foredome och visar att man dr en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stdlla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

o utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstdmman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Unni Hansson

Motion 45
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhaller standigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket dr alldeles utmarkt.

COOPs hallbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ir ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stallt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsléppen &r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslépp av ett ton vixthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstring-
ningarna att minska utslédppen och blir dirmed ett sitt att
kdpa sig fri fran nddvindiga beteendeforandringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora ritt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mojlighet att anvénda intjinade poing
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istdllet l4tt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sitt dn att flygresor inte &r ndgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstdllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stilla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

*  utesluter flygresor frdan sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

»  foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Emelie Hedén Eklund

Motion 46
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhéller standigt sitt arbete for att f4 ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket dr alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP iér ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stdllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjanade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsléppen é&r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utsldpp av ett ton viaxthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far slappa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsldppen och blir dirmed ett stt att
kopa sig fri fran nddvéndiga beteendeforandringar.

COOQP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora ritt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mojlighet att anvinda intjinade poing
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sitt dn att flygresor inte dr ndgot problem ur klimat-
synpunkt?
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Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstdllning
som krdvs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa s sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stdlla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

o utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstimman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Karin Gustafsson

Motion 47
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhaller standigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket dr alldeles utmarkt.

COOPs hallbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ir ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stallt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsléppen &r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslépp av ett ton vixthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstring-
ningarna att minska utslédppen och blir dirmed ett sitt att
kdpa sig fri fran nddvindiga beteendeforandringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora ritt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mojlighet att anvénda intjinade poing
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istdllet l4tt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat sitt dn att flygresor inte &r ndgot problem ur klimat-
synpunkt?
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Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstdllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stilla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

*  utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

»  foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Carlotta Johansson
Maria Johansson
Peter Forsberg
Ulla Brund
Solveig Samuelsen
Jens Malmstrom
Ninja Tunbjer
Malte Gustavsson
Ludvig Tillman
Kristina Rimbark
Henrik Fellesson

Motion 48
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhaéller standigt sitt arbete for att f4 ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket dr alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ir ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stdllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjanade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsldppen é&r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utsldpp av ett ton viaxthusgaser

- vilket dr lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsldppen och blir dirmed ett sétt att



kopa sig fri fran nédvéandiga beteendeforandringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade podng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istdllet 14tt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat satt dn att flygresor inte dr nadgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstillning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa s sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrérelse som har som ambition att genomga-
ende stdlla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

o utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

*  foreningsstdmman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Eva Rosander

Motion 49
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhaller standigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket dr alldeles utmarkt.

COOPs hallbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stallt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken Politiker, sluta bromsa klimatomstdllningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvénda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsldppen é&r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utsldpp av ett ton vixthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstring-
ningarna att minska utslédppen och blir dirmed ett sitt att

kopa sig fri fran nédvéndiga beteendeforandringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mojlighet att anvinda intjinade poing
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forstéa det pa
annat sétt dn att flygresor inte dr nagot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstdllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrérelse som har som ambition att genomga-
ende stilla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

*  utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

»  foreningsstdmman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Cecilia Sandberg

Motion 50
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhaéller standigt sitt arbete for att f4 ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket dr alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksé ett av de foretag som under varen 2022
stdllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvénda sina
intjanade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgird som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsléppen é&r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utsldpp av ett ton vixthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far slappa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsldppen och blir dirmed ett stt att
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kopa sig fri fran nédvéandiga beteendeforandringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mdjlighet att anvinda intjdnade podng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istdllet 1att att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat satt dn att flygresor inte dr nadgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstdllning
som krdvs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa s sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stdlla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att KF - Stockholm verkar for att Coop:

o utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstimman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Anders Karlsson

Motion 51
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhaller standigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket 4r alldeles utmarkt.

COOPs hallbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ir ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stallt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsléppen &r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslépp av ett ton vixthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstring-
ningarna att minska utsldppen och blir dirmed ett sitt att
kdpa sig fri fran nddvindiga beteendeforandringar.
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COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mojlighet att anvinda intjinade poing
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forstéa det pa
annat sétt dn att flygresor inte dr nagot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstdllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stilla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

*  utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

»  foreningsstimman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Anna-Lena Bellberg

Motion 52
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhaéller standigt sitt arbete for att f4 ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket dr alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stdllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjanade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsléppen é&r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utsldpp av ett ton viaxthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far slappa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsldppen och blir dirmed ett sétt att
kopa sig fri frin nddvéndiga beteendeforandringar.



COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mdjlighet att anvinda intjdnade podng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istdllet l4tt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat satt dn att flygresor inte dr nadgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstdllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa s sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stdlla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att KF - Stockholm verkar for att Coop:

o utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstdmman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Marianne Olof-Ors

Motion 53
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhaller standigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket 4r alldeles utmarkt.

COOPs hallbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ir ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stallt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsléppen &r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslépp av ett ton vixthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far slédppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsldppen och blir dirmed ett sitt att
kdpa sig fri fran nddvindiga beteendeforandringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mojlighet att anvinda intjinade poing
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forstéa det pa
annat sitt dn att flygresor inte dr ndgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstdllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stilla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

*  utesluter flygresor frdan sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

»  foreningsstimman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Eva Gustavsson

Motion 54
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhaéller standigt sitt arbete for att f4 ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket dr alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stdllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “’Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjanade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsldppen é&r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utsldpp av ett ton viaxthusgaser

- vilket dr lika mycket som det varje person far slappa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsldppen och blir dirmed ett sétt att
kopa sig fri frin nddvéndiga beteendeforandringar.

COOQP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
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”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mdjlighet att anvinda intjdnade podng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istdllet 14tt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat satt dn att flygresor inte dr nagot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstillning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa s sitt ett foredome och visar att man &r en
modern folkrérelse som har som ambition att genomga-
ende stdlla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

o utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstdmman beslutar att skicka denna motion till
KFs stamma.

Milo Dahlmann

Motion 55
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhaller standigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket dr alldeles utmarkt.

COOPs hallbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stéllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken ”Politiker, sluta bromsa klimatomstéllningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvénda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgird som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsldppen ér att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utsldpp av ett ton vixthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstring-
ningarna att minska utsldppen och blir dirmed ett satt att
kopa sig fri fran ndodvindiga beteendeforiandringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgér fran principen att
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”det ska vara latt att gora rétt”. Genom att erbjuda rabatter
pa flygresor och mojlighet att anvinda intjinade poing
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forstéa det pa
annat sétt dn att flygresor inte dr nagot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstdllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stilla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att KF - Stockholm verkar for att Coop:

*  utesluter flygresor frdan sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

»  foreningsstamman beslutar att skicka denna motion till
KFs stamma.

Bert Fridlund

Motion 56
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhaéller standigt sitt arbete for att f4 ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket dr alldeles utmarkt.

COOPs héllbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ér ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stdllt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjanade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsléppen é&r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utsldpp av ett ton viaxthusgaser

- vilket dr lika mycket som det varje person far slappa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstrang-
ningarna att minska utsldppen och blir dirmed ett sétt att
kopa sig fri frin nddvéndiga beteendeforandringar.

COOQP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora ritt”. Genom att erbjuda rabatter



pa flygresor och mgjlighet att anvinda intjdnade podng
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istdllet 14tt att gora fel. Hur ska kunden forsta det pa
annat satt dn att flygresor inte dr ndgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstillning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa s sitt ett foredome och visar att man &dr en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stdlla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentféreningen Stockholm verkar for

att Coop:

o utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

e foreningsstdmman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Anna Sporre

Motion 57
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet och
upphor med reklam for
flygresor i medlemstidningen

COOP marknadsfor sig som Sveriges gronaste matkedja
och framhaller standigt sitt arbete for att fa ner utsldppen
inom den egna verksamheten, vilket 4r alldeles utmarkt.

COOPs hallbarhetsdeklaration utsags 2021 till arets Hall-
barhetsprestation av NMC.

COOP ir ocksa ett av de foretag som under varen 2022
stallt sig bakom uppropet fran 227 svenska foretag under
rubriken “Politiker, sluta bromsa klimatomstillningen.”

Samtidigt uppmuntrar COOP sina kunder att anvinda sina
intjdnade poéng till flygresor med SAS och TUI?

En effektiv atgdrd som vi i Sverige kan gora for att minska
koldioxidutsléppen &r att flyga mindre. En flygresa till Spa-
nien tur och retur leder till utslépp av ett ton vixthusgaser

- vilket ar lika mycket som det varje person far sldppa ut
per ar for att vi ska na 1,5 gradersmalet. Klimatkompensa-
tionen COOP lyfter fram riskerar att ta fokus fran anstring-
ningarna att minska utsldppen och blir dirmed ett sitt att
kdpa sig fri fran nddvindiga beteendeforandringar.

COOP:s héllbarhetsdeklaration utgar fran principen att
”det ska vara latt att gora ritt”. Genom att erbjuda rabatter

pa flygresor och mojlighet att anvinda intjinade poing
samt annonsera om flygresor i medlemsbladet gor COOP
det istéllet latt att gora fel. Hur ska kunden forsté det pa
annat sitt dn att flygresor inte dr ndgot problem ur klimat-
synpunkt?

Forslag

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstdllning
som krévs och sluta samarbeta med t.ex. TUI och SAS.
COOP blir pa sé sitt ett foredome och visar att man ar en
modern folkrorelse som har som ambition att genomga-
ende stilla om till hallbarhet inte enbart inom den egna
verksamheten utan dven genom att ta ansvar for sitt val av
samarbetspartners.

Jag yrkar att Konsumentforeningen Stockholm verkar for

att Coop:

*  utesluter flygresor frdan sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin medlemstidning,
mailutskick.

»  foreningsstdmman beslutar att skicka denna motion till
KFs stimma.

Erik Képberg

Utlitande motion 6 - 57

KIS har fatt in 52 motioner som behandlar Coops medlems-
erbjudanden i form av rabatterade flygresor, med anledning
av hur flygbranschen paverkar klimatet.

Motionérerna undrar hur det gar ihop att Coop kan mark-
nadsfora sig som Sveriges gronaste matkedja, fa utmarkel-
ser och samtidigt ha ett medlemserbjudande dér medlem-
mar kan anvinda sina intjanade poang till flygresor.

CSAB, som driver Medlemsprogrammet, har i sitt yttran-
de 6ver motionerna uppgett bland annat f6ljande. Coop
beslutade i december 2022 om nya klimatmal for Coops
verksamhet, som ocksa inbegriper utsldppen fran de mat-
varor vi séljer. Coop har som ambition att 25 procent av
utsldppen fran maten ska bort till 2026. Malen ar godkidnda
av den oberoende organisationen Science Based Targets
som validerat att de ligger i linje med vad livsmedelsked-
jan behover bidra med for att begriansa jordens uppvéarm-
ning till max 1,5 grader. Utgangspunkten f6r Medlemspro-
grammet 4r att erbjuda det som medlemmar i hela landet
efterfragar och har glidje av. Kooperationen har samman-
lagt 3,8 miljoner medlemmar i hela Sverige, vilket innebér
att Medlemsprogrammet sammantaget behover erbjuda ett
ekonomiskt mervérde inom flera omraden. CSAB:s centrala
medlemsundersokningar visar ocksé att det bland medlem-
mar finns stor efterfrdgan pa erbjudanden inom transport,
resor och upplevelser, dérfér har Medlemsprogrammet
samarbeten kring resor med SAS, Tui och SJ. Medlemmar-
na far fatta egna beslut bland de olika typer av resesam-
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arbeten som erbjuds. Nar CSAB viljer att ingd samarbete
med en partner sa utvirderas samarbetet utifran flera olika
perspektiv, dar hallbarhet ar ett av dessa. CSAB strivar
efter att samarbeta med de bésta i respektive bransch. De
resebolag som ingar i Medlemsprogrammet arbetar aktivt
for att minska sina utslapp.

Foreningsstyrelsen kan konstatera att liknande motioner
inkommit till stimman de senaste aren och att de okat i
antal. Aven om Coop i Sverige har ett mycket bra hallbar-
hetsarbete i stort, menar foreningsstyrelsen att det finns
anledning att utvérdera fragan om flygresor i Medlems-
programmet ytterligare.

I foreningens policy for hallbar utveckling anges att
KI1S ska skapa forutséttningar for att medlemmarna i sin
konsumtion ska kunna bidra till hallbar utveckling med
beaktande av miljo, etik, hilsa och hushallsekonomi.

Foreningsstyrelsen anser att erbjudanden om flygresor i
Medlemsprogrammet inte dr forenligt med ambitionen i
foreningens policy for héllbar utveckling. Foreningsstyrel-
sen haller ocksa med motionédrerna om att dessa erbjudan-
den inte heller dr forenliga med varumirket Coops hallbar-
hetsprofil. De tva forsta att-satserna i motionerna foreslas
darfor bifallas.

Motiondrerna har dven yrkat att motionerna ska skickas
vidare till KF:s stimma. Enskilda medlemmar i KfS kan
inte ldmna in en motion till KF:s stimma, varfor forenings-
styrelsen foreslar att detta yrkande ska avslas. Forenings-
styrelsen avser att, genom sin representation i KF:s styrelse,
fortsatt verka enligt motionerna. Detta anser féreningssty-
relsen vara det mest effektiva séttet att uppna syftet med
motionerna. Foreningsstyrelsen kommer att utvérdera vilka
framsteg som kan goras i motionernas anda under aret och
darefter 6verviga om KfS som medlem i KF ska ldmna in
en motion om uteslutande av flygresor fran Medlemspro-
grammet till KF:s stimma ar 2024.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att forsta att-satsen i motion 6-57 bifalls,

att andra att-satsen i motion 6-57 bifalls,
att tredje att-satsen i motion 6-57 avslds.
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