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Motionshanteringen

Hér finner du de motioner fran medlemmar i Konsumentforeningen Stockholm (KfS) som kommit
foreningsstyrelsen tillhanda senast den 15 januari 2022. Efter varje motion foljer foreningsstyrelsens
utlatande och forslag till beslut.

Motionsbehandling
Motionerna publicerades pa foreningens hemsida den 21 januari 2022 och medlemmarna gavs tillfélle att
lamna synpunkter pa de olika motionerna och dven ta del av andra medlemmars synpunkter.

Foreningsstyrelsens utlitande och forslag till beslut har utformats utifrdn motionernas innehdll. Det gar
inte att dndra i en motion eller i foreningsstyrelsens utlaitande nir de behandlas pa stimman. Déremot kan
stimman gora egna uttalanden med anledning av motionerna.

Viktigt att veta

KfS dger Coop Butiker & Stormarknader AB (CBS), som driver den kooperativa dagligvaruverksamheten 1
KfS verksamhetsomrade.

Den kooperativa grossistverksamheten bedrivs av Coop Sverige AB (CSAB), som ansvarar for bland annat
varuinkdp, sortiment, varuforsorjning, digital utveckling och marknadskommunikation for de konsument-
foreningar som dr medlemmar i KF. CSAB ér ocksa ansvarigt for det s.k. Medlemsprogrammet, genom vil-
ket medlemmarna kan tjana in podng nir de handlar i Coop-butikerna. CSAB édgs av Kooperativa Forbun-
det (KF). KfS dr medlem i och deldgare av KF, men har inget bestimmande inflytande 6ver verksamheten i
KEF eller dess dotterbolag. I de motioner som berér direkta affarsfragor i CSAB och dér foreningsstyrelsen
instdimmer i motionens syfte kan foreningen darfor endast verka for motionen. Om yrkandet i motionen inte
innehaller ndgot krav pa att foreningen ska verka for motionen utan till exempel endast innehéller krav pa
att CSAB ska vidta viss atgird kan foreningsstyrelsen endast forsoka besvara motionen efter bista formaga.

Foreningsstyrelsen har flera mojligheter att verka for en motion.

Dessa dr:

- Foreningens ledamoter i CSAB:s styrelse.
- Foreningens ledamoter 1 KF:s styrelse.

- Motioner till KF:s stimma.

Foreningen kan dessutom verka opinionsbildande. Foreningen kan ockséa formlost dversédnda en motion
jamte foreningsstyrelsens utlatande dirover till KF/CSAB och begédra besked om huruvida KF/CSAB avser
att vidta nagon atgédrd med anledning av motionen.

Beslutsforslag
I foreningsstyrelsens svar anvénds tre olika beslutsforslag:

Bifall innebar att foreningsstyrelsen delar motiondrens uppfattning och ska genomfora eller verka for
motiondrens forslag. Att foreningsstyrelsen ska verka for ett motionsforslag ar tillimpligt nir det géller
forslag som inte ligger inom foreningsstyrelsens beslutsomréde, till exempel i fragor som rér verksamheten
i CSAB.

Besvarad innebir att foreningsstyrelsen utvecklar sitt stéllningstagande till motionen i svaret. Det kan till
exempel vara faktabeskrivningar som gor att motiondrens forslag inte ar relevanta och det kan handla om
att motiondrens dnskemal redan &r tillgodosett. Foreningsstyrelsens utldtande kan ocksa innehalla dtagand-
en och tgarder i enlighet med motionérens dnskeméal, men motionens att-sats (yrkandet) kan vara skriven
pa ett sétt som gor att den inte dr mdjlig att bifalla. Detta kan t.ex. gélla affirsmotioner avseende CSAB da
de ofta tar upp fragor som KfS inte kan besluta om.

Avslag innebir att foreningsstyrelsen inte instimmer i motiondrens forslag.
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FORENINGSFRAGOR

Motion 1
Dela ut overskottet till medlemmarna
och stark medlemsdemokratin

Att den ekonomiska situationen for KF och Coop sedan
lange ar dyster ar vél ként. Det dr en f6ljd av en rad
strategiska felsatsningar under arens lopp. Mindre ként
dven bland medlemmarna ar att KfS har en betydande
formdgenhet. Enligt senast tillgdngliga arsredovisning for
2020 hade man en férmogenhet pa 6ver 12 miljarder kr,
dubbelt sa mycket som KF-koncernen. Det motsvarar drygt
14 000 kr per medlem. Men dven KfS har gjort betydande
felsatsningar.

KfS tillgangar kommer i huvudsak fran ett stort
aktieinnehav i fastighetsbolaget Atrium Ljungberg.
Foreningen dger 29 procent av aktickapitalet och &r
bolagets storsta enskilda dgare. Bakgrunden &r att man
behdll sitt fastighetsinnehav i afférs -och kontorsfastigheter
i samband med att man gick upp i Coop. Det var en klok
strategi. Annars hade kapitalet forsvunnit i Coops svarta
hal.

Men hur har KfS forvaltat sitt pund dérefter? Har kan man
vara mycket mer kritisk. Betydande felsatsningar har gjorts
av styrelsen.

For drygt tio ar sedan gick KfS in som stordgare i
modeforetaget Retail and Brands RNB, som da drev

JC, Brothers och Sisters, Polarn och Pyret med flera.
Satsningen pa 215 miljoner kr gjorde konsumentféreningen
till storsta dgare. Motivet angavs vara att skapa en
forstarkning inom ett detaljhandelsomrade som riktar

sig till en yngre malgrupp, dar kooperationen ar svagt
representerad samt att f4 god avkastning pa insatsen. Sedan
dess har fortsatta kop av aktier gjorts och totalt har kopen
kostat nira 400 miljoner kronor. Dessutom hade man drygt
200 miljoner kr i ett obligationslan till foretaget, som nu

ar nedskrivet till 65 miljoner kr. Féretaget, som lange varit
konkursmissigt, har under hosten 202 1ombildats till ett
medicintekniskt bolag ( !) genom samgaende med Coala
Life, som kommer att 4ga 80 procent av aktickapitalet. KfS
andel blir ca 8 procent, till ett virde av ca 25 miljoner kr.
RNB-dventyret har kostat medlemmarna i KfS minst en
halv miljard kr. Varje satsad krona pa RNB-aktier var vid
samgaendet med Coala Life vard 5 6re. Aktierna i RNB
har sjunkit i vdrde under hela den period som KfS haft dem
och det har inte s& mycket att gora med pandemin. Redan
efter tvd ar hade aktievérdet halverats.

Nér det géller medlemsnyttan drdjde det flera ar innan
man ens kunde anvinda Coop-kortet i butikerna. Det var
ocksa en mirklig satsning med tanke pa att KfS dverlatit
detaljhandelsverksamheten inom sitt kirnomrade till Coop,
men nu gav sig in i ett helt annat detaljhandelsomrade, dar

man rimligen hade &nnu mindre kompetens. Nu har man
blivit stor dgare i ett medicintekniskt bolag, med &nnu
svagare koppling till den tidigare verksamheten.

Men KfS har gjort fler daliga aktieaffarer. Innehavet i
Atrium Ljungberg har minskat med 12 miljoner aktier
under det senaste decenniet. I fjol insdég man mdjligen
misstaget och kopte tillbaka en mindre post. Hade man
behallit alla aktier hade formdgenheten varit 6ver en
miljard kr storre i dag.

Genom att kopa daliga och sélja bra aktier har féreningen
forlorat ndra tva miljarder kr under en tioarsperiod. Det
motsvarar driftskostnaderna for foreningens verksamhet,
riktad till medlemmarna, i ca 30 ar.

Det dr svart i dag och det var svért for tio ar sedan att
forstd varfor konsumentforeningen Stockholm skulle ge
sig in i RNB-dventyret. Organisationer med mycket pengar
riskerar att gora riskfyllda satsningar, om det inte finns
bromsande krafter.

I styrelsen for KfS saknas i hog grad sadana bromsande
krafter. Den bestar liksom styrelsen for KF till storsta
delen av personer fran den kooperativa rorelsen. Manga

i styrelsen for konsumentféreningen har en bakgrund i
hyresgéstrorelsen och i den fackliga rorelsen och ar vénner
sedan gammalt. Det har varit svart for externa kandidater
att komma med i styrelsen.

Samtidigt som det for ca tio ar sedan riktades intern kritik
fran fortroendevalda, bl.a. av undertecknad i en motion
mot satsningen pa RNB och den passiva roll man som
stor dgare intagit gentemot KF, borjade man diskutera
fortroendemannaorganisationen. De tidigare distrikten,
som leddes av erfarna personer och hade en viktig roll vid
initiering och beredning av motioner och rekrytering av
nya fortroendevalda, togs bort. Antalet fortroendevalda
har minskat fran ca 400 for tio ar sedan till 100 och antalet
motioner fran ett sextiotal till ett tiotal. Den redan tidigare
svaga medlemsdemokratin har urholkats ytterligare och
styrelsens och tjdnsteménnens inflytande forstérkts.

Vart annat ar genomfors val av 4garombud, som

ocksa sitter i foreningsstimman och samtliga 850 000
medlemmar har rostrétt. Vid valet 2020 var andelen
rostande 3,7 procent, trots en ekonomisk stimulans i form
av poéng pa Coop-kortet.

Konsumentforeningen Stockholm &r en ekonomisk
forening och ska inte syssla med dventyrlig
kapitalplacering och kapitalackumulering, utan frimja
medlemmarnas intressen. Det gors i mycket begrinsad
utstrackning. Av vinsten pa 180 miljoner kr 2020

anvindes en tredjedel till foreningsrorelsen. Aret innan var
vinsten 500 miljoner kr och endast en sjundedel gick till
foreningsrorelsen, bland annat seminarier, gratis intridde pa



Skansen ett par lagsdsongdagar varje ar och rabatter genom
Coop-kortet. Samtidigt dr foreningen dverkapitaliserad,
med en formdgenhet pa 12 miljarder kr, som man inte vet
vad man ska gora med. De hittillsvarande erfarenheterna
pekar pa att risken for ytterligare felsatsningar ar stor.

Forslag

For att radikalt 6ka medlemsnyttan och samtidigt fraimja
Coops verksamhet, vore det rimligt att dela ut en mindre
del av kapitalet till medlemmarna. Forslagsvis kan en
tredjedel delas ut. Det kan goras i form av viardecheckar,
som laddas ner pa Coop-korten. Varje medlem skulle

da fa i genomsnitt ca 5 000 kr att handla for hos Coop.
Fordelningen av dessa checkar kan goras efter t.ex. hur
mycket man handlat for de senaste aren. Det skulle gynna
bade medlemmarna och bli en bra injektion hos Coops
butiker, niir foreningen snart dvertar dem. Antligen skulle
medlemmarna i KfS fa nytta av sitt medlemskap.

For att 6ka kompetensen i KfS styrelse bor ett

par oberoende och erfarna ekonomer viéljas in.
Minskningen av antalet fortroendevalda har inte

fraimjat medlemsdemokratin. Antalet bor utokas och de
fortroendevalda bor ges utbildning i rollen som dgarombud
och stimmoombud och inte bara trdffa kunder och
butikschefen. De ska kunna stélla tuffa fragor till styrelsen
vid stimmorna och skriva vil underbyggda motioner.

Men vill styrelsen ha aktiva dgare och en fungerande
medlemsdemokrati?

Jag yrkar:

e att stdmman beslutar uppdra dt styrelsen att utforma
ett program for utdelning av en del av féreningens
overskottskapital till medlemmarna i form av t.ex.
vdrdecheckar att anvindas i Coops butiker inom
foreningens omrdde.

*  att stdmman beslutar utéka styrelsen med tvd
oberoende och erfarna ekonomer.

e att stdmman beslutar uppdra dt styrelsen att utreda
en utokning av antalet fortroendevalda samt ta fram
ett utbildningsprogram for de fortroendevalda i
dgarrollen.

Ake Dahlberg

Utlitande motion 1

KIfS kopte in sig i ddvarande RNB Retail and Brands AB
(publ) under ar 2009. Bakgrunden till affdaren var att KfS
redan ar 1992 hade 6verlatit all sin affdrsverksamhet (med
undantag for fastighetsverksamheten) till KF som ett led i
vad foreningen da antog var inledningen pé en stdrre och
genomgripande integration av all detaljhandelsverksamhet
i konsumentkooperationen. Dessvérre fullféljdes ingen
sadan integration i ndgon storre utstrickning, vilket ledde
till att foreningen efter en tid ansag att man behdvde
Overviga att pa nytt bygga upp en egen samhandel

med sina medlemmar. Utgangspunkten for en sddan
samhandel var dock att den inte fick konkurrera med KF,
vilket skulle vara kontraproduktivt och illojalt mot det
konsumentkooperativa systemet. Efter att under en tid

ha scannat marknaden pa lampliga objekt som dessutom
var till salu f6ll valet slutligen pa borsbolaget RNB. Som
motiondren anger blev satsningen pd RNB inte lyckad,
bl.a. darfor att konfektionsmarknaden under en foljd av

ar har varit extremt konkurrensutsatt. Foreningen har nu
slutligen avvecklat innehavet i samband med ett omvént
forvarv av medicinteknikbolaget Coala Life Group AB,
sedan RNB sélt av samtliga sina dotterbolag. Likviden

for de salda dotterbolagen har i allt vdsentligt anvénts

for avbetalningar pa RNB:s lan, bl.a. till KfS. KfS
kvarvarande engagemang uppgar nu till drygt 9,3 procent
av aktierna i Coala Life. Det bor papekas att alternativet till
en ordnad avveckling av RNB:s verksamhet hade varit att
likvidera bolaget. En likvidation hade emellertid inbringat
betydligt lagre summor till 1angivare och aktiedgare dn
vad den genomforda avvecklingen medfort. Aven om

de sammanlagda kostnaderna for RNB-affaren uppgar

till avsevarda belopp bor det framhallas att foreningens
sammanlagda formdgenhet under perioden fran 2009 till
arsskiftet 2021/22 har vuxit till mer &n dubbla vérdet. En
forklaring &r dels att innehavet i Atrium Ljungberg AB
(publ) har dkat avsevirt i vérde, dels att foreningens ovriga
placeringar har gatt mycket bra. Samtliga placeringar sker
i enlighet med foreningens placeringspolicy, som styrelsen
ser Over arligen. Det ingér i styrelsens ansvar att tillse att
foreningens tillgangar forvaltas ansvarsfullt med ett vl
avvégt risktagande och med lamplig placeringshorisont.
Nar det géller innehavet i Atrium Ljungberg har féreningen
behovt overviga risken i att ha en sadan betydande andel
av foreningens tillgdngar placerade i en enda aktie. I takt
med virdedkningen av Atrium Ljungberg har féreningen
darfor vid nagra tillféllen salt av aktier och spritt risken
genom att placera pengarna i aktiefonder, rintefonder

och alternativa placeringar. Som ett resultat av detta har
foreningen vid utgéngen av ar 2021 en fondférmogenhet
om ca 4 Mdkr vid sidan om innehavet i Atrium Ljungberg
AB.

Foreningens framsta uppgift &r att frimja medlemmarnas
ekonomiska intressen genom ekonomisk verksamhet som



medlemmarna deltar i. [ KfS fall har denna samhandel
med medlemmarna t.o.m. ar 2021 skett via KF (och dess
heldgda grossistbolag Coop Sverige AB (CSAB)) i de
butiker som KF-koncernen drivit i Stockholmsomradet.
For att starka sitt inflytande 6ver denna verksamhet gick
KIfS ér 2014 in med kapital i CSAB och forvérvade ca 33
procent av aktierna i bolaget. Detta 6kade i betydande grad
foreningens inflytande 6ver butiksverksamheten i KF-
koncernen.

Under ar 2021 ingick foreningen avtal med KF om att kopa
tillbaka dels den butiksverksamhet i Stockholm som séldes
till KF ar 1992, dels ytterligare butiker i Sédermanland,
Ostergdtland och Uppsala. Forvirvet omfattar ndrmare
200 butiker som drivs i bolaget Coop Butiker och
Stormarknader AB (CBS) och genomf6rdes under
december 2021 och januari 2022. Féreningen dr ddrmed
moderbolag i en detaljhandelsdrivande koncern med en
berdknad omséttning under ar 2022 om ca 13 miljarder

kr. I samband med affaren salde KfS sina aktier i CSAB
till KF. For att finansiera forvdrvet av CBS har féreningen
dessutom salt av ytterligare aktier i Atrium Ljungberg

AB, anvint en del av sin kassa och upptagit ett lan om en
miljard kr. KfS dgde vid utgangen av ar 2021 drygt 26 %
av aktierna i Atrium Ljungberg AB.

Nir det giller tillsdttning av foreningens styrelse foljer
denna en strukturerad process dir Valberedningen

for val av styrelse och revisorer har en central roll.
Valberedningen har i uppgift att pa foreningens arsstimma
lagga fram forslag till styrelseledaméter. Halva styrelsen
viljs varje ar (tva ars mandattid) Samtliga medlemmar

har mgjlighet att senast den 15 januari ldgga fram forslag
pa styrelseledaméter. Samtliga nomineringar 6verldmnas
till och hanteras av valberedningen. Valberedningen

kan ocksa ta fram egna forslag. Valberedningen ska vid
utdvande av sitt uppdrag striva efter att styrelsen far en
lamplig sammanséttning med hénsyn till kompetens,
mangfald, dlder och kon. Som underlag for sina forslag ska
valberedningen bl.a. bedéma i vilken grad den nuvarande
styrelsen uppfyller de krav som kommer att stéllas pa
styrelsen till foljd av foreningens verksamhet och framtida
inriktning samt faststilla kravprofiler for den eller de nya
ledaméter som enligt denna bedomning behover rekryteras.
Nir det giller sdrskilda kompetenser i styrelsearbetet

kan styrelsen konstatera att sammanséttningen av

olika kompetenser i styrelsen dr vél balanserad. Inte

minst kunskaper i ekonomi &r val tillgodosedd i
foreningsstyrelsen, och denna specifika kompetens

tillhor de kravprofiler som valberedningen for styrelsens
del arligen sdkerstéller inom ramen for befintligt antal
styrelseledamoter. Samtliga styrelseledaméter i foreningen
uppfyller kravet pa oberoende i férhéllande till foreningen.

Nir det giller fortroendemannaorganisationen dndrades
denna efter enhilligt beslut av foreningsstimman ar 2014.
Da ersattes (med verkan from ar 2015) den davarande
distriktsorganisationen med 4garombud. Agarombud har
numera inforts i stort sett i hela konsumentkooperationen

och ingér i KF:s monsterstadgar for foreningarna. KfS
arbetar aktivt med att 6ka antalet fortroendevalda, och

1 arets dgarombudsval valdes 153 dgarombud och 132
ersittare, dvs. sammanlagt 285 fortroendevalda. Dértill
kommer drygt 40 valberedare i dagsldget. Tillsammans
med ledamoéterna i valberedningarna har féreningen
saledes over 300 fortroendevalda (exklusive styrelsen) och
flera stimmoombud &n i den gamla distriktsorganisationen
ar 2014. Samtliga nyvalda dgarombud och erséittare
genomgdr en obligatorisk grundutbildning i tva steg
avseende sin roll som dgarombud. Dessutom tillhandahalls
ett antal tilldggsutbildningar av foreningen, bl.a. en
hygienutbildning som dr obligatorisk for att fa delta i
aktiviteter i butik. Ytterligare utbildningar finns avseende
olika element i foreningens aktivitetsprogram for
ombuden. Dérutover tillhandahalls sirskild utbildning for
valberedningarna. For styrelsens ledaméter tillhandahalls
ett gediget styrelseutbildningsprogram.

Nir det slutligen géller motiondrens forslag om att utforma
ett program om utdelning av en del av foreningens
tillgangar till medlemmarna vill styrelsen sarskilt erinra
om det nyligen genomforda forvirvet av CBS. Foreningen
har medvetet byggt upp sin formogenhet for att kunna
hantera en atergang till detaljhandelsverksamhet. Detta
ligger ocksa helt i linje med foreningens nuvarande
framtidsstrategi, i vilken ett av de dvergripande

maélen ar att ”En miljon medlemmar dger den bésta
dagligvaruhandeln i féreningens verksamhetsomrade”.
Framtidsstrategin har lett till forvdrvet av CBS.
Foreningens tillgdngar kommer att behdva anvindas for
att stirka detaljhandelsverksamheten i CBS, och kommer
saledes medlemmarna tillgodo den vdgen. Féreningen
driver pa for att butiksdriften ska ge battre priser for
medlemmar, vilket forhoppningsvis kommer att visa

sig i form av bittre medlemspriser under de kommande
aren. Styrelsen dr emellertid inte negativa till utdelning
till medlemmarna sa snart butiksverksamheten gor detta
mdjligt, till exempel genom att undersdka mojligheten att i
framtiden dela ut kapital genom exempelvis virdecheckar
att anvéndas i Coops butiker inom féreningens omrade.

I den mén CBS framover genererar 6verskott som kan
delas ut till foreningen har styrelsen en forhoppning om att
den végen kunna skapa riktig aterbéring till medlemmarna,
som i sa fall skulle kunna fa utdelning fran foreningen
baserad pa graden av samhandel med foreningens
detaljhandelsverksamhet. I nuldget finns emellertid inte
forutsittningar for aterbaring forrdin CBS genererar goda
och stabila vinster.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
motionens forsta att-sats avslds,

motionens andra att-sats avslds,
motionens tredje att-sats anses besvarad



AFFARSFRAGOR COOP

Allmént angdende motioner som avser affirsdriften i Coop Sverige AB (CSAB)

Varje ar far foreningen in en eller flera motioner som avser verksamhet som bedrivs av CSAB. CSAB bedriver
grossistverksamheten for konsumentforeningarnas Coop-butiker och dr dirmed ansvarigt for hela konsumentkooperationens
varuforsorjning. CSAB ansvarar ocksd for sortiment och gemensam marknadskommunikation for konsumentforeningarna.
CSAB ansvarar vidare for det s.k. Medlemsprogrammet, genom vilket medlemmarna kan tjdna in podng ndr de handlar i
Coop-butikerna. Medlemsprogrammet inkluderar de erbjudanden av varor och tjinster som medlemmarna kan utnyttja nér
de véxlar in sina intjdnade podng fran kép i Coop-butikerna. CSAB dr heldgt av KF. KfS kan ddrfor inte vidta ndgra direkta
atgdrder avseende verksamheten i CSAB. Dédremot har foreningen maojlighet att verka for en motion pa ndgot av de olika sditt

som beskrivs i inledningen av detta dokument..

Motion 2
Kontaktvigar till butikschefer

Bakgrund

Eftersom medlemmarna kan ségas dga Coops butiker, finns
ett sérskilt intresse hos dessa kunder av att butikerna &r
vélskotta. Da dr det ocksa viktigt att det finns bra informa-
tionskanaler fran kund till ledning och 4garombud. Sa &r
inte fallet i dag. Om man som kund vill framféra synpunk-
ter till butikschefen i form av till exempel dterkommande
brist pé varor till medlemspriser, avsaknad av kundvagnar,
felaktiga prissdttningar och snorkig personal, sd ar det
mycket svart. Butikscheferna &r ofta helt okdnda for kun-
derna i Coops butiker och stormarknader.

Jag har pratat med flera stormarknadschefer, som sdger att
de uppskattar att fa direkt kontakt med kunderna. De forso-
ker ocksa snabbt 16sa de problem som kunderna pekat pa.

Motsvarande anonymitet giller 4ven dgarombuden. Det dr
svart att fa information om deras namn och kontaktupp-
gifter. Pa KfS hemsida finns det bara en hdnvisning till
dgarombudet, men inga direkta kontaktuppgifter i form

av e-postadress eller telefonnummer. Pa butikens hemsida
finns inga uppgifter om vare sig butikschef eller dgarom-
bud.

Man far som kund intrycket att dessa centrala personer inte
ska ha nagon direktkontakt med kunderna. Det kan vil inte
vara avsikten med en medlemsédgd verksamhet?

Forslag

Det bor i Coops butiker finnas anslag med namn pé och
kontaktuppgifter till butikschefen och dgarombudet. Dessa
uppgifter bor ocksa finnas pa hemsidan for varje butik.

Yrkande:

att KfS verkar for att butikscheferna och dgarombuden blir
mindre anonyma och att kontaktuppgifter finns till dessa
personer i Coops butiker och pa hemsidor

Ake Dahlberg

Utlitande motion 2

Foreningsstyrelsen konstaterar att kontaktuppgifter till
agarombudet finns tillgidnglig i de butiker som har ett
agarombud. Uppgiften finner man i Medlemspunkten
genom att trycka pa knappen “Konsumentforeningen”
langst ned. Dé visas dgarombudet med bild och mejladress.

Nir det giller butikschefen dr det ddremot svarare att
hitta kontaktuppgifter. Pa coop.se/butiker-erbjudanden/
finns idag information avseende alla butiker i Coop 1
Sverige, med ett telefonnummer direkt till butiken och

en hanvisning till Coop Kundservice for generella fragor.
Pa fraga forklarar CBS detta med att man foredrar att
synpunkter fran medlemmarna kommer via Kundservice
péa Coop, eftersom drendena loggas nir de gar via
Kundservice. Detta medfor att inte bara butikschefen utan
dven foretagets centrala funktioner far information om
inkomna synpunkter, vilket ger foretaget béittre mojligheter
till uppféljning. Om t.ex. manga klagomal avseende en
viss produkt inkommer kan detta snabbare fangas upp och
atgirdas i samtliga butiker.

Foreningsstyrelsen héaller med motionédren om att
kontaktinformationen till savil 4garombud som butikschef
kan goras tydligare, &ven om kontakt med butikschef
dven fortsdttningsvis bor ga via Kundservice pa Coop.
Foreningsstyrelsen avser darfor att verka for att CBS
tar fram nagon form av anslag eller liknande med
kontaktuppgifter till 4garombud och butikschef som ska
kunna séttas upp i entrén i varje butik. Detsamma bor
giélla for relevanta hemsidor. For butikschefen kommer
dock dven fortsattningsvis att anges mejladressen till
Kundservice pa Coop.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

motionen bifalls



Motion 3
KRAV-mirkningens kvalitet

SVT:s uppdrag granskning har vid flera tillfédllen
uppmaérksammat brister hos KRAV-gardar. Framst vad
géller djurhéllningen med betydande brister och ren
vanvard. Av granskningen framgar att foreningen KRAV
inte alltid klarar att kontrollera KRAV utférarna. An
mindre att vidta atgdrder och f6lja upp uppenbara miss-
forhallanden. Bland annat visade det sig att en KRAV
gard trots uppenbara missforhallanden i djurhanteringen
anda kunde behalla sin KRAV mérkning inom andra
omrade som grédor och liknade.

Reportaget visade betydande svagheter hos KRAV
ledningen och de repressiva atgarder mot dem som
missbrukar KRAV certifieringen. COOP ér en av stif-
tarna/medlemmar i KRAV foreningen och investerar

sitt varumarke i den foreningen. Mot bakgrund av dessa
missforhéllanden bor COOP:s representant i KRAV
driva pa om en hogre kvalitet bland KRAV certifierade
leverantorer. Och sker grova missforhéllanden ar det
rimligt att KRAV mirkningen aterkallas for alla leveran-
ser fran den leverantorern.

Vi konsumenter och COOP medlemmar maste kunna
lita pé att KRAV maérkta varor i véara butiker haller hog
kvalitet.

Jag yrkar med stod av ovan foreslas foreningsstimman

uppdra till foreningsstyrelsen:

* attvia COOP representationen i KRAV driva frd-
gan om bdttre kontroll och skarpa restriktioner vid
missforhallanden.

* att om rittelse inte sker lyfta fragan om COOPs
medverkan i KRAV.

Bo Hertz
Per-Olov Johansson
Agarombud Coop Hemmesta i Virmdo

Utlatande motion 3

Motiondrerna hénvisar till att SVT:s program Uppdrag
Granskning uppmérksammat brister hos KRAV-gérdar.
Av denna granskning framgér att foreningen KRAV
inte alltid klarat av kontrollen eller klarat av att vidta
atgérder och folja upp uppenbara missforhallanden.

Coop vilkomnar granskningar likt den som gjorts av
SVT. Det ér av storsta vikt att vara kunder ska kunna
kénna sig trygga med att de KRAV-maérkta produkter de
koper ocksa haller den standard de lovar.

KRAV liksom Svenskt Sigill, Fairtrade och

MSC ér antingen tredjepartscertifieringar eller
héllbarhetsméarkningar som dr kontrollerade av tredje
part vilket dr den hogsta nivan av kvalitetssdkring

av livsmedel som finns pa marknaden. Nér det géller
mérkningar dr det att foredra att det dr en oberoende
tredjepart (t.ex. Intertek, Kiwa eller HS Certifiering AB)
som kontrollerar att regelverket foljs, &n att kontrollen
ska ske av den som ger méarkningen.

Coop ir, liksom dvriga storre aktorer i
dagligvaruhandeln och en mingd livsmedelsforetag,
medlemmar i KRAV. Genom Coops representation i
styrelsen for KRAV har Coop en dialog om vad som ska
goras for att sdkerstélla att KRAVs kontroller ses dver
sa att liknande fall som de i SVT-granskningen inte ska
uppsta igen.

Nir det giller fragan om att eventuellt avsluta Coops
medverkan i KRAV, anser foreningsstyrelsen att det
vore kontraproduktivt att limna KRAV. Coop har
fortroende for KRAVs regelverk och foreningsstyrelsen
vill se Coop som en konstruktiv och ansvarsfull medlem
i KRAV som arbetar for att sdkerstélla att KRAVs
regelverk efterlevs.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

motionens forsta att-sats anses besvarad,
motionens andra att-sats avslds,

Motion 4
Stoppad forsiljning av palmfett i
Coops butiker

Framstéllan
Produkter innehallande palmfett borde fasas ut ur sorti-
mentet och helt stoppas att séljas utifran flera aspekter:

1. Konsumenternas hélsa
2. Milj6 och klimatpéverkan
3. Utrotningshotade djur

1.Konsumenternas hélsa

Kliniska studier visar att palmolja ar associerat till 6kad
risk for cancer och 6kade nivaer av LDL-kolesterol pa
grund av den hoga andelen mattat fett. Livsmedelsver-
kets rekommendationer &r att vélja bort produkter som
innehéller palmolja.

2. Milj6 och klimatpéverkan

Det sker en skovling av regnskogar for att palmplan-
tager ska véxa fram. Odling av palmer for att produ-
cera palmfetter paverkar miljon och klimatet negativt
eftersom véxthusgaser frigors. Regnskogen behovs for



att rena var luft och producera syre. Vi lever i en tid da
negativ klimatpaverkan riskerar att fa forodande konse-
kvenser for var planet, for manniskor och andra levande
varelser. Detta dr orovickande.

3. Utrotningshotade djur

Skovling av regnskog pa exempelvis Malaysia och i
Borneo for att palmer ska odlas hotar fortlevnaden av
vissa djurarter sésom orangutangen.

Jag yrkar att:

o att Coop slutar med forsdljningen av palmfetter for
att virna om hdlsa, miljé och djur.

»  att sluta sdlja produkter med palmfetter innebdr
att Coop tar ansvar och kan fortsdtta vara ledande
foregdngare i det hdllbarhetsarbete som dr nodvin-
digt.

Linda Sturesson Stabel

Utlatande motion 4

Coop har ett omfattande hallbarhetsarbete dér man med
hjilp av ny kunskap och standiga forbéttringar hela
tiden stravar efter att vara marknadsledande. De pro-
dukter som siljs pa Coop uppfyller en miangd krav inom
allt fran miljo- och klimatomradet till arbetsvillkor och
livsmedelssédkerhet. I Coops héllbarhetsarbete ingar att
hela tiden se Over sina stillningstaganden och leveran-
torskrav for att med hjélp av ny kunskap kunna justera
dessa och fatta nya beslut.

Coop anvinder och tillater palmolja bland annat for
dess goda egenskaper sasom lang héllbarhet och neutral
smak, vilket gor att den passar sa bra i s& manga livs-
medel. Odlingen av palmolja bidrar till manga arbets-
tillfallen och exportintékter for lainderna i Sydostasien.
Jamfort med andra oljevéxter avkastar palmoljepalmer-
na manga ganger mer per yta och de kréver ofta mindre
vatten, godning och bekdmpningsmedel, vilket ocksa
ar viktiga parametrar att ta hénsyn i stravan efter mer
héllbara livsmedel. En vildigt stor del av odlingen &r
smaskalig och innebdr ett avgorande bidrag till manga
smabrukares forsorjning. I Coops héllbarhetsarbete

har man darfor valt att inte ta bort palmoljan helt utan
istdllet arbeta for att produktionen ska ske pé ett mera
héllbart sitt.

For alla livsmedel som séljs pa Coop, bade egna och
andra varumarken, samt Coops egna kosmetiska pro-
dukter, stéller Coop krav pa att palmoljan ska komma
fran certifierade odlingar. Genom sitt medlemskap i
Roundtable on Sustainable Palm Oil (RSPO) stoder
Coop ocksa arbetet for mer hallbar palmoljeproduktion.
Miljoorganisationen WWF var en av de aktorer som
initierade RSPO da de inte heller tror pa en bojkott av
palmoljan.

RSPO har historiskt blivit kritiserat for att inte vara

tillrackligt skarpa i sina kriterier men i den uppdaterade
versionen av RSPO-standarden dr bland annat kraven kring
avskogning, expansion av torvmarker, exploatering av
arbetskraft samt anvdndning av eld for rojning battre, vilket
manga miljdorganisationer ldnge kdmpat for. Coop foljer
utvecklingen noga.

Ett ytterligare argument for att fortsétta anvinda héllbart
producerad palmolja dr att palmoljeresterna fran livsmed-
elsproduktionen dr utmairkt ravara att producera biobrinsle
till flyg och biltransporter av. Biobrdnsle kommer att vara
ett viktigt steg i omstéllningen till ett fossilfritt samhaille
och dkar palmoljans effektivitet ytterligare. Biobranslebran-
schen stéller krav pa sparbarhet av den palmolja de anvén-
der vilket 6kar trycket annu mer pa livsmedelsbranschen

att kopa in certifierad palmolja och att den ska vara héllbart
producerad.

Det stimmer att palmolja innehéller hog andel maéttat fett.
Det gor 4ven ménga andra av de erséttningsprodukter som
anvinds nir palmoljan fasats ut. Livsmedelsverket rekom-
menderar att byta ut harda fetter sisom smor, palmolja
eller andra ravaror som har hog andel mattat fett till mjuka
fetter eller oljor. Detta &r svart att gora i produkter med lang
héllbarhet och darfor finns det en stor andel mattat fett 1
produkter inom kakor, godis och glass.

Parallellt med kravstéllandet pa certifierad palmolja har
Coop bytt ut palmoljan mot andra fetter i ndgra varor dar
det varit lampligt. Négra exempel pa sddana varor dr Coops
snabbnudlar och tacoprodukter. Fér Anglamarksprodukter
ar bytet av fett extra utmanande da det stills véldigt hoga
krav pa certifiering dven for ersittningsfettet.

Det ar viktigt for Coop att vara transparenta och det
framgar alltid pé alla produkter i butiken om de innehéaller
palmolja. Nytt for i ar (2022) ar att Coop dr medlemmar i
den nybildade plattformen for riskgrodor som bade ska vi-
dareutveckla arbetet i Sojadialogen (som avslutas) och med
hallbarpalmolja.se samt utvidga arbetet till fler grodor med
liknande héllbarhetsutmaningar. Plattformen koordineras
av Ethical Trading Initiative (ETT) Ny svensk plattform for
riskgrodor - intresseanmélan 6ppen - ETI Sverige

Mer information om Coops arbete med palmolja gar att ldsa
pa coop.se https://www.coop.se/vart-ansvar/hallbarhetsar-
bete/vara-produkter/hallbar-palmolja.

I och med lanseringen av héllbarhetsdeklarationen (april
2021) har det ocksa blivit 4nnu tydligare for medlemmar
och kunder vilken paverkan olika varor har pé jordens
resurser, klimatet och samhallet utifran de tio olika omrade-
na. Exempel pa omraden som ingar ar biologisk mangfald,
klimat, lokalbefolkning, djuromsorg och antibiotika samt
bekdmpningsmedel. Mer om héllbarhetsdeklarationen gar
att 14asa hér: https://www.coop.se/vart-ansvar/hallbarhetsar-
bete/hallbarhetsdeklaration.

Mot bakgrund av ovanstidende anser foreningsstyrelsen att
det inte dr mojligt att i nuldget tvart upphora med forsilj-

ning av produkter med palmfetter.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman



att motionen anses besvarad

Motion 5
Sluta samarbeta med resebolag dar
resorna sker med flyg

Framstéllan

Mainskligheten star infor en klimatkris som vi aldrig tidiga-
re skddat. Vi maste stélla om hela vért samhaille innan 2030
for att vi ska ha en chans att fa en nagorlunda harmonisk
varld i framtiden. Gors inte detta riskerar uppvarmningen
leda till troskeleffekter som i vérsta fall kan gora jorden
obeboelig for framtida generationer.

Coop gor ett viktigt miljoarbete och har ldnge legat i
framkant nér det géller ekologisk och hallbar mat. Men
samtidigt samarbetar foretaget med Tui och erbjuder med-
lemmar att anvdnda sina medlemspoang till att far billigare
resor som sker med flyg.

Genom att flyga orsakar du ett av de absolut storsta ut-
slappen du kan gora som individ. Bara att skaffa barn och
ha bil som du anvénder ofta ar vérre, enligt en studie fran
Lunds universitet.

En enda flygresa 6ver Atlanten sldpper ut 1 ton koldiox-
idekvivalenter. Det d&r samma méngd utslédpp som du far
slappa ut som mest under ett AR:s tid om du ska leva
hallbart enligt Parisavtalets mal.

Flygresor ér helt enkelt helt oférenligt med att leva ett
hallbart liv, och stimmer inte alls in pa Coops grona profil.
Att plantera trdd i vi-skogen kan pé inget sdtt kompensera
for de utslappen. Och den “’klimatkompensering”, som
flygbolag och researrangorer erbjuder ger sillan den effekt
som pastas. Dessutom orsakar de ofta andra problem i fatti-
ga lander och far folk att fortsatta med business as usual, se
lank till DN och till tidningen Syre.

Att lata Coops medlemmar gora ett fritt val kan lata ge-
nerdst, men dessa val gors ofta utan att konsumenten har
full information om effekten av sina handlingar. Genom att
sluta samarbeta med resebolag som genomfor sina resor
med flyg och dessutom gar ut med detta offentligt kan KF
Stockholm bidra till 6kad kunskap om hur mycket utsléapp
individers flygresor orsakar.

Diérfor borde Coop sluta att samarbeta med Tui eller andra

charterbolag dar resorna sker med flyg.

Jag yrkar att:

e att KF Stockholm ska verka for att Coop slutar att
samarbeta med Tui och alla andra resebolag dir
resorna sker med flyg.

e att KF Stockholm gar ut offentligt med att de slutar
med detta samarbete i syfte att informera om flygre-
sors stora klimatpdverkan.

e att KF Stockholm skickar vidare denna motion till
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KF:s stamma.
Killor:
https://theicct.org/sites/default/files/ICCT_2014_TA-airli-
ne-ranking factsheet_0.pdf

https://www.lu.se/artikel/de-fyra-livsstilsva-
len-som-ar-mest-effektiva-att-minska-din-klimatpaverkan

https://www.naturvardsverket.se/amnesomraden/klima-
tomstallningen/omraden/klimatet-och-konsumtionen/
hur-kan-jag-minska-min-klimatpaverkan/

https://www.naturvardsverket.se/amnesomraden/klima-
tomstallningen/omraden/klimatet-och-konsumtionen/
flygets-klimatpaverkan

https://www.dn.se/nyheter/sverige/fns-system-for-klimat-
kompensation-sagas/

https://tidningensyre.se/2019/28-oktober/kritiken-mot-kli-
matkompensation/

Anna Langseth
Olof Montin
Daniel Gustafsson
Ingrid Engaras
Shervin Shahnavaz
Asa Sohlgren
Marita Mejias
Karin Frick

Marie Milling
Katarina Holmberg
Erik Stigell

Bernt Varvemo
Ragnhild Glimregn
Amanda Rosen
Harald Enoksson
Malin Nicander
Thomas Bjorkman
Charlotta Johansson
Anna Linell
Susanna Nytell

Ida Sylwan

Karin Ekstrom
Caroline Olsson
Alice Helleday
Christer Langseth
Claes Trygger
Aline Anckarman
Petra Palmén
Gunilla Holback
Teresa Soler



Motion 6
Sluta samarbeta med charterbolag déir
resorna sker med flyg

Framstéllan

Minskligheten star infor en klimatkris som vi aldrig tidiga-
re skadat. Vi maste stdlla om hela vart samhélle innan 2030
for att vi ska ha en chans att fa en ndgorlunda harmonisk
vérld i framtiden. Gors inte detta riskerar uppvarmningen
leda till troskeleffekter som 1 vérsta fall kan gora jorden
obeboelig for framtida generationer.

Coop gor ett viktigt miljdarbete och har linge legat i
framkant nér det géller ekologisk och hallbar mat. Men
samtidigt samarbetar foretaget med Tui och erbjuder med-
lemmar att anvidnda sina medlemspoéng till att far billigare
resor som sker med flyg.

Genom att flyga orsakar du ett av de absolut storsta ut-
slappen du kan gora som individ. Bara att skaffa barn och
ha bil som du anvénder ofta &r vérre, enligt en studie fran
Lunds universitet.

En enda flygresa dver Atlanten sldpper ut 1 ton koldiox-
idekvivalenter. Det &r samma méngd utslépp som du far
slippa ut som mest under ett AR:s tid om du ska leva
hallbart enligt Parisavtalets mal.

Flygresor &r helt enkelt helt oférenligt med att leva ett
hallbart liv, och stimmer inte alls in pd Coops grona profil.
Att plantera trdd i vi-skogen kan pd inget sitt kompensera
for de utslappen. Och den “klimatkompensering”, som
flygbolag och researrangdrer erbjuder ger sillan den effekt
som pastds. Dessutom orsakar de ofta andra problem i fatti-
ga lander och far folk att fortsdtta med business as usual, se
lank till DN och till tidningen Syre.

Att lata Coops medlemmar gora ett fritt val kan lata ge-
nerdst, men dessa val gors ofta utan att konsumenten har
full information om effekten av sina handlingar. Genom att
sluta samarbeta med resebolag som genomfor sina resor
med flyg och dessutom gér ut med detta offentligt kan KF
Stockholm bidra till 6kad kunskap om hur mycket utslépp
individers flygresor orsakar.

Darfor borde Coop sluta att samarbeta med Tui eller andra
charterbolag dar resorna sker med flyg.

Jag yrkar att:

att KF Stockholm ska verka for att Coop slutar att samar-
beta med Tui och alla andra resebolag dir resorna sker
med flyg.

att KF Stockholm gar ut offentligt med att de slutar med
detta samarbete i syfte att informera om flygresors stora
klimatpdverkan.

att KF Stockholm skickar vidare denna motion till KF':s

stamma.

Kallor:
https://theicct.org/sites/default/files/ICCT_2014_TA-airli-
ne-ranking factsheet_0.pdf

https://www.lu.se/artikel/de-fyra-livsstilsva-
len-som-ar-mest-effektiva-att-minska-din-klimatpaverkan

https://www.naturvardsverket.se/amnesomraden/klima-
tomstallningen/omraden/klimatet-och-konsumtionen/
hur-kan-jag-minska-min-klimatpaverkan/

https://www.naturvardsverket.se/amnesomraden/klima-
tomstallningen/omraden/klimatet-och-konsumtionen/
flygets-klimatpaverkan

https://www.dn.se/nyheter/sverige/fns-system-for-klimat-
kompensation-sagas/

https://tidningensyre.se/2019/28-oktober/kritiken-mot-kli-
matkompensation/

Hakan Fjelner
Motion 7
Sluta samarbeta med resebolag dar
resorna sker med flyg

Mainskligheten star infor en klimatkris som vi aldrig tidiga-
re skadat. Vi maste stilla om hela vart samhille innan 2030
for att vi ska ha en chans att fa en ndgorlunda harmonisk
varld i framtiden. Gors inte detta riskerar uppvarmningen
leda till troskeleffekter som i vérsta fall kan gora jorden
obeboelig for framtida generationer.

Coop gor ett viktigt miljoarbete och har ldnge legat i
framkant nér det géller ekologisk och hallbar mat. Men
samtidigt samarbetar foretaget med Tui och erbjuder med-
lemmar att anvdnda sina medlemspoang till att far billigare
resor som sker med flyg.

Genom att flyga orsakar du ett av de absolut storsta ut-
slappen du kan gora som individ. Bara att skaffa barn och
ha bil som du anvénder ofta ar vérre, enligt en studie fran
Lunds universitet.

En enda flygresa 6ver Atlanten sldpper ut 1 ton koldiox-
idekvivalenter. Det dr samma méngd utsldapp som du far
slippa ut som mest under ett AR:s tid om du ska leva

hallbart enligt Parisavtalets mal.

Flygresor ar helt enkelt helt oférenligt med att leva ett
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hallbart liv, och stimmer inte alls in pa Coops grona profil.
Att plantera trdd i vi-skogen kan pa inget sitt kompensera
for de utslappen. Och den “klimatkompensering”, som
flygbolag och researrangdrer erbjuder ger sillan den effekt
som pastds. Dessutom orsakar de ofta andra problem i fatti-
ga lander och far folk att fortsdtta med business as usual, se
lank till DN och till tidningen Syre.

Att lata Coops medlemmar gora ett fritt val kan lata ge-
nerdst, men dessa val gors ofta utan att konsumenten har
full information om effekten av sina handlingar. Genom att
sluta samarbeta med resebolag som genomfor sina resor
med flyg och dessutom gar ut med detta offentligt kan KF
Stockholm bidra till 6kad kunskap om hur mycket utsléapp
individers flygresor orsakar.

Darfor borde Coop sluta att samarbeta med Tui eller andra
charterbolag dar resorna sker med flyg.

Jag yrkar att:

att KF Stockholm ska verka for att Coop slutar att samar-
beta med Tui och alla andra resebolag dir resorna sker
med flyg.

att KF Stockholm gar ut offentligt med att de slutar med
detta samarbete i syfte att informera om flygresors stora
klimatpaverkan.

att KF Stockholm skickar vidare denna motion till KF':s
stamma.

Kallor:
https://theicct.org/sites/default/files/ICCT 2014 TA-airli-
ne-ranking_factsheet 0.pdf

https://www.lu.se/artikel/de-fyra-livsstilsva-
len-som-ar-mest-effektiva-att-minska-din-klimatpaverkan

https://www.naturvardsverket.se/amnesomraden/klima-
tomstallningen/omraden/klimatet-och-konsumtionen/
hur-kan-jag-minska-min-klimatpaverkan/
https://www.naturvardsverket.se/amnesomraden/klimat-
omstallningen/omraden/klimatet-och-konsumtionen/fly-

gets-klimatpaverkan

https://www.dn.se/nyheter/sverige/fns-system-for-klimat-
kompensation-sagas/

https://tidningensyre.se/2019/28-oktober/kritiken-mot-kli-
matkompensation/

Jessica Pelli
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Motion 8
Sluta samarbeta med resebolag déir
resorna sker med flyg

En enda flygresa dver Atlanten slépper ut 1 ton koldiox-
idekvivalenter. Det &r samma méngd utsldapp som du féar
slippa ut som mest under ett AR:s tid om du ska leva
hallbart enligt Parisavtalets mal.

Flygresor ér helt enkelt helt oférenligt med att leva ett
hallbart liv, och stimmer inte alls in pd Coops grona profil.
Att plantera trdd i Vi-skogen kan pa inget sétt kompensera
for de utslappen, inte tillrackligt snabbt i alla fall. Och den
“klimatkompensering”, som flygbolag och researrango-
rer erbjuder ger sillan den effekt som péstés. Dessutom
orsakar de ofta andra problem i fattiga lander och far folk
att fortsdtta med business as usual, se lank till DN och till
tidningen Syre.

Att lata Coops medlemmar gora ett fritt val kan lata ge-
nerdst, men dessa val gors ofta utan att konsumenten har
full information om effekten av sina handlingar. Genom att
sluta samarbeta med resebolag som genomfor sina resor
med flyg och dessutom gar ut med detta offentligt kan KF
Stockholm bidra till 6kad kunskap om hur mycket utsléapp
individers flygresor orsakar.

Dirfor borde Coop sluta att samarbeta med Tui eller andra
charterbolag ddr resorna sker med flyg.

Kallor:

https://theicct.org/sites/default/files/ICCT 2014 TA-airli-
ne-ranking factsheet 0.pdf
https://www.lu.se/artikel/de-fyra-livsstilsva-
len-som-ar-mest-effektiva-att-minska-din-klimatpaverkan
https://www.naturvardsverket.se/amnesomraden/klimatom-
stallningen/omraden/klimatet-och-konsumtionen/hur-kan-
jag-minskamin-

klimatpaverkan
https://www.naturvardsverket.se/amnesomraden/klimatom-
stallningen/omraden/klimatet-och-konsumtionen/flygets-
klimatpaverkan
https://www.dn.se/nyheter/sverige/fns-system-for-klimat-
kompensation-sagas/
https://tidningensyre.se/2019/28-oktober/kritiken-mot-kli-
matkompensation/

Jag yrkar:

* att KF Stockholm ska verka for att Coop slutar att
samarbeta med Tui och alla andra resebolag ddr
resorna sker med flyg.

* att KF Stockholm gdr ut offentligt med att de slutar
med detta samarbete i syfte att informera om flygre-
sors stora klimatpdverkan.

* att KF Stockholm skickar vidare denna motion till
KF:s stimma



Felicia Wipp

Utlatande motion 5-8

Hallbarhetsfragorna ar centrala i hela
konsumentkooperationen, och det dr en sjélvklarhet
for sdvil KfS som Coop att arbeta aktivt med dessa
fragor. De priméra omradena for Coop ér produkterna
i butikerna med fragor som matsvinn, kdttkonsumtion,
livsmedelsproduktion och foérpackningar.

Inom medlemsprogrammet arbetar Coop l6pande for att
hitta erbjudanden som é&r intressanta for medlemmarna. En
utgdngspunkt vid val av partners ar att erbjuda varor och
tjdnster som medlemmarna vill ha och dér de har mojlighet
att gora en besparing. Coop anser att medlemmarna sjdlva
ska fa vilja vilka erbjudanden de vill anvinda. Resor dr

ett omrdde som méanga medlemmar &r intresserade av. Nir
medlemserbjudanden skapas maste alltsa medlemsnyttan
balanseras med héllbarhetsfragorna. Coop stravar efter

att bade erbjuda och uppmuntra héllbara alternativ, men
har valt att inte utesluta hela branscher. Coop vill ddremot
hjilpa medlemmar att gora hallbara val samt ge hjdlpmedel
och information kopplat till hallbarhet

Coop kan som enda medlemsprogram erbjuda flera
resealternativ for inrikesresor (tdg, bat och flyg) och hotell.
Alla dessa tillhor de mest anvianda medlemserbjudandena.
Under corona-pandemin har dock flyg paverkats kraftigt
och andra val har blivit mer populdra bland medlemmarna.

Coops héllning ar att 16pande utvirdera vara
samarbetspartners och vara medlemmars uppfattning

om dem. For ndrvarande finns bade anhéngare och
motstandare till vara flygresepartners, men majoriteten

av medlemmarna ar positivt instdllda. Coop har som mal
att arbeta med de partners som ar bést pa hallbarhet i sin
bransch och tillsammans med dem driva hallbarhetsfragor,
vilket idag sker i samarbete med véra partners och vara
hallbarhetsstrateger.

Nir Coop véljer att ingd samarbete med partners

ar hallbarhet ett av flera omrdden dér Coop stiller

krav. Coops partners &r konsekvent hogt rankade i

sina respektive branscher i Sustainable Brand Index.
Coops partners SAS och Tui har hallbarhet hogt

upp pa sin agenda. Béda aktorerna har &dven infort
klimatkompensering; Tui klimatkompenserar alla egna
flighter och SAS klimatkompenserar alla resor som gors av
Eurobonusmedlemmar, det vill séga alla resor som gors for
Coop-poéng.

Resor ér bara ett erbjudande bland en mingd andra som
medlemmar kan fa inom medlemsprogrammet. Man kan
t ex anvénda sina podng till rabattcheckar for kop av mat,
g4 pa bio, konserter och mycket annat. Medlemmarna
bestimmer sjilva.

Tillsammans med Vi-Skogen ger Coop mdjlighet
att erbjuda klimatkompensation for podng. Att
klimatkompensera for podng ar frivilligt men ger en
mdojlighet att paverka till det battre.

Foreningsstyrelsen anser att det ér viktigt att medlemmarna
sjdlva véljer hur de vill anvinda sina podng, och att Coop
ska erbjuda det som efterfragas av medlemmarna. Coops
medlemsprogram ér i stindig utveckling och man arbetar
aktivt for att hitta erbjudanden som manga medlemmar
tycker &r bra, och som tillfor nagot till medlemsnyttan. KfS
arbetar a sin sida med bl.a. kunskapshdjning kring héllbar
konsumtion gentemot medlemmar. KfS genomfor bl.a.
seminarier och filmade intervjuer angdende klimat, miljo
och hallbarhet. Dessa aktiviteter kommer att 6ka framover.
Ett syfte med KfS arbete ar att underlétta for medlemmarna
att fatta vil underbyggda beslut savél i vardagslivet som
vid valet av medlemsformaner. Ett annat syfte ar att 6ka
medvetenheten och i forlangningen skapa den efterfragan
som behdvs for att Coop ska kunna vara en &nnu mer
hallbar livsmedelskedja. Foreningsstyrelsen konstaterar
emellertid att det under ett flertal &r har inkommit motioner
om att samarbetet med flygbolag ska upphora och avser

att genom sin representation i KF:s styrelse verka for att
initiera en forutséttningslos dversyn avseende Coops
reseerbjudanden.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att motionerna 5-8 avslds

Motion 9
Forvalt belopp e-faktura

Idag far de medlemmar som har Coop Matkonto Kredit
eller Coop matkonto Faktura och som valt e-faktura som
betalsitt, automatiskt 1dgsta belopp att betala som forvalt
alternativ vid betalning i internetbank. Enligt Konsument-
verket far inte e-fakturan vara utformad sa att de lockar
kunden att betala det ldgsta beloppet med ytterligare kost-
nader som foljd. Delbetalning fér ej vara férvalt om andra
sdtt att betala finns. Du ska som konsument sjdlv aktivt
vélja om du vill handla pa kredit.

Ett medlemsigt foretag som Coop borde sjélvklart inte
medverka till att medlemmar utan avsikt far extra avgifter
eller rdntor pa sina inkdp, oavsett vilken kortpartner som
for tillféllet har hand om kortaffaren.

Jag yrkar att:

Coop utan drdjsmal dndrar férvalt belopp till totalbelopp
pd fakturan och éverlater till kunden att via ett aktivt val
dndra till delbetalning om sd énskas.

Eva Ohlin Ogestadh
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Utlitande motion 9

Motionédren pekar pa det forhallandet att medlem som har
Coop Matkonto Kredit eller Coop Matkonto Faktura och
har valt e-faktura som betalsitt, vid betalning i internet-
bank far det forvalda alternativet att betala lagsta belopp.
Motionédren skriver att man som konsument ska fa gora ett
aktivt val om man vill handla pa kredit.

Pa fraga uppger Coop att dess kortutgivare just nu tittar pa
olika l6sningar pa den fraga som lyfts av motionéren, och

anger vidare att en ny 16sning kommer att inforas.

Foreningsstyrelsen konstaterar att en 16sning pa den fraga
som motionéren lyfter tycks vara pa vag.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att motionen anses besvarad
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