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Motionshanteringen

Hér finner du de motioner fran medlemmar i Konsumentforeningen Stockholm (KfS) som kommit
foreningsstyrelsen tillhanda senast den 15 januari 2019. Efter varje motion foljer foreningsstyrelsens
utlatande och forslag till beslut.

Motionsbehandling

Motionerna publicerades pa foreningens hemsida den 19 januari 2019 och du som medlem kan tycka till
och gilla samt 1dmna synpunkter pa de olika motionerna och dven ta del av andra medlemmars synpunkter.
Foreningsstyrelsens utldtande och forslag till beslut kommer att utformas utifrdn motionernas innehall. Det
gér inte att dndra i en motion eller i foreningsstyrelsens utldtande nir de behandlas péa stimman. Daremot
kan stimman gora egna uttalanden med anledning av motionerna.

Viktigt att veta

KfS dr medlem i och deldgare av Kooperativa Forbundet, (KF). Coop Butiker & Stormarknader AB (CBS),
som driver den kooperativa dagligvaruverksamheten 1 bland annat KfS verksamhetsomrade, &r ett helagt
dotterbolag till Coop Sverige AB /CSAB), som i sin tur &r ett dotterbolag till KF. KfS &r minoritetsdgare i
Coop Sverige AB (ca 33 %). KfS &r ddrmed endast indirekt dgare av den konsumentkooperativa detaljhan-
deln, vilket innebér att foreningen inte har ett direktinflytande dver butikerna. I de motioner som berdr
direkta affarsfragor i CBS och dér féreningsstyrelsen instimmer i motionens syfte kan foreningen endast
verka for motionen. Om yrkandet i motionen inte innehdller ndgot krav pé att foreningen ska verka for
motionen utan till exempel endast innehalla krav pa att Coop ska vidta viss atgérd eller upphora med viss
produkt kan foreningsstyrelsen endast forsoka besvara motionen efter bésta formaga.

Foreningsstyrelsen har flera mojligheter att verka for en motion.

Dessa dr:

— Foreningens ledamoter i CSAB:s eller CBS styrelser.
— Foreningens ledamoter i KF:s styrelse.

— Motioner till KF:s stimma.

For motioner som tar upp konsument- och detaljhandelsrelaterade fragor i allminhet kan foreningen verka
opinionsbildande. Foreningen kan ocksa formlost dversdnda en motion jimte foreningsstyrelsens utlatan-
de darover till Coop och begéra besked om huruvida Coop avser att vidta ndgon atgdrd med anledning av
motionen.

Beslutsforslag
I foreningsstyrelsens svar har tre olika beslutsforslag anvénts:

Bifall innebér att foreningsstyrelsen delar motiondrens uppfattning och ska genomfora eller verka for motio-
nérens forslag. Att foreningsstyrelsen ska verka for ett motionsforslag ar tillampligt nér det géller forslag
som inte ligger inom foreningsstyrelsens beslutsomrade, till exempel i fragor som rér Coops verksamhet.

Besvarad innebér att foreningsstyrelsen utvecklar sitt stillningstagande till motionen i svaret. Det kan till
exempel vara faktabeskrivningar som gor att motiondrens forslag inte &r relevanta och det kan handla om
att motiondrens onskemal redan &r tillgodosett. Foreningsstyrelsens utldtande kan ocksa innehalla atagand-
en och atgirder i enlighet med motionédrens dnskeméal, men motionens att-sats (yrkandet) kan vara skriven
pa ett sétt som gor att den inte dr mojlig att bifalla. Detta géller till exempel de flesta affairsmotioner avseen-
de Coop da de ofta tar upp fragor som KfS inte kan besluta om.

Avslag innebdr att foreningsstyrelsen inte instimmer i motiondrens forslag.
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FORENINGSFRAGOR

Motion 1
Tillsitta dgarombud fdven inom digital
forsaljning som Coop online

Bakgrund

Vart samhélle utvecklas mer och mer mot digitala
mdjligheter att kdpa varor “online”. Som konsument har
man mindre mdjligheter att paverka “affdren” da det ofta
inte finns en fysisk butik som man kan ga till. Nar det
géller COOP online sa viljs hur man ska leverera och var
man ska leverera utan egentlig dialog med medlemmarna.
Pa COOP Onlines hemsida framgér valdigt daligt eller
snarare inte alls hur man ska komma i kontakt med
butikens ledning. D4 forséljning online 6kar i omfattning
och dr hart konkurrensutsatt, kan det vara av stor vikt att
ha kontakt med medlemmarna. Med medlemmarna menas
bade som konsument samt foretridare for en stor deldgare
i form av Konsumentforeningen Stockholm. Det 4r ocksa
egendomligt att en sa stor butik med ett sa specialiserat
sdtt att bedriva forsdljning inte har ett 4garombud. Om det
i framtiden skapas nya digitala sétt att handla varor inom
COOP bor man dven dér dvervdga om inte medlemmarnas
intressen ska vara representerade av ett dgarombud.

Forslag

Med bakgrund av ovanstaende

e Att foreningsstimman beslutar att inkludera COOP
online att ingd i dgarombudsorganisationen

o Att foreningsstimman beslutar att genomfora ett extra
val for att tillsdtta ett interimistiskt dgarombud i
avvaktan pa den ordinarie valproceduren for
dgarombud.

Med hopp om en positiv handldggning

Ola Héagg

Utlitande motion 1

Motiondren vicker en intressant friga som omfattar en
okande del av Coops handel. Faktum &r att frdgan huruvida
dgarombud borde omfatta &ven Coops nédthandel var
foremal for diskussion inom féreningen redan i samband
med att 6vergangen till den nya dgarombudsorganisationen
planerades, men fragan lades pa is eftersom det fanns

ett behov av att fokusera pa att forst fa en fungerande
ombudsorganisation avseende de fysiska butikerna

pa plats. Under tiden kan det konstateras att Coops
nithandel har dkat for varje ér, och det finns anledning

att titta ndrmare pa forutsiattningarna for ett eventuellt
dgarombud inom néthandeln. Detta skulle ocksa ligga

vil i linje med foreningens framtidsstrategi, som bl.a.
innefattar ambitionen att ytterligare utveckla kraften i

den parlamentariska organisationen och hos dem som
engagerar sig i foreningens verksambhet.

En viktig faktor i sammanhanget &r dock att ndthandeln
inte drivs av samma bolag som bedriver butikshandeln

i Stockholmsomradet. Néathandeln bedrivs i stéllet i ett
annat foretag i KF-koncernen, ndmligen Coop Online
AB, som ags direkt av KF. KfS kan darfor inte vidta
nagra atgérder enligt motiondrens forslag utan samrad
och 6verenskommelse med det aktuella bolaget. Fragan
bor ocksa samordnas med savil KF som med CBS, som
ar det bolag i KF-koncernen som foreningen har avtal
med angdende dgarombudsverksamheten i butik. Det
maste ocksa utredas ndrmare i vad man det ar lampligt
att infora dgarombud for nathandelsverksamheten, vilken
roll ett sddant dgarombud ska ha och vilka aktiviteter som
kan bli aktuella att genomfora for att 6ka medlemmarnas
delaktighet och engagemang. KF, som har beretts tillfélle
att yttra sig dver motionen, har sirskilt pekat pa risken att
rollen reduceras till en extra "fragelada” med fragor av
sadan karaktir som egentligen ar bast lampade for Coops
kundtjanst att besvara. KF framhaller ocksa att strukturen
for ndthandelsbolaget dnnu inte &r helt faststélld.

Som framgar ovan finns det behov av en stdrre utredning
och framfor allt samrad med KF och Coop innan
foreningen kan utdka dgarombudsuppdraget enligt
forslaget. Foreningsstyrelsen, som gérna ser att en
utredning inleds, avser emellertid att initiera diskussioner
i frigan med KF/Coop for att ndrmare efterhora i vilken
man det kan finnas intresse fran det héllet med en djupare
utredning i fragan. Om sadant intresse finns kan dven
foreningen inleda en egen utredning av forutsittningarna
for ett 4garombud avseende nithandeln.

Med hinvisning till ovanstaende resonemang finns det
saledes, innan erforderliga utredningar genomforts och
overenskommelser med KF/Coop triffats, ingen mojlighet
att 1 nuldget bifalla motionen.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att uppdra dt foreningsstyrelsen att i samrdd med
KF utreda fragan huruvida Coops néthandel bér
omfattas av dgarombudsorganisationen,
att motionen i 6vrigt anses besvarad






AFFARSFRAGOR COOP

Allmént angdende motioner som avser affirsdriften i Coop

En majoritet av drets motioner avser affirsrorelsen i Coop. Dessa motioner handlar ofta om etablering, nedldggning, drift,

sortiment, kvalitet, marknadsforing, utbildning eller liknande i Coops butiker. Féreningsstyrelsen vill paminna om att det dr
Coop som dger butikerna och inte KfS. KfS kan sdledes inte vidta ndagra direkta atgéirder avseende den operativa driften av

butikerna. Déiremot har foreningen i sin egenskap av deldgare i Coop mdjlighet att verka for en motion pd ndagot av de olika
sdtt som beskrivs i inledningen i detta dokument. Ibland kan det emellertid vara betydligt effektivare att vinda sig direkt till
Coop, som da far mojlighet att ge snabbare svar eller vidta dtgdrder ndr de mdrker att det finns ett konsumenttryck i en viss
fraga. For Coop dr detta av stor vikt, eftersom Coop inte kan agera om inte synpunkterna ndar dem i tid.

Motion 2
Virva nya medlemmar

Inledning:

Jag har en idé om hur vi ska vdrva nya medlemmar. Som
historien visar, vdljer manga kunder en billigare butik eller
ICA. Jag menar att det gar att vara “bara” rimligt billiga
och samtidigt tillrdckligt bra for att vinna 6ver kunder fran
andra butiker. Det géller att se situationen och behovet ur
kundens 6gon.

Mitt yrkande inkréktar inte pa COOP’s olika omsorgsom-
raden da detta forslag handlar om att generera vinst genom
att bli ett behov for kunden.

Forslaget blir alltsa inget extra utgiftsomrade for COOP.

“Ex pa skillnader:

e Den ena kostar att upprétthalla, den andra bekostar
kunden sjélv.

e Den ena kriver att méanniskan ska séka upp hjalporga-
nisationer, vilket malar upp den helt utslagna.

e Den andra vill bidra i viss man till att férhindra att den
Odesdigra situationen uppstar.

e Den ena ér en ren utgift, den andra ger vinst och fler
medlemmar.”

Inledning

Inom Coop vill vi nd nya medlemmar, vi vill dela med oss
av allt det fantastiska Coop har att erbjuda. Som medlems-
ombud och kund har jag en idé¢! Jag tror inte medlemsvéarv-
ning handlar om att bara “na” segment eller aldersgrupper
genom facebook eller annan social media i samhéllet. Jag
upplever for att na framgang i vara butiker, sd maste vi
“acceptera” individens verklighet och dagens samhille
2019 ur “kundens glasdgon™!

Fattigdom i Sverige

Drygt 1,5 miljoner svenskar ligger runt fattigdomsgransen.
Detta inkluderar ménniskor i alla grupper (segment).

7% ligger redan under fattigdomsgransen - 700.000
ménniskor.

Senaste rapporterna om utsatthet bland pensionédrer kommer
fran Malmo bara och tar upp 20.000 hemldsa over 65 ar. Pa
Coop har vi ett gyllene tillfélle att rida med pa vagen dér
hotell erbjuder alla utan bostad pa hotellvistelser dver jul,
simhallar bjuder pa gratis bad och fika, Lions pa julmiddag
och frisorer en klippning dér de utsatta befinner sig.

Vi kan gora nagot storre pd Coop, vi kan finnas dér for de
utsatta 24/7, genom att mdjliggora donationer till 1agin-
komsttagare i Sverige. Gor vi detta rétt - da kan vi fa upp
till 1 miljon nya kunder under 2019-2020. De nya kunder-
na kommer frén alla segment.

Varfor hjilpa till i Sverige pa riktigt?

Pé facebook finns hjilpsidor som “Swishakuten”, “Swish-
Ekonomisk hjilp” och flera andra med manga tusen med-
lemmar. Har soks det akuthjlp till blgjor och barnmat, mat
for dagen och respengar. Hjélpen ér till f6r dem som inte
far hjélp av Socialen (sociala har under de 8 senaste aren
dragit in pa ekonomiskt stod till svenska nddlidande till-
sammans med A-Kassa och arbetsféormedling. Man réknar
med att s f4 som 40% av sokande far hjélp idag genom
nagon av myndigheterna).

Mainniskor som trillar utanfor skyddsnétet och nekas hjélp
till sjélvhjalp hamnar oftast i bostadsloshet.

Vad kan Coop tjina pa de utsatta?

-Om vi (Kf) kunde fanga de utsattas behov till en viss del,
dé skulle ekonomiska handlaggare t o m pad kommuner och
kommuner i 6vrigt, rekommendera Coop som den enda
butiken? Coop skulle fa en enorm spridning som “Den
Goda Butiken”!

Hur ska Coop gora det?

Jag ser en alldeles utmarkt 16sning till detta:

-Vi medlemmar har redan mojligheten att donera vara
pengar for tomglas till vilgorande andamal. P4 medlems-
sidorna fér vi generdst pengar per poang. Tidigare fick vi
vilja matvaror (vilket jag sjélv saknar).

Jag yrkar

-Att ldta kunden sjdlv fa omfordela resurserna frivilligt
fran sitt medlemssparande till utsatta inom landet. Nir
vi ser att vi tjdnat ihop en del poding, ska det finnas ett
alternativ att skéinka en del, allt eller inget till mindre
bemedlade.

Fonden fordelas lika till alla kunder med mindre dn ett
visst drsbelopp i inkomst. Pengarna eller matvarorna delas
ut till kundkontot 1 ggr per vecka.

Slutplidering:

I dagens Sverige gloms gérna de fattiga bort eller ignoreras
for andra grupper (vi borde ju ha en viélfard som técker
alla). Ett erkdnnande fran Coop till “hela” folket, blir en
human markering och de som skinker pengar, poing eller

9



10

mat blir kunderna sjélva. Jag vill gdrna vara medlem i
en forening dar mitt sparande efter kdp, kan doneras till
barnfamiljer som har det svart i Sverige!

Att vara fattig &r inget eget val. Finns det d& en mgj-
lighet att bade spara podng som jag byter ut mot varor
eller pengar och en trygghet i att det alltid finns nagra
skédnkta kronor av medménniskor, da vill vi verkligen
inte riskera att handla nagon annanstans!

Christine Djerf

Kiilla:
https://www.expressen.se/dinapengar/fattigdo-
men-okar-i-sverige-over-en-miljon-i-riskzonen/

https://www.expressen.se/dinapengar/pension/larmsiff-
ror-sa-manga-aldre-lever-i-fattigdom/

https://www.stadsmissionen.se/nyheter/hemloshet/
allt-fler-svenskar-lever-i-absolut-fattigdom

https://www.sydsvenskan.se/2018-02-05/antalet-pen-
sionarer-i-sverige-som-lever-under-eusrelativa-fattig-
domsgrans-har-okat-kraftigt-battre-pensioner-mas-
te-bli-en-viktig-fraga-i-valrorelsen

Utlitande motion 2

Motionéren har en god tanke om att Coop bor infora

en mojlighet att dverfora intjdnade poédng till mindre
bemedlade kunder. Coop, som har beretts mdjlighet att
yttra sig dver motionen, har bekréftat att man har sett
behovet av att skapa en funktion dér medlemmar genom
nagon form av rdstning kan paverka hur olika typer

av medel (poédng, bistdnd pa kdpet etc.) kan fordelas.
Coop har ocksa fatt signaler om att medlemmar ofta vill
hjélpa till lokalt i omradet runt sin egen butik. Coop har
dérfor meddelat att man kommer att titta vidare pa detta
i sin langsiktiga planering. Foreningsstyrelsen avser att
bevaka fragan.

Motionédrens yrkanden avser dndringar i Coops
lojalitetsprogram. KfS kan inte besluta vad Coop ska
gora eller inte gora, och s som yrkandena ar utformade
kan dérfor vare sig bifall eller avslag pa motionen

foreslas.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att motionen anses besvarad

Motion 3
Fa Coop att sluta uppmuntra till flygresor

Bakgrund

Enligt IPCC maste utslédppen av vixthusgaser minska
snabbt om vi ska ha en chans att klara 1,5-gradersmalet.
Flygresor dr for manga svenskar den storsta kéllan till
utslépp av vaxthusgaser. Att sluta flyga blir darfor det
viktigaste manga kan gora for att minska sina klima-
tavtryck. Att Coop i detta lage fortsitter uppmuntra till
flygresor genom sitt lojalitetsprogram och sin medlems-
tidning hjélper inte.

Att resa med flyg ma ha vara en efterfragad erbjudande
nér ni gjorde om ert bonusprogram 2014 men att det &r
efterfragat tycker inte jag rdcker som anledning for att
behalla dessa erbjudanden med tanke pa hur skadliga de
ar for miljon.

Klimatkompensation med tradplantering 1 Vi-skogen

ar visserligen battre &n ingenting men det ar en for
langsam process for att kunna kompensera for flygresor
dér utslédppen sker omedelbart. Fortsitter vi flyga som
idag kommer vi na 1,5 grader redan innan Vi-skogen
hunnit kompensera for véra resor.

Coops vision &r att vara ledande inom hallbarhet och att
véga vara obekvdma. I den hér fradgan har vi mojlighet
att fa Coop att visa att detta inte bara &r tomma ord.

Yrkande

1. Att Konsumentforeningen Stockholm verkar for att
Coop utesluter flygresor frdan sitt lojalitetsprogram

2. Att Konsumentforeningen Stockholm verkar

Jfor att Coop slutar gora reklam for flygresor i sin
medlemstidning

Gabriel Falkenberg



Motion 4
Coops uppmuntran av flygresor

Enligt FN:s klimatpanel IPCC maste utsldppen av
vixthusgaser minska snabbt om vi ska ha en chans

att klara 1,5-gradersmalet. Detta ar helt avgorande

for mojligheten till en planet i miljomaéssig balans
vilket i sin tur dr en forutsdttning for mansklighetens
overlevnad. Flygresor ar for manga svenskar den
storsta kéllan till utsldpp av viaxthusgaser. Det 4r INTE
hallbart att Coop, via sitt lojalitetsprogram, fortsétter att
uppmuntra sina medlemmar till fortsatt flygresande.

1. Jagyrkar:
Att Konsumentféoreningen Stockholm verkar for att
Coop utesluter flygresor frdan sitt lojalitetsprogram.
2. Att Konsumentforeningen Stockholm verkar for
att Coop slutar géra reklam for flygresor i sin
medlemstidning.

Moa Hellsing

Motion 5
Klimatforandringarna

Jag ér orolig 6ver klimatforandringarna. I dag

minskar de svenska utsldppen i stort sett inte alls,

och koldioxidhalten i atmosfdren ar hogre 4n pa flera
miljoner ar. Det dr dags att ta klimatfragan pa allvar.
Flyget betalar inte sina miljokostnader, det &r befriat
fran bade koldioxid- och energiskatt. Utrikesflyget
slipper dessutom att betala moms. Den senaste tidens
varmerekord, torka och skogsbrinder har gjort det
annu tydligare hur sarbara vi ar for extremvader.
Klimatfordandringarna &r inte en fraga bara for framtida
generationer. Tvartom — den globala uppvarmningen
pagar redan nu. Om den inte begrinsas kommer
foljderna bli forddande, den hiar sommaren har gett oss
ett smakprov pa det. Vi lever just nu pé ett sitt som
dventyrar var och vara barns framtid. Det krdvs en
snabb och omfattande klimatomstillning.

Jag yrkar
att Coop slutar uppmuntra till flygresor via sitt
bonusprogram.

Jenny Pejler

Motion 6
KIS ska verka for att Coop tar bort
flygresor fran sitt lojalitetsprogram

Jag yrkar pé att Konsumtionsféreningen Stockholm
ska verka for att Coop tar bort flygresor fréan sitt
lojalitetsprogram.

Enligt IPCC maste utsldppen av vixthusgaser minska
snabbt om vi ska ha en chans att klara 1,5-gradersmalet.
Flygresor dr for manga svenskar den storsta kéllan till
utslapp av vixthusgaser. Det dr inte hallbart att Coop,
via sitt lojalitetsprogram, fortsdtter att uppmuntra sina
medlemmar till fortsatt flygresande.

1. Yrkande:
Att konsumentforeningen verkar for att Coop
utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

2. Att konsumentforeningen verkar for att Coop slutar
gora reklam for flygresor i sin medlemstidning.

David Berg

Motion 7
Sluta uppmuntra ohéllbart resande

Nér FN:s klimatpanel IPCC den 8 oktober 2018
presenterade sin specialrapport om 1.5 graders

global uppvarmning var budskapet tydligt: vi star infor
dramatiska klimatforandringar som hotar

livet pé jorden sa som vi kdnner det, och om vi vill
undvika de vérsta scenarierna behdver vi minska
utsldppen av vixthusgaser mycket snabbt. De ndrmsta
tio &ren dr helt avgorande for om vi ska ha en

chans att lyckas bromsa uppvarmningen.

Coop har sedan lénge ett langtgdende miljoténk vilket ar
bade berdmvirt och helt nédvindigt. Men

en sak skaver. Trots den grona profilen och den
offensiva marknadsforingen av ekologiskt arbetar

Coop samtidigt aktivt for att stimulera ett kat flygande,
genom marknadsforing av flygresor och

framforallt genom samarbeten som ger rabatt pa
flygresor och mdjlighet att véixla Coop-podng mot
flygresor. Regelbundet gors reklamutskick som
uppmuntrar till ett 6kat flygande.

Flyget dr idag en av de sektorer som Okar sina utsliapp
snabbast. Trots global enighet om

klimathotets allvar genom Parisavtalet, trots tuffa
svenska klimatmal och trots forskarnas varningar

som borde foranleda dramatiska utslappsminskningar &r
alltsa flygets trend den rakt motsatta.

Svenskarna flyger mer &@n de flesta, ungefér 10 % av
medelsvenskens klimatpaverkan kommer fran
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flygresor och flygandet ensamt riskerar att knacka
klimatmalen om inget gors.

Att flygresandet kommer att upphdra helt dr osannolikt.
Det forskas pa mer hallbara sitt att flyga, genom
skiften till biodrivmedel eller elektriska flygplan. Dess
potentiella 16sningar ligger dock langt fram i tiden,

och dras med egna stora hallbarhetsutmaningar vilket
betyder att de sannolikt inte kommer att kunna mota

en efterfragan pa flygresor som motsvarar dagens, dn
mindre en dkning.

Att Coop 1 ljuset av detta ska uppmuntra, underlitta och
rabattera flygresor dr ansvarslost och star helt 1 konflikt
med den i dvrigt grona profilen. Eftersom flygresor

pa inget sitt hor till kdrnverksamheten bor det vara en
enkel sak att genast sluta. Den som vill eller maste flyga
kan fortfarande gora det utan Coops hjélp. I en tid nir
flygets klimatpaverkan uppméarksammas allt mer, och
allt fler aktivt véljer bort flyget skulle det inte bara vara
ett ansvarsfullt beslut att fatta, men ocksé ett beslut som
har potential att fa mycket positiv uppmérksamhet och
sétta press pa andra aktorer att folja efter.

Jag yrkar dérfor pa:

att KF avslutar alla samarbeten med flygbolag och
researrangorer som sdljer flygresor.

att KF slutar gora reklam for flygresor.

att KF undersdker majligheten att utveckla motsvarande
samarbeten med tdgbolag och researrangorer som

sdljer tagresor.

David Kihlberg

Utlitande motion 3-7

Hallbarhetsfragorna &r centrala i hela konsument-
kooperationen, och det dr en sjélvklarhet for savil
K1S som Coop att arbeta aktivt med dessa fragor.

De priméra omradena for Coop ér produkterna i
butikerna med fragor som matsvinn, kéttkonsumtion,
livsmedelsproduktion och forpackningar.

Inom medlemsprogrammet arbetar Coop 16pande
for att hitta erbjudanden som é&r intressanta for
medlemmar. En utgdngspunkt vid val av partners ar
att erbjuda varor och tjinster som medlemmarna vill
ha och dér de har mojlighet att gora en besparing.
Coop anser att medlemmarna sjélva ska fa vilja vilka
erbjudanden de vill anvidnda. Resor &r ett omrade
som de allra flesta vill ha. Nar medlemserbjudanden
skapas maste alltsd medlemsnyttan balanseras med
hallbarhetsfragorna. Coop stravar efter att bade
erbjuda och uppmuntra hallbara alternativ, men har
valt att inte utesluta hela branscher.

Under 2018 har Coop inlett samarbete med SJ for
att erbjuda medlemmarna tagresor. Det 4r med
stor gliddje vi nu kan konstatera att detta samarbete

fortsdtter in 1 2019 och framat. Hirmed kan Coop
erbjuda flera hallbara resealternativ for inrikesresor.
I kategorin resor finns nu flyg, charter, bat och tag.
Coop har dven flera hotellsamarbeten. Alla dessa
tillhor de mest anvdnda medlemserbjudandena.

Coop har sedan drygt ett ar infort ett miljobidrag i
poéngshoppen, tillsammans med Vi-skogen. Den
som viéljer att resa kan plantera trdd i forhallande till
det koldioxidutsldpp som resan motsvarar. Planeten
behover flera trdd for att absorbera koldioxidutslépp
(trad omvandlar koldioxid, solenergi och vatten till
syre och kolhydrater genom fotosyntesen). Detta
miljobidrag dr frivilligt men ger en mojlighet att
paverka till det béttre.

Nér Coop viljer att ingd samarbete med partners

ar héllbarhet ett av flera omraden dir Coop stéller
krav. Coop strévar efter att samarbeta med de bista

i respektive bransch. Genom att samarbeta med
svenska resebolag som aktivt arbetar med hallbarhet,
finns storre mojligheter att paverka klimatfragan dn
annars.

Resor ér bara ett erbjudande bland en mingd andra
som medlemmar kan fa inom medlemsprogrammet.
Man kan t ex anvédnda sina poing till rabattcheckar
for kop av mat, klader, gé pa bio, konserter och
mycket annat. Coop utvirderar 16pande sina
samarbetspartners och medlemmarnas uppfattning
om dem. For nérvarande finns bade anhéngare

och motstandare till Coops flygresepartners, men
majoriteten dr positivt instéllda. Coops ambition &r
att arbeta langsiktigt med dem inom hallbarhet och
malet ar ocksa att 6ka miljokompensationer kopplat
till resande.

Foreningsstyrelsen anser att det &r viktigt att
medlemmarna sjélva véljer hur de vill anvénda sina
poédng, och att Coop ska erbjuda det som efterfrigas
av medlemmarna. Coops medlemsprogram ér i
standig utveckling och man arbetar aktivt for att
hitta erbjudanden som manga medlemmar tycker

ar bra, och som tillfor nagot till medlemsnyttan.

KfS arbetar 4 sin sida med bl.a. kunskapshdjning
kring héllbar konsumtion gentemot medlemmar.
KfS genomfor bl.a. arliga aterkommande seminarier
angaende klimat, miljo och hallbarhet. Dessa
aktiviteter kommer fortsitta framover. Ett syfte med
KfS arbete ar att underlitta for medlemmarna att
fatta vl underbyggda beslut savél i vardagslivet som
vid valet av medlemsformaner. Ett annat syfte &r att
6ka medvetenheten och i férlangningen skapa den
efterfragan som behdvs for att Coop ska kunna vara
en dnnu mer héllbar livsmedelskedja.

Motionerna 3-7 handlar om samma fragor, varfor
foreningsstyrelsen har valt att besvara dem pa samma
sétt ovan. Déremot har yrkandena i motionerna delvis



utformats pa olika sitt. Ett par motioner (nr 5 och 7)
innehéller yrkanden om att Coop eller KF ska agera
pa visst sitt i frigan om flygresor. KfS arsstimma
kan inte besluta vad Coop eller KF ska gora eller
inte gora, och sa som dessa motionsyrkanden &r
utformade kan stimman dérfor av rent formella

skal vare sig bifalla eller avsla motionerna. Sadana
beslut skulle vara helt verkningslésa. Motionerna
3,4 och 6 innehéller diremot yrkanden om att
Konsumentforeningen Stockholm ska agera pa visst
sétt (i det hér fallet genom att verka for att Coop
dndrar sin inriktning i friga om flygresorna). Dessa
motioner kan foreningsstimman ta aktiv stéllning till
genom att antingen bifalla eller avsla yrkandena.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att motionerna 3,4 och 6 avslas
att motionerna 5 och 7 anses besvarade

Motion 8
Hallbar ekonomisk plan for Coop

Klimatfoérandringar, miljéféroreningar och ekonomisk
otrygghet dr exempel pa konsekvenser av ohallbar
resursanvandning i det globala samhéllsekonomiska
system vi dr integrerade i och som vi ser 6kade effekter
av. Som betydande ekonomisk aktdr i Sverige maste
Coop dra sitt stra till stacken for en hallbar ekonomi.
Som en del av den kooperativa rorelsen vore det
pinsamt att inte gora det. En hallbar ekonomi grundar
sig pa en folklig bas, lokalt sjdlvbestimmande,
miljokunskap och samhéllsekonomisk kunskap.

Jag yrkar att:
Coop bér utreda méjligheterna och ddrefter

implementera en strategi for sitt utbud av produkter att:

- ha mer lokalt producerade produkter

- ha mer produkter som dr mindre energikrdvande i sin
produktionskedja

- ordentligt minska produkter ddr plast ingdr i nagon
del av produktionskedjan

- utred mojligheterna att kunna bidra till
massproduktion av artificiellt kott

- ha betydligt fler produkter som har en hallbar
dtervinningscykel.

Dessutom:

- anstdll mer folk och stédja den lokala ekonomin

- skapa och fordjupa samarbeten med andra
kooperativa bolag, dven inom andra ldnder t.ex. inom
EU, for att kunna implementera en hdllbar ekonomisk
strategi som sprider sig inom det globala ekonomiska
systemet ddr kooperativ kan ldra sig av varandra,

bedriva handel och samarbeta pd andra vis
- tydligt marknadsfora denna strategi sd att
konsumenter kan se vad Coop gor for och av samhdillet
till skillnad fran sina konkurrenter; samt presentera
tydligt for medlemmarna hur denna strategi har
implementerats och vad som har gjorts darligen, sd att
det framgar i vilket steg inom planen man ligger.
Det svenska miljomdlssystemet, FN:s hallbarhetsmal
och Agenda 2030 dr de (minimum) mdl att ha som
overhdngande mdl att sikta efter och implementera

inom.

Lukas Pashalidis

Utlitande motion 8

Coop har precis arbetat fram en ny hallbarhetsstrategi
som bygger pa de globala hallbarhetsmalen. Strategin
innefattar bl.a. integrering av hallbarhet i foretagets
affarsprocesser vilket gor att hallbarhet behandlas nér
Coop tar ekonomiska beslut. I strategin ingér samverkan
med ménga andra aktdrer, savil kooperativa foretag som
andra foretag inom branschen.

Coop forsoker se en helhet vid val av produkter. Ofta
ar narproducerat de bésta produkterna och Coop

stéller ocksa krav pa produktionskedjor som &r mindre
energikravande. Plastfragan ar givetvis central och
Coop arbetar hela tiden for att minska méangden fossil
plast utan att riskera 6kade méngder matsvinn. Den
plast som dnda sdtts pa marknaden ska sjéalvklart ga att
atervinna. Som en del i det arbetet &r Coop deldgare i
Forpacknings- och Tidningsinsamlingen (FTI) dér man
just har bestamt sig for differentierade taxor for olika
typer av forpackningar for att gynna atervinning battre.

Angéende artificiellt kott (som &r syntetiskt framodlat)
har Coop meddelat att de kommer att se dver fragan

i samband med att det skapas en plan for ett béttre
samarbete med forskare i framtiden.

Foreningsstyrelsen konstaterar att Coop redan i
visentliga avseenden arbetar i enlighet med de yrkanden
som framstélls i motionen. Motionen innehaller enbart
yrkanden om att Coop ska agera pa visst sétt. KfS
arsstimma kan inte med for Coop bindande verkan
besluta om vad Coop ska gora eller inte gora. En sddan
motion kan dérfor vare sig bifallas eller avslas.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att motionen anses besvarad
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Motion 9
Stopp for produkter med palmolja

Det finns massor av produkter i butikernas sortiment
som innehaller palmolja. Godis, pepparkakor och
andra bakverk &r det vanligaste. Palmolja &r en billig
ravara men dyr for planeten da all framstallning skdvlar
regnskog och detta drabbar i sin tur djur och dven
ménniskor for det finns gifter i palmoljan. Det finns
ekologiskt framstilld palmolja men det garanterar bara
att inga gifter anvénts i processen, som till exempel
pepparkaksdeg frin Anglamark. Det siger dock inget
om den regnskog som skovlats for att ge plats at
plantagerna och om till exempel orangutanger dott i
processen. Detsamma géller for initiativet RSPO som
bygger pa frivillighet och har massor av kryphél. Det
finns ingen palmolja som &r ok, sé dr det bara. Kolla
med Naturskyddsfoéreningen till exempel.

Jag yrkar

att foreningen driver igenom ett stopp for produkter med
palmolja i samtliga produkter i butikernas sortiment.
Jag har sett i manga grupper jag dr med i hur irriterade
folk dr pa produkterna och framfor allt hur Coop

med en sadan gron profil tilldter dem. Vid stickprover

i min lokala butik hittar jag massor av produkter. I
motionen ingdr ocksd om ni vill att jag hjdlper till med
inventering av tvd olika butiker da jag har bra koll

pd vad som innehdller palmolja och hjdlper till att ta
fram alternativ, for det finns. Det kommer att bli motigt

i bérjan men konsumenterna kommer garanterat gilla
detta stdllningstagande.

Daniel Holking

Utlatande motion 9

Coop har sedan 2011 tagit ett stort ansvar i palm-
oljefragan. Coop har diskuterat fragan tillsammans
med WWE, Greenpeace och Naturskyddsforeningen
och tagit beslutet att for Coops egna produkter
certifiera all palmolja via RSPOs system. Coop har en
malséttning om 100 % segregerad palmolja i Coops
EVM och nivan “mass balance” for ravaran till
ingredienser i tvitt-, rengdringsprodukter och ljus till
ar 2020. Coop beddmer att den mélséttningen snart
ar uppnadd. Coop arbetar for mer hallbar palmolja
genom RSPOs certifieringssystem och genom kop

av ekologisk palmolja for att dirmed verka for att
palmolja siljs som inte kommer fran nyskovlad
regnskog. Coops uppfattning ar att det ar béttre att
uppmuntra och paverka for att premiera hallbar
odling 4n att ldmna de odlare som enbart anvander
konventionella metoder. Samtidigt ser Coop éver om
det gar att minska anvindningen av palmolja genom
att byta till andra héllbara alternativ. S& har ocksé har

skett under de senaste aren.

Foreningsstyrelsen konstaterar att detta dr ett
angeldget omrade som kriver langsiktighet och att
Coop arbetar aktivt med fragan. Att driva igenom
ett stopp for samtliga produkter som innehaller
palmolja skulle emellertid vara att ga for langt.
Foreningsstyrelsen delar Coops uppfattning att det
ar battre att uppmuntra och paverka for att premiera
odling som ar mer hallbar.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att motionen avslas

Motion 10
Minskad klimatpaverkan

Coop/Anglamark har flera egna dagligvaror som

bland annat soppor, fardigmat, juicer, som séljs i stora
kvantiteter i plastforpackningar. Det & m&jligt att
fordndra forpackningarna till kartong/papper, alternativt
skapa refill-alternativ till manga av dessa varor. Som ett
gott exempel kan ndmnda Arlas Creme Fraiche som nu
endast har plast i locket, inte i resten av forpackningen.
Det har minskat klimatpaverkan med 50%. Skapa goda
miljovinliga alternativ som vi som inte vill bidra till
mer plastproduktion och CO2 utsldpp kan vélja nér vi
handlar!

Jag yrkar:
Att Coop/Anglamark ser 6ver och fordndrar sina
forpackningar for att minska/minimera klimatpaverkan.

Ismini Ohm-Zalitis

Utlatande motion 10

KfS har lange varit aktiv i fragan om plaster och
forpackningar, och senast under maj 2018 ldmnade
foreningen en rapport med rubriken “Plastforpackningar
— med konsumenterna for en hallbar relation till plast”.
Coops inriktning &r att vara den goda kraften dir mat,
héllbarhet och hélsa gar hand i hand. Coop strivar

efter att minimera miljé-och klimatpaverkan i sin
verksambhet.

Plast ar ett material som ar vanligt i livsmedels-
forpackningar eftersom det &r latt, starkt och skyddar
livsmedlen pa ett bra sitt. Plast kan ocksa bidra till att
minska matsvinnet vilket &r bra for klimatet och miljon.
Plast kan och ska materialatervinnas vilket minskar
miljobelastningen. Tyvirr dr plast ett material som féar
negativ miljopaverkan nir det inte materialatervinns
utan eldas upp eller i vérsta fall hamnar i naturen.

Savil KfS som Coop vill att plast ska anvidndas pa
ett ansvarsfullt sétt och dir den verkligen behovs.
Coop efterstravar att plastforpackningarna ska bli fullt



materialatervinningsbara och har satt ett tidsatt mal for
detta inom ramen for “Fossilfritt Sverige”. Genom att
plastforpackningarna atervinns minskar klimatpéverkan
mycket.

Coop tittar dven pé nya forpackningslosningar och
utvecklingen gar framét. Coop har exempelvis bytt sin
drickyoghurtforpackning fran plast till en kartong med
ett tunt plastskikt (vétskekartong), och har lanserat
kottfars i rulle i stéllet for det klassiska traget. Rullen
bidrar bade till minskad forpackningsmangd, minskad
volym i transporter och dkad hallbarhet pa produkten.

Coop kommer att fortsatta arbetet med att se 6ver

och fordndra sina forpackningar for att minska och
minimera klimat- och miljopaverkan, och KfS avser att
vara padrivande i Coops arbete i dessa delar. Det ér en
viktig del i foreningens framtidsstrategi att vara en aktiv
dgare och, dar det bedoms lampligt, kunna vara delaktig
1 innovationsprocesser for att méta morgondagens
utmaningar och for att skapa nytta for medlemmarna.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att motionen anses besvarad

Motion 11
Silj inte kunduppgifter till Tredje part

Nyligen fick jag ett brev frin Med mera bank att mitt
bankkort skulle bytas till ”Enter card”. Jag sokte
information om detta foretag och fann ett uttalande fran
dess chef att nar kunden godkénner anvandarvillkoren
genom att anvinda kortet s& har foretaget rétt att silja
kunduppgifterna till “’tredje part”. Jag har darfor sagt
upp mitt Med Mera bankkonto. Kooperationens idé adr
inte att gynna skumma finansforetag!

Jag yrkar:

att Konsumentforeningen Stockholm krdver att COOP
upphor med samarbetet med Enter Card och behaller
kunduppgifterna inom kooperationen. Det ska vara helt
forbjudet att sdlja vara kunduppgifter till utomstdende!.

Rosalind Eriksson

Utlitande motion 11

EnterCard &r ett av Skandinaviens storsta kredit-
marknadsbolag som samigs av Swedbank och
Barclays Bank. Coop beslutade att flytta kreditkorten
till EnterCard d& EnterCard har ett modernare och
mer anvandarvénligt kort 4n vad Coop har haft via
MedMera Bank. EnterCard har ocksa framgent storre
mojligheter att f6lja med i teknisk utveckling och i att
utveckla nya tjénster &n vad MedMera Bank har. Att
driva kreditverksamhet &r kringgérdat av omfattande

regelverk och den tekniska utvecklingen ar kostsam och
snabb.

I avtalet med EnterCard har Coop forsékrat sig om att
kunduppgifterna inte far séljas vidare till tredje part.
EnterCard kommer dock, precis som MedMera Bank
gor idag, att dela personuppgifter med de leverantorer
som krévs for att EnterCard ska kunna leverera tjansten
till kunden, som till exempel att vissa uppgifter skickas
till ett tryckeri for att kunna skicka ut kontoutdrag eller
till en kortproducent for att kunna producera ett kort till
kunden. Denna hantering r strikt reglerad via avtal med
leverantorer. Utover det kommer inte kundens uppgifter
att skickas till ndgon annan part om inte kunden sjélv

vill och godkénner det.

Foreningsstyrelsen forstar att det kan vicka viss oro
nir Coop och MedMera Bank lagger ut korthanteringen
pa ett externt foretag, men konstaterar samtidigt att
mojligheten att sprida de aktuella personuppgifterna

ar reglerad och att uppgifterna inte kommer att spridas
till andra leverantdrer dn vad som redan var fallet i
MedMera Banks regi.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att motionen avslds

Motion 12
Samarbetspartner som gir pA TVARS
mot klimatatgirder och miljotink

Med tanke pa den allvarliga klimatsituationen som
hela vérlden star infor borde Coop 1 konsekvensens
namn INTE HA SAMARBETE MED TUI OCH
LATA POANG SOM MAN FAR SOM MEDLEM
RESULTERA I RABATT PA FLYGRESOR!

Finns det andra liknande samarbeten som jag inte
kénner till ska dessa ocksé avslutas snarast.

Coop bor dven se efter vilka varor i utbudet i butikerna
man INTE borde séilja med tanke pé varans skadliga
paverkan pd miljon, allt fran tillverkning till det slutliga
avfallet som produkten genererar. Jag tror t.o.m. att
antalet medlemmar skulle OKA om man ség storre
konsekvens i utbudet.

Jag yrkar

att Kf Stockholm verkar for att alla
KLIMATFIENTLIGA samarbeten avbryts sd snart som
mdjligt liksom att man inte hjdlper till att reklamera for
BLACK FRIDAY som man gjorde 2018.

Unni Hansson
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Utlatande motion 12

Yrkandet avseende “alla klimatfientliga samarbeten”,
ar oprecist och svart att besvara. Foreningsstyrelsen
tolkar yrkandet sé att det i vart fall omfattar Coops
samarbete med TUI med avseende pa utnyttjande

av intjdnade poéng. Foreningsstyrelsen vill

framhalla att héllbarhetsfragorna ér centrala i hela
konsumentkooperationen, och det ar en sjélvklarhet
for savil KfS som Coop att arbeta aktivt med dessa
fragor. De priméra omradena f6r Coop ér produkterna
i butikerna med frdgor som matsvinn, kdttkonsumtion,
livsmedelsproduktion och férpackningar.

Inom medlemsprogrammet arbetar Coop 16pande
for att hitta erbjudanden som &r intressanta for
medlemmar. En utgdngspunkt vid val av partners ar
att erbjuda varor och tjanster som medlemmarna vill
ha och dér de har mojlighet att gora en besparing.
Coop anser att medlemmarna sjilva ska fa vilja vilka
erbjudanden de vill anvinda. Resor &r ett omrade
som de allra flesta vill ha. Nar medlemserbjudanden
skapas maste alltsd medlemsnyttan balanseras med
hallbarhetsfragorna. Coop stravar efter att bade
erbjuda och uppmuntra hallbara alternativ, men har
valt att inte utesluta hela branscher.

Under 2018 har Coop inlett samarbete med SJ for
att erbjuda medlemmarna tagresor. Det d4r med

stor glddje vi nu kan konstatera att detta samarbete
fortsdtter in 1 2019 och framat. Hirmed kan Coop
erbjuda flera hallbara resealternativ for inrikesresor.
I kategorin resor finns nu flyg, charter, bat och tag.
Coop har dven flera hotellsamarbeten. Alla dessa
tillhor de mest anvdnda medlemserbjudandena.

Coop har sedan drygt ett ar infort ett Miljobidrag

1 podngshoppen, tillsammans med Vi-skogen. Den
som viéljer att resa kan plantera trdd i forhallande till
det koldioxidutsldpp som resan motsvarar. Planeten
behover flera trid for att absorbera koldioxidutslapp
(trad omvandlar koldioxid, solenergi och vatten till
syre och kolhydrater genom fotosyntesen). Detta
miljobidrag dr frivilligt men ger en mojlighet att
paverka till det béttre.

Nér Coop viljer att ingd samarbete med partners

ar héllbarhet ett av flera omraden dir Coop stéller
krav. Coop striavar efter att samarbeta med de bésta

i respektive bransch. Genom att samarbeta med
svenska resebolag som aktivt arbetar med hallbarhet,
finns storre mdjligheter att paverka klimatfragan dn
annars.

Resor ir bara ett erbjudande bland en médngd andra
som medlemmar kan fa inom medlemsprogrammet.
Man kan t ex anvédnda sina podng till rabattcheckar
for kop av mat, klader, gé pa bio, konserter och
mycket annat. Coop utvirderar 16pande sina

samarbetspartners och medlemmarnas uppfattning
om dem. For nérvarande finns bade anhéngare

och motstandare till Coops flygresepartners, men
majoriteten dr positivt instéllda. Coops ambition &r
att arbeta langsiktigt med dem inom hallbarhet och
maélet ar ocksa att 6ka miljokompensationer kopplat
till resande.

Foreningsstyrelsen anser att det ar viktigt att
medlemmarna sjélva viljer hur de vill anvidnda sina
poéng, och att Coop ska erbjuda det som efterfragas
av medlemmarna. Coops medlemsprogram ar i
standig utveckling och man arbetar aktivt for att hitta
erbjudanden som manga medlemmar tycker &r bra,
och som tillfor ndgot till medlemsnyttan. KfS arbetar
a sin sida med bl.a. kunskapshéjning kring héallbar
konsumtion gentemot medlemmar. Ett syfte med detta
arbete ar att 6ka medvetenheten och i forlingningen
skapa den efterfragan som behovs for att Coop ska
kunna vara en dnnu mer hallbar livsmedelskedja. Ett
annat syfte ar att underlétta for medlemmarna att fatta
vil underbyggda beslut sdvil i vardagslivet som vid
valet av medlemsférméner.

Nar det géller frdgan om Black Friday anser
foreningsstyrelsen att det ar viktigt att Coop konkurrerar
pa samma villkor som &vriga aktdrer pa marknaden.
Det finns dessutom manga kunder och medlemmar som
genom de kraftiga prissdnkningar som sker i samband
med denna kampanj far mojlighet att kopa produkter
som de annars inte skulle ha haft rdd med. Aven i detta
avseende anser foreningsstyrelsen att det ar viktigt att
Coop arbetar l6pande for att erbjuda varor och tjénster
som medlemmarna vill ha och som ger medlemmarna
mojlighet till besparingar i vardagen.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att motionen avslds



Motion 13
Enbart bisfenolfria kvitton redan i ar i
alla Coop butiker

anvénds for bland annat kassakvitton och biljetter.
Amnet patriffas i nistan alla urin- och blodprover
frdn ménniskor. Forbudet borjar gilla den 2 januari
2020.EU-kommissionen ger ocksé i uppdrag till EU:s
kemikaliemyndighet Echa att utreda i vilken grad
foretagen gar over till termopapper med det liknande
amnet bisfenol S, och om det behovs atgérder for

att dven begransa anviandningen av bisfenol S Ref:
Kemikalie-inspektionen.

Jag yrkar:
att enbart kvitton som dr fria fran alla typer av bisfenol
ska anvindas i alla coops butiker redan i dar.

Margareta Loof

Utliatande motion 13

Bisfenol A anvénds framfor allt vid framstéllning

av polykarbonat och epoxiplaster, men dven som sa
kallade hardgorare i andra plaster. Bisfenol A finns
bl.a. i plastprodukter som CD- och DVD-skivor,
tandfyllningsmaterial, kameraskal, epoxyfarger,
epoxylim, tryckfirger och kopieringspapper. Ar

2010 rapporterades att 11 av 13 utskriftspapper for
termoskrivare (som anvénds for kassakvitton) inneholl
bisfenol A.

Coops kassakvitton blev bisfenolfria ar 2011.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att motionen anses besvarad

Motion 14
Anvinda poing pa coop.se

Man kan for nirvarande anvinda podng i butiker men ej
nir man handlar pa coop.se.

Jag yrkar:

att foreningen verkar for att Coop genomfor méjlighet
att anvdnda sina Coop-podng ndr man handlar sina
varor pd coop.se.

Margareta Lo6f

Utlitande motion 14

Motionéren pekar pa en ofullstdndighet i Coops
lojalitetsprogram som sdkert manga medlemmar har
funderat 6ver. Foreningsstyrelsen delar helt motionérens
idé, och konstaterar att det finns en bristande logik

i lojalitetsprogrammet om inte intjanade podng kan
utnyttjas vid kdp pa coop.se.

Coop, som beretts tillfille att yttra sig dver motionen,
uppger att det ar tekniska begrénsningar som hittills har
forhindrat att Coop-podngen anvénds pé coop.se, och
att man sedan en léngre tid har arbetat med en ny IT-
16sning for att detta ska bli mdjligt.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att motionen bifalls och att motionen, jamte
foreningsstyrelsens utldtande ddrover, dversdnds
till Coop
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